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Abstract 

 

The property and real estate industry is an industry that operates in the field 

of service development by facilitating the development of integrated and 

dynamic areas. The property industry and real estate in general are two 

different things. Property is land rights and/or permanent buildings that are 

the object of ownership and development. The aim of this research is to 

determine the development of profits in property and real estate companies 

listed on the Indonesian Stock Exchange. This research data is secondary data 

and the sampling technique is by taking 10 names of companies listed on the 

Indonesia Stock Exchange from 2019 - 2023. 
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Abstrak 
 

Industri property dan real estate adalah industri yang bergerak di bidang pengembangan jasa dengan 

memfasilitasi pembangunan kawasan-kawasan yang terpadu dan dinamis. Industri properti dan real estate 

pada umumnya merupakan dua hal berbeda. Property adalah tanah hak dan atau bangunan permanen yang 

menjadi objek pemilik dan pembangunan. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui 

perkembangan laba pada perusahaan property dan real estate yang terdaftar pada Bursa Efek Indonesia. 

Data penelitian ini adalah data sekunder dan teknik penentuan sampel dengan mengambil 10 nama 

perusahaan yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia dari tahun 2019 – 2023. 

 
Kata Kunci : Biaya Iklan, Penjualan, Laba 
 

PENDAHULUAN 

Pada triwulan II tahun 2023, bisnis properti, yang merupakan salah satu sektor utama 

penggerak ekonomi Indonesia, menunjukkan komitmen terhadap PDB sebesar 2,40% untuk 

wilayah daratan dan 9,43% untuk wilayah pengembangan. Bisnis properti juga memberikan 

dampak multiplier terhadap penunjang usaha dan berdampak pada peningkatan perekonomian 

sekaligus mempertahankan tenaga kerja secara signifikan. Penjualan rumah besar meningkat 

sebesar 15,11% (yoy) pada triwulan II-2023, meskipun luas lahan masih menunjukkan penurunan 
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sebesar 12,30% (yoy). Dari sisi minat, Rekor Permintaan Properti Bisnis pada kelas sewa 

meningkat sebesar 5,87% (yoy) dan Daftar Permintaan Properti Bisnis pada kelas penawaran 

meningkat sebesar 0,36% (yoy). Ekspansi yang populer ini memiliki potensi untuk mengubah 

bisnis properti, termasuk menciptakan bisnis dan kontrak properti di seluruh Indonesia. Selain itu, 

pemerintah telah mengeluarkan Peraturan Nomor 11 Tahun 2020 tentang Penciptaan Jabatan 

dengan tujuan meningkatkan iklim spekulasi di Indonesia, khususnya di bidang properti. Peraturan 

ini memiliki dampak multiplikator yang signifikan terhadap sekitar 174 bisnis yang berkaitan 

dengan properti, seperti pembangunan, pekerjaan, dan bahan bangunan (Fernando, 2021).  

Menurut (Pohan, 2023), ada beberapa faktor yang mempengaruhi pengembangan manfaat 

organisasi, salah satunya adalah kesepakatan. Nilai bisnis akan meningkat sehingga menghasilkan 

keuntungan. Industri real estate dan properti sepertinya akan tumbuh pesat di Indonesia. Kegiatan 

di sektor perumahan mempunyai multiplier effect yang luas. Banyak aktivitas keuangan telah 

berkembang seiring dengan kemajuan sektor swasta, mulai dari menyediakan komponen mentah 

hingga industri baja. Oleh karena itu di banyak negara, para ahli memberikan perhatian yang luar 

biasa terhadap setiap kemajuan di bidang swasta. Pada tahun 2020 - 2021 akan terjadi 

permasalahan dengan kemajuan bidang transaksi di bidang organisasi properti dan pertanahan. 

Mengingat kekhasan dari penjelasan di atas, maka ilmuwan tertarik untuk memimpin eksplorasi 

dan pengujian kembali dengan judul “Penelaahan Dampak Biaya Promosi dan Penawaran 

Terhadap Keuntungan pada Organisasi Properti dan Pertanahan yang Tercatat pada Perdagangan 

Saham Indonesia 2019- 2023. 

 

METODE PENELITIAN 

Penelitian ini menggunakan metodologi pendekatan kuantitatif. Penelitian ini bertujuan 

untuk mengetahui apakah variabel independen (X) dan variabel dependen (Y) mempunyai 

hubungan kausal. Konsekuensi dari penelitian ini menunjukkan bahwa hubungan antara faktor -

faktor yang direnungkan sangatlah penting. 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

Pada tahun 1970, tujuh pakar bisnis dari Indonesia: Ir. Ismail Sofyan, Ir. Budi Brasali, Drs 

Budiman Kusika, H. Subagdja Prawata, Ir. Soekrisman, Ir, PT Metropolitan Pembangunan (MD). 

Ketujuh pencetus ini mempunyai pandangan dekat tentang apa yang ada. MD berkembang pesat 

selama bertahun-tahun di berbagai bidang dan menjadi bagian penting dalam pembangunan 

komponen ibukota Indonesia pada saat itu, sehingga melahirkan banyak afiliasi besar saat ini, salah 

satunya adalah PT Metropolitan Land Tbk (Metland). Nenek moyang Metland adalah contoh baik 

yang signifikan bagi MD dalam mengatasi hambatan.  

PT. Metropolitan Land Tbk, juga dikenal sebagai Metland, didirikan pada tanggal 16 

Februari 1994 dan didirikan kembali pada tanggal 28 Oktober 1994. Sejak awal, Metland telah 

berkonsentrasi pada pembentukan struktur bisnis dan swasta. Kemakmuran Metland saat ini 

disebabkan oleh kepuasan pembeli, barang-barang berkualitas, administrasi yang kompeten dan 
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kolaborasi yang baik dalam anak perusahaan dan rekan-rekannya Organisasi ventura Singapura, 

khususnya Reco Newtown Pte. Ltd., bergabung dengan organisasi tersebut, ini adalah kenyataan 

yang telah memperluas kepercayaan mitra. Pada waktu yang hampir bersamaan, Metland 

mendapatkan Pengesahan ISO 9001:2000, sebuah pengakuan otoritas atas kerangka administrasi 

mutu. yang mengikuti pedoman di seluruh dunia. 

 

Hasil Pengumpulan Data 

Hasil penelitian didasarkan pada data sekunder yang dikumpulkan dari tahun 2019–2023, 

Bursa Efek Indonesia (BEI) menilai sepuluh perusahaan properti dan real estate yang memenuhi 

kriteria penyampaian laporan keuangan tahunan secara teratur dari tahun 2019 hingga 2023.  

Tabel 1. Hasil Pengumpulan Data 
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KESIMPULAN 

Untuk mengarahkan eksplorasi tersebut, digunakan metodologi kuantitatif untuk meneliti 

organisasi properti dan terdaftar di Bursa Efek Indonesia dari 2019 hingga 2023. Beberapa 

penemuan penting diperoleh melalui pemeriksaan informasi dan hasil uji eksplorasi untuk 

memahami Investigasi Dampak Biaya Promosi dan Transaksi Manfaat dari Organisasi Tanah dan 

properti yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia dari 2019 hingga 2023, termasuk: 

1. Berdasarkan data penelitian, ada pengaruh variabel biaya iklan dan penjualan terhadap laba. 

2. Hasil uji kewajaran menunjukkan bahwa informasi yang digunakan dalam eksplorasi 

umumnya tersebar. 

3. Biaya iklan dan penjualan secara parsial mempengaruhi laba secara signifikan. 

4. Laba dipengaruhi oleh biaya iklan dan penjualan secara bersamaan. 
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SARAN 

  Adapun saran dari penulis dari hasil penelitan yang telah dilakukan: 

1. Sebaiknya dalam mengoptimalkan biaya iklan perusahaan disarankan mencari 

informasi platform iklan yang paling efektif untuk target pasar Anda dan evaluasi 

efektivitas biaya iklan dengan fokus pada strategi yang menghasilkan tingkat 

pengembalian investasi (ROI) yang tinggi. 

2. Sebaiknya jika ini memperluas strategi pejualan: perusahaan disarankan fokus kepada 

peningkatan diversifikasi produk, masuk ke pasar baru, atau meningkatkan keterlibatan 

pelanggan melalui strategi pemasaran yang lebih agresif. 

3. Sebaiknya jika perusahaan ingin mengembangkan kemitraan strategis: perusahaan 

mungkin ingin mempertimbangkan untuk bekerja sama atau bekerja sama dengan pihak 

lain untuk meningkatkan efektivitas dan efisiensi biaya iklan dan penjualan. 

4. Sebaiknya perusahaan melakukan pemantauan dan evaluasi secara berkala: secara 

teratur dalam mengawasi dan mengevaluasi kinerja strategi penjualan dan kampanye 

iklan; jika diperlukan, lakukan perubahan untuk memaksimalkan hasil. 
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