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Abstract 

 

The purpose of this study was to determine the effect of Price and Product 

Quality on the Purchase Decision of Tokotoki05 Car Spare Parts on 

Shopee both partially and simultaneously. The method used is 

quantitative. The population in this study were all buyers of Tokotoki Car 

Spare Parts on Shopee as many as 607. The sampling technique used the 

purpose sampling technique and to determine the sample size used the 

Slovin formula. The sample in this study amounted to 86 respondents. 

Data analysis used validity test, reliability test, classical assumption test, 

regression analysis, correlation coefficient analysis, determination 

coefficient analysis and hypothesis test. The results of this study are Price 

(X1) affects the Purchase Decision (Y) with the regression equation Y = 

27.406 + 0.446 X1. The determination coefficient value is 32.0% while the 

remaining 68% is influenced by other factors. Hypothesis Test obtained t 

count value> t table or (6.287> 1.988) with significance (0.000 <0.05). 

Thus, Ho1 is rejected and Ha1 is accepted, this shows that partially there 

is a positive and significant influence between Price and Purchase 

Decision of Tokotoki05 Car Spare Parts on Shopee. Product Quality (X2) 

influences Purchase Decision (Y) with the regression equation Y = 14.239 

+ 0.413X2. The coefficient of determination value is 57.3% while the 

remaining 42.7% is influenced by other factors. Hypothesis Testing 

obtained a calculated t value> t table or (10.611> 1.988) with significance 

(0.000 <0.05). Thus, Ho2 is rejected and Ha2 is accepted, this shows that 

partially there is a positive and significant influence between Product 

Quality and Purchase Decision of Tokotoki05 Car Spare Parts on Shopee. 

Price and Product Quality influence Purchase Decision with the 

regression equation Y = 13.409 + 0.154X1 + 0.502X2. The coefficient of 

determination value is 58.5% while the remaining 41.5% is influenced by 

other factors. Hypothesis testing obtained the calculated F value> F table 

or (58.419> 3.11) with significance (0.000 <0.05). Thus, Ho3 is rejected 

and Ha3 is accepted, this shows that simultaneously there is a positive and 

significant influence between Price and Product Quality on the Purchase 

Decision of Tokotoki05 Car Spare Parts at Shopee. 

 

Keywords: Price, Product Quality, Purchase Decision. 
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Abstrak 

 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh Harga dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan 

Pembelian Sparepart Mobil Tokotoki05 di Shopee baik secara parsial dan simultan. Metode yang digunakan 

adalah kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh pembeli Sparepart Mobil Tokotoki Di 

Shopee sebanyak 607. Teknik pengambilan sampel menggunakan teknik purpose sampling dan untuk 

penentuan ukuran sampel menggunakan rumus Slovin. Sampel dalam penelitian ini berjumlah 86 

responden. Analisis data menggunakan uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi klasik, analisis regresi, 

analisis koefisien korelasi, analisis koefisien determinasi dan uji hipotesis. Hasil penelitian ini adalah Harga 

(X1) berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian (Y) dengan persamaan regresi Y = 27,406 + 0,446 X1. 

Nilai koefisien determinasi sebesar 32,0% sedangkan sisanya sebesar 68% dipengaruhi faktor lain. Uji 

Hipotesis diperoleh nilai t hitung > t tabel atau (6,287 > 1,988) dengan signifikan (0,000 < 0,05). Dengan 

demikian maka Ho1 ditolak dan Ha1 diterima, hal ini menujukkan bahwa secara parsial terdapat pengaruh 

yang positif dan signifikan antara Harga dan Keputusan Pembelian Sparepart Mobil Tokotoki05 di Shopee. 

Kualitas Produk (X2) berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian (Y) dengan persamaan regresi Y = 

14,239 + 0,413X2. Nilai koefisien determinasi sebesar 57,3% sedangkan sisanya sebesar 42,7% dipengaruhi 

faktor lain.Uji Hipotesis diperoleh nilai t hitung > t tabel atau (10,611 > 1,988) dengan signifikan (0,000 < 

0,05). Dengan demikian maka Ho2 ditolak dan Ha2 diterima, hal ini menunjukkan bahwa secara parsial 

terdapat pengaruh yang positif dan signifikan antara Kulaitas Produk dan Keputusan Pembelian Sparepart 

Mobil Tokotoki05 di Shopee. Harga dan Kualitas Produk berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian 

dengan persamaan regresi Y = 13,409 + 0,154X1 + 0,502X2. Nilai koefisien determinasi sebesar 58,5% 

sedangkan sisanya sebesar 41,5% dipengaruhi faktor lain.Uji Hipotesis diperoleh nilai F hitung > F tabel 

atau (58,419 > 3,11) dengan signifikan (0,000 < 0,05). Dengan demikian maka Ho3 ditolak dan Ha3 

diterima, hal ini menunjukkan bahwa secara simultan terdapat pengaruh yang positif dan signifikan antara 

Harga dan Kualitas Produk terhadap Keputusan Pembelian Sparepart Mobil Tokotoki05 di Shopee.  

 

Kata Kunci : Harga, Kualitas Produk, Keputusan Pembelian 
 

PENDAHULUAN 

Keputusan pembelian konsumen merupakan hal yang bermanfaat untuk perusahaan, 

dikarenakan akan menjadi haluan akhir yang didapatkan oleh perusahaan (Solihin, 2020:41), oleh 

karena itu perusahaan wajib mengupayakan agar bergerak lebih aktif dalam memikat hati 

konsumen yang bertujuan untuk meningkatkan margin perusahaan. Serta dapat memenuhi 

kebutuhan dan keinginan serta mendapatkan kesenangan dihati konsumen agar diharapkan 

konsumen akan setia.  

Berdasarkan penjelasan diatas Sparepart Mobil Tokotoki05 di Shopee membuktikan harga 

yang terjangkau dan kualitas  produk yang dihasilkan sangat baik agar keputusan pembelian pada 

konsumen dapat menjadi tolak ukur para konsumen agar datang kembali untuk menikmati 

pelayanan yang diberikan. Berikut ini adalah data penjualan Sparepart Mobil Tokotoki05 di 

Shopee:   
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Berdasarkan data penjualan tahun 2022 dan tahun 2023 dapat dilihat bahwa di tahun 2022 

penjualan Sparepart Mobil Tokotoki05 di Shopee mengalami peningkatan yaitu pada bulan Januari 

sampai dengan Juni, lalu di bulan Juli terjadi penurunan penjualan, kemudian di bulan Agustus 

sampai dengan bulan Desember penjualan Sparepart Mobil Tokotoki05 di Shopee mulai meningkat 

kembali. Sementara di tahun 2023 terlihat bahwa penjualan Sparepart mobil Tokotoki05 di Shopee 

mengalami ketidakstabilan penjualan yang dimana terjadi penurunan penjualan pada bulan 

Februari, April, Mei, September, hingga November. Dari data tersebut dapat disimpulkan bahwa 

terdapat masalah pada keputusan pembelian Sparepart Mobil Tokotoki di Shopee, rendahnya 

keputusan pembelian seperti fenomena di atas akan menjadi masalah besar bagi perusahaan. 

Apabila tingkat keputusan pembelian konsumen turun maka akan mempengaruhi pendapatan atau 

pemasukan perusahaan. Permasalahan dalam keputusan pembelian pada umumnya terjadi akibat 

adanya permasalahan pada Harga dan Kualitas Produk yang ditawarkan. 
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Berdasarkan Tabel 1.2 diatas dapat dilihat bahwa jumlah pembelian Sparepart Mobil 

Tokotoki05 pada tahun 2023 yaitu sebanyak 607. Diperoleh Jumlah konsumen yang membeli 

sparepart mobil tokotoki05 di toko langsung sebanyak 114 dan jumlah konsumen yang membeli 

sparepart mobil tokotoki05 pada marketplace shopee sebanyak 493. Jadi, dapat diketahui bahwa 

lebih banyak konsumen yang membeli di marketplace shopee (secara online) dibandingkan dengan 

membeli secara langsung (offline). 

 
Menurut Saadah (2020:15) harga adalah sebuah ke sepakatan mengenai transaksi jual beli 

barang atau jasa dimana kesepakatan itu disetujui oleh kedua belah pihak. Jika dilihat berdasarkan 

data prasurvey yang dilakukan dapat dilihat pada indikator “Apakah harga sparepart mobil yang 

ditawarkan tokotoki05 di shopee terjangkau?” Sebanyak 40% yang menjawab tidak setuju, pada 

indikator “Apakah harga dengan kualitas produk tokotoki05 di shopee ditawarkan dengan jelas?” 

sebanyak 54% yang menjawab tidak, pada indikator “Apakah harga yang di targetkan sesuai 

dengan manfaat produk yang diberikan?” yang menjawab setuju sebanyak 45%, dan pada indikator 

“Apakah harga sparepart mobil tokotoki05 di shopee di bawah harga pesaing, sehingga harga 

sesuai kemampuan?” sebanyak 34% yang  menjawab setuju. Dalam hal ini harga pada 

sparepartmobil tokotoki05 di shopee belum maksimal, hal tersebut dilihat berdasarkan jawaban 

responden yang menjawab “Tidak” atau tidak setuju lebih mendominasi pada setiap indikator dari 

empat indikator yang diajukan, artinya harga pada sparepart mobil tokotoki05 di shopee belum 

sesuai dengan harapan konsumen. 

Dari hasil penyebaran kuesioner pra survey yang dilakukan oleh peneliti terhadap 30 

responden, dapat dilihat dari indikator kinerja sebanyak 57% yang menjawab tidak setuju, pada 

indikator fitur sebanyak 33% yang menjawab setuju, pada indikator keandalan sebanyak 38% yang 

menjawab setuju, pada indikator kesesuaian dengan spesifikasi mencapai 45% responden yang 

menjawab setuju, pada indikator daya tahan mencapai 47% , pada indikator pelayanan sebesar 40% 

yang menjawab setuju, pada indikator estetika mencapai 35%, dan pada indikator persepsi terhadap 

kualitas sebesar 42% yang menjawab setuju. Dalam hal ini kualitas produk sparepart mobil 

tokotoki05 di shopee belum maksimal, hal tersebut dilihat berdasarkan jawaban responden yang 

menjawab “Tidak” lebih mendominasi pada setiap indikator pertanyaan yang diajukan, artinya 

kualitas produk sparepart mobil tokotoki05 di shopee belum sesuai harapan konsumen. 
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Berdasarkan tabel 1.5 dapat dilihat keputusan pembelian sparepart mobil tokotoki05 di 

shopee yaitu pada indikator pengenalan masalah mendapatkan respon lebih besar, dimana pada 

pertanyaan pertama konsumen yang menjawab “Ya” sebanyak 60% dan “Tidak” sebanyak 40% 

dari 30 responden, tetapi pada pertanyaan kedua responden yang menjawab “Tidak” mendapat 53% 

dari 30 responden. Pada indikator evaluasi alternatif responden yang menjawab “Tidak” yaitu 

sebesar 67%. Adapun pada indikator keputusan membeli mendapatkan sebesar 55% yang 
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menjawab “Tidak” pada indikator perilaku pasca pembelian sebesar 60%. Dengan begitu dapat 

disimpulkan konsumen belum merasa puas terhadap sparepart mobil yang ditawarkan tokotoki05 

di shopee, hal ini tersebut dapat dilihat berdasarkan konsumen yang menjawab “Tidak” lebih 

mendominasi, ketidakpuasan konsumen pada keputusan pembelian sparepart mobil tokotoki05 di 

shopee, yang dapat disebabkan oleh beberapa faktor yaitu harga dan kualitas produk. 

 
Berdasarkan table 1.6 terlihat bahwa perbandingan harga Sparepart Mobil Tokotoki05, 

OMC Shop, Salsaman16, dan Sarah Aulia Motor pada Marketplace di Shopee. Dari perbandingan 

harga di atas menunjukkan bahwa terdapat perbandingan harga yang cukup berbeda dari setiap 

jenis produk yang dijual oleh keempat toko diatas tersebut. Dimana ada tiga jenis barang yang 

dijual Tokotoki05 dengan harga yang cukup tinggi dari ketiga pesaing diatas 
 

METODE PENELITIAN 

1. Teknik Analisis Data 

a. Uji Validitas 

   Valid adalah menunjukkan derajat ketepatan antara data yang sesungguhnya 

yang terjadi pada objek dengan data yang dapat dikumpulkan oleh peneliti 

b. Uji Reliabilitas 

Uji reliabilitas digunakan untuk mengukur konsistensi atau nilai keandalan dari 

instrumen yang digunakan. Menurut Sugiyono (2018: 121) berpendapat bahwa 

“instrument yang reliabel adalah instrumen yang bila digunakan beberapa kali untuk 

mengukur objek yang sama, akan menghasilkan data yang sama”. 

 

2. Uji Asumsi Klasik 

a. Uji Normalitas 

Uji normalitas adalah uji yang digunakan untuk mengukur apakah dalam sebuah 

model regresi, variabel dependen, variabel independen, atau keduanya mempunyai  

distribusi normal atau tidak 

b. Uji Multikolinearitas 

Menurut Ghozali (2017:105), berpendapat bahwa “Uji  multikolonieritas bertujuan  

untuk  menguji  apakah pada model regresi ditemukan  adanya  korelasi  antar  variabel  

bebas  (independen)”.   
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c. Uji Autokorelasi  

Uji autokorelasi digunakan untuk mengetahui ada atau tidaknya penyimpangan 

asumsi klasik autokorelasi, yaitu adanya korelasi antar anggota sampel. 

d. Uji Heteroskedastisitas 

Menurut Ghozali (2017:139) berpendapat “uji heteroskedastisitas bertujuan untuk 

mengetahui apakah dalam model regresi terjadi ketidaksamaan varian dari suatu 

residual pengamatan ke pengamatan lain”. Menurut Sugiyono (2018:307) “analisis 

regresi ganda digunakan oleh peneliti, bila peneliti bermaksud meramalkan bagaimana 

keadaan (naik turunnya) variabel dependen (kriterium), bila dua atau lebih variabel 

independen sebagai faktor prediktor dimanipulasi (dinaik turunkan nilainya)”. 

 

3. Uji Koefisien Korelasi  

Menurut Sugiyono (2016: 180) fungsi utama dari analisis korelasi adalah “untuk 

menentukan seberapa erat hubungan antara variabel satu dengan lainnya” 

 

4. Uji Koefisien Determinasi  

Analisis koefisien determinasi dimaksudkan untuk mengetahui besarnya pengaruh 

antara variabel independen terhadap variabel dependen baik secara parsial maupun simultan 

 

5. Uji Hipotesis 

Pengujian hipotesis dimaksudkan untuk menentukan apakah suatu hipotesis 

sebaiknya diterima atau ditolak 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

1. Uji Validitas 
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Berdasarkan pada tabel 4.9 pada hasil uji validitas di atas bahwa setiap 8 butir pernyataan 

pada variabel Harga (X1) semua dinyatakan valid karena nilai r hitung > r table 0,231, yang 

mana tiap butir pernyataan tersebut layak digunakan dan dapat mengukur dimensi dan variabel 

dari penelitian ini. 

 
Berdasarkan pada tabel 4.10 pada hasil uji validitas di atas bahwa setiap 16 butir 

pernyataan pada variabel Kualitas Produk (X2) semua dinyatakan valid karena nilai r hitung > 

r table 0,231, yang mana tiap butir pernyataan tersebut layak digunakan dan dapat mengukur 

dimensi dan variabel dari penelitian ini. 
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Berdasarkan pada tabel 4.11 pada hasil uji validitas di atas bahwa setiap 10 butir 

pernyataan pada variabel Keputusan Pembelian (Y) semua dinyatakan valid karena nilai r 

hitung > r table 0,231, yang mana tiap butir pernyataan tersebut layak digunakan dan dapat 

mengukur dimensi dan variabel dari penelitian ini. 

 

2. Uji Reliabilitas 

 
Berdasarkan tabel 4.12 diatas di dapat informasi bahwa pada variabel Harga (X1) 

memiliki nilai Cronbach's Alpha sebesar 0,864. Maka variabel Harga (X1) dinyatakan 

reliabel karena > 0,60. 

 
Berdasarkan tabel 4.13 diatas di dapat informasi bahwa pada variabel Kualitas Produk 

(X2) memiliki nilai Cronbach's Alpha sebesar 0,852. Maka variabel Kualitas Produk (X2) 

dinyatakan reliabel karena > 0,60, 
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Berdasarkan tabel 4.14 diatas di dapat informasi bahwa pada variabel Keputusan 

Pembelian (Y) memiliki nilai Cronbach's Alpha sebesar 0,734. Maka variabel Keputusan 

Pembelian (Y) dinyatakan reliabel karena > 0,60. 

 

3. Uji Normalitas 

 
Berdasarkan pengujian diatas, diperoleh nilai signifikasinya dengan Kolomogorov – 

Smirnov Test adalah 𝛼 = 0,010 dimana tersebut lebih besar dari nilai 0,05. Dengan 

demikian maka asumsi distribusi persamaan pada   uji ini adalah normal. 

 

4. Uji Multikolinearitas 
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Berdasarkan tabel 4.16 diatas dapat diketahui bahwa nilai VIF variabel harga (X1) 

dan variabel kualitas produk (X2) adalah 3,188 < 10  dan nilai tolerance value 0,314 > 0,1 

maka variabel harga dan kualitas produk tidak terjadi gejala multikolinearitas. 

 

5. Uji Heteroskedastisitas 

 
Berdasarkan hasil pengujian pada tabel 4.17 di atas, glejser test model pada variabel 

Harga (X1) diperoleh nilai probability signifikansi (Sig.) sebesar 0,060 dan Kualitas Produk 

(X2) diperoleh nilai probability signifikansi (Sig.) sebesar 0,588 dimana keduanya nilai 

signifikansi (Sig.) > 0,05. Dengan demikian regression model pada data ini tidak ada 

gangguan heteroskesdastisitas, sehingga model regresi ini layak dipakai sebagai data 

penelitian 

 

6. Uji Autokorelasi  

 
Berdasarkan hasil pengujian pada tabel 4.19 di atas, model regresi ini tidak ada 

autokorelasi, hal ini dibuktikan dengan nilai Durbin-Watson sebesar 1,778 yang berada 

diantara interval 1,550 – 2,460. 

 

7. Uji Analisis Regresi  
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Nilai konstanta persamaan di atas sebesar 27,406 menyatakan bahwa tanpa harga 

maka keputusan pembelian tetap akan terbentuk sebesar 27,406 atau jika nilai harga = 0, 

maka keputusan pembelian tetap memiliki nilai sebesar 27,406. 

Variabel harga (X1) berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian dengan nilai 

koefisien 0,446. Hal ini berarti jika terjadi peningkatan satuan-satuan dengan asumsi 

variable harga, maka keputusan pembelian akan meningkat sebesar 0,446 

 
Nilai konstanta persamaan di atas sebesar 14,239 menyatakan bahwa tanpa kualitas 

produk maka keputusan pembelian tetap akan terbentuk sebesar 14,239 atau jika nilai 

kualitas produk = 0, maka keputusan pembelian tetap memiliki nilai sebesar 14,239. 

Variabel kualitas produk (X2) berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian 

dengan nilai koefisien 0,413. Hal ini berarti jika terjadi peningkatan satuan-satuan dengan 

asumsi variable kualitas produk, maka keputusan pembelian akan meningkat sebesar 0,413 

 
Nilai konstanta sebesar 13,409 diartikan jika variabel harga (X1) dan kualitas produk 

(X2) tidak ada maka telah terdapat nilai keputusan pembelian (Y) sebesar 13,409 satuan. 

Nilai 0,154 diartikan bahwa apabila konstanta tetap dan tidak ada perubahan pada 

variabel kualitas produk (X2), maka setiap perubahan 1 (satu) satuan pada variabel harga 

(X1) akan mengakibatkan terjadinya perubahan pada keputusan pembelian (Y) sebesar 

0,154 satuan. 

Nilai 0,502 dapat diartikan bahwa apabila konstanta tetap dan tidak ada perubahan 

pada variabel harga (X1), maka setiap perubahan 1 (satu) satuan pada variabel kualitas 

produk (X2) akan mengakibatkan terjadinya perubahan pada keputusan pembelian (Y) 

sebesar 0,502 satuan.t. 
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8. Uji Koefisien Korelasi  

 
Berdasarkan tabel diatas, diperoleh nilai R (koefisien korelasi) sebesar 0,566 artinya 

kedua variabel memiliki tingkat hubungan yang sedang atau cukup kuat jika berdasarkan 

pada interval nilai koefisien korelasi yaitu berada pada skala 0,40 - 0,599 

 
Berdasarkan tabel 4.25 diatas, diperoleh nilai R (koefisien korelasi)   sebesar 0,757 

artinya kedua variabel memiliki tingkat hubungan yang kuat berdasarkan pada interval nilai 

koefisien korelasi yaitu berada pada skala 0,60 - 0,799. 

 
Berdasarkan pengujian tabel 4.26 diatas, diperoleh nilai r (koefisien  korelasi) sebesar 

0,765 artinya variabel Harga (X1) dan Kualitas Produk (X2) memiliki hubungan yang kuat 

terhadap Keputusan Pembelian (Y) berdasarkan pada interval nilai koefisien korelasi yaitu 

berada pada skala 0,60 - 0,799. 
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9. Analisis Koefisien Determinasi (R2) 

 
Berdasarkan hasil pengujian tabel 4.27 diatas, diperoleh nilai R Square (koefisien 

determinasi) sebesar 0,320. Maka dapat disimpulkan bahwa variabel Harga (X1) memiliki 

kontribusi pengaruh terhadap variabel Keputusan Pembelian sebesar 32,0%, sedangkan 

sisanya 68% dipengaruhi oleh faktor atau variabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian  

ini. 

 
Berdasarkan hasil pengujian tabel 4.28 diatas, diperoleh nilai R Square (koefisien 

determinasi) sebesar 0,573. Maka dapat disimpulkan bahwa variabel Kualitas Produk (X2) 

memiliki kontribusi pengaruh terhadap variabel Keputusan Pembelian sebesar 57,3%, 

sedangkan sisanya 42,7% dipengaruhi oleh faktor atau variabel lain yang tidak diteliti 

dalam penelitian ini 

 
Berdasarkan hasil pengujian tabel 4.29 diatas, diperoleh nilai R Square (koefisien 

determinasi) sebesar 0,585. Maka dapat disimpulkan bahwa variabel Harga (X1) dan 

Kualitas Produk (X2) secara simultan memiliki kontribusi pengaruh terhadap variabel 

Keputusan Pembelian sebesar 58,5%, sedangkan sisanya 41,5% dipengaruhi oleh faktor-

faktor atau variabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini. 
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10. Uji Hipotesis 

 
Berdasarkan hasil uji t pada tabel 4.30 diatas diketahui bahwa nilai  thitung > ttabel 

atau (6,287 > 1,988) dengan signifikan 0,000 < 0,05. Dengan demikian maka H0 ditolak 

dan H1 diterima, hal ini menunjukkan bahwa terdapat pengaruh positif dan signifikan 

secara parsial antara variable harga terhadap keputusan pembelian  

 
Berdasarkan hasil uji t pada tabel 4.31 diatas diketahui bahwa nilai thitung > ttabel 

atau (10,611 > 1,988) dengan signifikan 0,000 < 0,05. Dengan demikian maka H0 ditolak 

dan H2 diterima, hal ini menunjukkan bahwa terdapat pengaruh positif dan signifikan 

secara parsial antara variabel Kualitas Produk (X2) terhadap Keputusan Pembelian (Y) 

pada Sparepart Mobil Tokotoki05 di Shopee 

 
Berdasarkan hasil pengujian pada tabel 4.32 diatas diperoleh nilai F hitung > F tabel 

atau (58,419 > 3,11), hal ini juga diperkuat dengan 𝜌 value < Sig.0,05 atau (0,000 < 0,05). 

Dengan demikian maka H0 ditolak dan H3 diterima, hal ini menunjukkan bahwa terdapat 

pengaruh positif dan signifikan secara simultan antara Harga (X1) dan Kualitas Produk 

(X2) terhadap Keputusan Pembelian (Y) pada Sparepart Mobil Tokotoki05 di Shopee. 
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KESIMPULAN 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang telah dilakukan peneliti tentang 

Pengaruh Harga dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Pada Sparepart Mobil 

Tokotoki05 Di Shopee Pondok Aren Tangerang Selatan. Berikut beberapa kesimpulannya, yaitu : 

1. Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian pada Sparepart 

Mobil Tokotoki05 Di Shopee, Pernyataan tersebut dapat dibuktikan dari hasil persamaan 

regresi linier sederhana Y = 27,406 + 0,446 X1 . Nilai korelasi sebesar 0,566 Sedang (Cukup 

Kuat). Nilai koefisien determinasi sebesar 32,0% . Nilai thitung 6,287 > ttabel 1,988 dengan 

nilai signifikansi 0,000 < 0,05. 

2. Kualitas Produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian pada 

Sparepart Mobil Tokotoki05 Di Shopee, Pernyataan tersebut dapat dibuktikan dari hasil 

persamaan regresi linier sederhana Y = 14,239 + 0,413 X2 . Nilai korelasi sebesar 0,757 (Kuat) 

Nilai koefisien determinasi sebesar 57,3%. Nilai thitung 10,611 > ttabel 1,988 dengan nilai 

signifikansi 0,000 < 0,05. 

3. Secara simultan Harga dan Kualitas Produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap 
Keputusan Pembelian pada Sparepart Mobil Tokotoki05 Di Shopee, Pernyataan tersebut dapat 

dibuktikan dari hasil persamaan regresi linier berganda Y = 13,409 + 0,154 X1 + 0,502 X2. 

Nilai korelasi sebesar 0,765 (Kuat). Nilai koefisien determinasi sebesar 58,5% . Nilai Fhitung 

58,419 > Ftabel 3,11 dengan nilai signifikan 0,000 < 0,05 
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