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Article history : Abstract

Eec?ivgd : Oi-0§-§0§5 The purpose of this research is to determine the effect of price and promotion
Ai‘é'esgte ] '_%6'_%2'_2%2% on purchasing decisions at Kedaibystarla Kalisuren, Tajur Halang District.
Published: 08-02-2025 The research method used is an associative quantitative method. The sampling

technigue used in this research was 98 respondents. Data analysis techniques
using instrument tests, namely validity and reliability tests, classic assumption
tests, namely normality test, multicollinearity test, heteroscedasticity test,
autocorrelation test, simple linear regression test, multiple linear regression
test, correlation coefficient test, coefficient of determination test and hypothesis
test, namely t test and f test. The results of this research are that price has a
significant effect on purchasing decisions. With the hypothesis test, the
calculated T value > T table (5.495 > 1.665) was obtained. Promotion has a
significant effect on purchasing decisions. With the hypothesis test, the
calculated T value > T table (6.277 > 1.665) was obtained. Price and
promotion simultaneously have a significant effect on purchasing decisions.
With the hypothesis test, the calculated F value > F table or (22.922 > 3.09) is
obtained. Thus, it can be concluded that price and promotion have a positive
and significant effect on purchasing decisions at Kedaibystarla. The coefficient
of determination value that influences or contributes to influence
simultaneously is 0.325 or 33% while the remaining 67% is influenced by other
factors
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Abstrak

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh Harga dan Promosi terhadap Keputusan Pembelian
pada Kedaibystarla Kalisuren Kecamatan Tajur Halang. Metode penelitian yang digunakan adalah metode
kuantitatif asosiatif. Teknik pengambilan sampel yang digunakan pada penelitian ini sebanyak 98 responden.
Teknik analisa data dengan uji instrumen yaitu uji validitas dan uji reabilitas, uji asumsi klasik yaitu uji
normalitas, uji multikolinearitas, uji heteroskedastisitas, uji autokorelasi, uji regresi linier sederhana, uji
regresi linier berganda, uji koefisien korelasi, uji koefisien determinasi dan uji hipotesis yaitu uji t dan uji f.
Hasil penelitian ini adalah harga berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian dengan uji hipotesis
diperoleh nilai T hitung > T tabel (5,495 > 1.665). Promosi berpengaruh signifikan terhadap keputusan
pembelian dengan uji hipotesis diperoleh nilai T hitung > T tabel (6,277 > 1.665). Harga dan Promosi secara
simultan berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian dengan uji hipotesis diperoleh nilai F hitung
> F tabel atau (22,922 > 3,09). Dengan demikian dapat disimpulkan bahwa harga dan promosi berpengaruh
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian pada Kedaibystarla. Nilai koefisien determinasi
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berpengaruh atau berkontribusi pengaruh secara simultan sebesar 0,325 atau 33% sedangkan sisanya sebesar
67% dipengaruhi faktor lain.

Kata Kunci : Harga, Promosi, Keputusan Pembelian

PENDAHULUAN

Berikut adalah mengapa keputusan pembelian menjadi yang paling penting, dibawah ini data
penurunan konsumen Kedaibystarla yang menyebabkan target dan omset menurun drastis. Berikut
data penurunan konsumen penjualan dan target setiap tahunnya :

Tabel 1.1
Data Jumlah Konsumen Kedaibystarla

Jumlah

Penjualan (Ep) Pencapaian

Tahun (%) Konsumen
Target (Rp) Realisai (RP)
2021 Ep. 230.000.000 Ep. 145.000.000 63% 8.280
2022 REp. 250.000.000 Rp. $0.000.000 36% 5.400
2023 Rp. 270.000.000 Rp. 55.536.000 20% 4272

Sumber : KedaibyStarla (2021 - 2023)

Hal ini disebabkan oleh keputusan pembelian pelanggan banyaknya yang belum berminat
pada produk Kedaibystarla, selain itu bisa dilihat dari tabel jumlah pelanggan pada tahun 2022
adalah 5.400 pelanggan dan pada tahun 2023 mengalami penurunan menjadi 4.272 pelanggan,
dikarenakan pada tahun 2023 banyaknya para persaingan dengan promosi yang lebih menarik
konsumen dan juga ditahun 2023 ini buah mangga yang sangat langka dan harga yang sangat tinggi
mengakibatkan minat pembeli berkurang untuk membeli smoothies dikedai bystarla.

Tabel 1.2
Perbandingan Harga Kedaibystarla dengan Pesaing
King Manggo Manggo Thai
No Produk Kedai By.Starla Zam - Zam Kandangan
1. Cup kecil Rp. 10. 000 Ep. 13 000 Rp. 13000
b Cup jumbo Rp. 13000 Ep. 13000 Ep. 18. 000

Sumber : Kedaibystaria, King Manggo Zam — Zam, dan Mangge Thai Kandangan(2024)

Dapat disimpulkan dari tabel perbandingan harga diatas memperlihatkan harga para pesaing
kedayibystarla. Dapat dilihat bahwa harga yang ditawarkan Kedaibystarla cukup murah
dibandingkan harga dari pesaingnya King Manggo Zam -Zam dan Manggo Thai Kandangan,
apalagi dari segi bahan dan cara pembuatannya hampir sama dan mempunyai kualitas rasanya
masing - masing, hal ini dapat mempengaruhi keputusan pembelian, mengapa dengan harga jual
yang sangat murah tetapi kualitas pembelinya semakin hari semakin menurun. Dimana harga adalah
faktor penting untuk pengambilan keputusan pembelian pada suatu produk

2223



JIIC: JURNAL INTELEK INSAN CENDIKIA , *

https://jicnusantara.com/index.php/jiic -
Vol : 2 No: 2, Februari 2025 ‘ V

E-ISSN : 3047-7824

Tabel 1.3
Media Promosi Kedaibystarla
No | Standar Kegiatan Promosi Tahun
2021 2022 2023

1. Periklanan Online

Instagram v v v

Whatsapp v v Vv

Facebook v x %
2. Penjualan Individu

Deliverry v | N | %
ER Promosi Penjualan

Buy! Getl * | v | X

Sumber: Data diolah sendiri 2024

Jikalau dilihat dari tabel 1.4 Saat ini strategi pemasaran yang dilakukan Kedaibystarla yakni
media sosial. Media sosial dikenal cukup efektif untuk menjalankan strategi pemasaran, media
promosi yang dilakukan oleh kedaibystarla masih belum lengkap karna belum semua media
dilakukan. Hal ini diduga dapat menyebabkan konsumen tidak tertarik untuk melakukan pembelian.
promosi yang dilakukan masih banyak sekali kendala ataupun permasalahan. Misalnya media
sosial, selama ini promosi melalui media sosial ini memiliki jaukauan yang sangat terbatas apalagi
banyaknya masyarakat yang masih ragu untuk membeli minuman smoothies Kedaibystarla.
Promosi yang harus digunakan dan diterapkan disetiap perusahaan yang berupaya penting untuk
memperkenalkan dan menawarkan produk — produk yang dimiliki dalam menarik konsumen dan
calon konsumen untuk memutuskan membeli produknya.

METODE PENELITIAN
1. Teknik Analisis Data
a. Uji Validitas

Validitas adalah menunjukkan derajat ketepatan antara data yang sesungguhnya terjadi
pada obyek dengan data yang dapat dikumpulkan oleh peneliti. Menurut Sugiyono
(2017:361) berpendapat "valid berarti terdapat kesamaan antara data yang terkumpul
dengan data yang sesungguhnya”.

b. Uji Reliabilitas

Uji reliabilitas merupakan serangkaian pengukuran atau serangkaian alat ukur yang
memiliki konsistensi bila pengukuran yang dilakukan dengan alat ukur itu dilakukan secara
berulang. Instrumen yang baik tidak akan bersifat tendensius mengarahkan responden
untuk memilih jawaban tertentu.
2. Uji Asumsi Klasik
a. Uji Normalitas

Uji normalitas digunakan untuk menguji apakah dalam sebuah model regresi, variabel
dependen, variabel independen, atau keduanya mempunyai distribusi normal atau tidak.
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b. Uji Multikolinearitas

Uji Multikolinieritas ini bertujuan menguji apakah pada model regresi ditemukan adanya
korelasi antar variabel independen

c. Uji Heteroskedastisitas

Menurut Menurut Ghozali (2017) uji heterokedastisitas untuk menguji apakah dalam
model regresi terjadi ketidaksamaan varian dari residual suatu pengamatan ke pengamatan
lain.

3. Uji Regresi Linier

Menurut Sugiyono (2016:275) regresi linier sederhana hubungan fungsional variabel
independen dengan satu variabel dependen. Menurut Sugiyono (2018:277) "analisis regresi
linier berganda bermaksud bila dua atau lebih variabel independent sebagai faktor predicator
dimanipulasi (di naik turunkan nilainya).

4. Uji Korelasi

Menurut Sugiyono (2016:24) dalam analisa korelasi product moment yang dicari adalah
koefosien korelasi yaitu angka yang menyatakan derajat hubungan antara variabel independen
dengan variabel dependen untuk mengetahui kuat atau lemahnya hubungan antara variabel
independen dan variabel dependen, hubungan yang dimaksud bukanlah hubungan sebab akibat
yang berlaku pada metode regresi.

5. Analisis Koefisien Determinasi

Menurut Sugiyono (2018:231) Menjelaskan bahwa koefisien determinasi (R?) digunakan
untuk mengetahui seberapa besar kemampuan variabel independen dalam menjelaskan variasi
variabel dependen. Nilai R? berkisar antara 0 hingga 1; nilai yang mendekati 1 menunjukkan
bahwa variabel independen mampu menjelaskan hampir semua variasi variabel dependen.

6. Uji Hipotesis

Menurut Sugiyono (2017:213) berpendapat bahwa Hipotesis merupakan jawaban
sementara terhadap rumusan masalah penelitian, oleh karna itu rumusan masalah penelitian
biasanya disusun dalam bentuk kalimat pertanyaan. Pengujian hipotesis dimaksudkan untuk
menentukan apakah sebaiknya suatu hipotesis diterima atau ditolak.

HASIL DAN PEMBAHASAN
1. Teknik Analisis Data
a. Uji Validitas
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Tabel 4.9
Hasil Uji Validitas Berdasarkan Variabel Harga (X1)
No Koesioner r Hstung 1 Tabel Keputusan
1 | Harga kedabystarla terangkau 0419 0,199 Vald
2 | Harga smoothies yang ditawarkan 0,507 0.199 Vahd
terjangkau sesuai dengan pendapatan
konsumen

3 | Harga yang ditawarkan kedasbystarla 0,503 0,199 Vahd
sesuai dengan kualitas smoothies

4 | Harga yang ditawarkan kedmbystarla 0,617 0,199 Vald
sesual an kualitas bahan baku

5 | kedabystarla menyediakan berbagu 0.524 0,199 Vahd
macam smoothies yang sesuai

6 | Harga yang ditawaskan kedaibystarla | 0,516 0.199 Valid
dapat menank munat beli konsumen

7 | Harga yang dstawarkan kedasbystarla 0,510 0,199 Valid
lebih terjangkau dibanding pesaing

8 | Smoothies kedmbystarls 0,639 0,199 Vahd
menggunakan kualitas buah premmum
dibandingkan dengan kedai lamn pada
harga vang lebih murah

9 | Harga kedubystaria menaliky 0,682 0,159 Vahd
manfaat yang bagus dibanding kedan
lamnya

10 | hasga kedasbystarla sesuan dengan 0,666 0.199 Vald

Sumber: oamala&pur.n 034

Berdasarkan data pada tabel diatas, variabel harga (X1) diperoleh nilai r hitung > r tabel
(0,199), dengan demikian maka semua item koesioner dinyatakan valid. Untuk itu semua
kuesioner yang digunakan layak untuk diolah sebagai data penelitian

Tabel 4.10
Hasil Uji Validitas Berdasarkan Variabel Promesi (X2)
No Koesi r Hitung ¢ Tabel Keputusan |
1 | Kedubystarla melakokan promos 0,362 0,199 Valid
pemjualan melalu
tstagram facebook vecana langsung, dil
2 | Kedmbystatla mmu metpeomosikun 0389 0,199 Valsd
deng '\1n-1 bary
mmmva
3 | Adanya tawasan gratis ongkir melalu 0.618 0,159 Vald
CODfcash on delivery) dengan harga
menank di setiap pembelian 3 cup
smontiues
4 | Pelayanan yang dibenkan oleh 0,270 0,159 Vald
kedmbystarla untuk konsumen sangat
bask
5 | Owner dan karyawan kedubystarla 0,437 0,159 Vald
sopan bark, dan samal
6 | Promo hemat yang datawarkan 067 0,159 Vald

kedaibystarln kepada koasumen
membuat konsumen fertank untuk
membel

7 | Owner kedmbystarla idak hanya 0,493 0,199 Vald
melayan konsumen tataps juga
memasarkan produk yang ada teshadap

konsumen .
§ | Pada sast konsumen melakukan 0,504 0,159 Vald
pemesanan pada kedmb\mh owner

9 | Ownerk kedaibrystarla mmbmm 0,497 0,199 Vald
beribun s
Eﬂ vanasmya
10 | Owrser membanms mengetahzi barga 0,393 0,159 Vald

suntu produk yang tersedia
Sumbar: Data olah pemelizt 2024

Berdasarkan data pada tabel diatas, variabel promosi (X2) diperoleh nilai r hitung > r tabel
(0,199), dengan demikian maka semua item koesioner dinyatakan valid. Untuk itu semua
kuesioner yang digunakan layak untuk diolah sebagai data penelitian
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Tabel 4.11
Hasil Uji Vahditas Berdasarkan Variabel Keputusan Pembelian (Y)
No Kotwioner L tHwung | ¢ Tabel Kepunssas
1 | Kadashysrarla mepawarkas vanas smooriuer 0376 0,199 Vahd

denpan rasa vang beragam dan menank

2 | Smoeriues yang ditawarkan kedarbvstarla 0,437 0,159 Vahid
BEEEE T Y 3 ROt SOOI HEESOS R PR S e ot S
§ | Sayn memwbell smoorinesr kedasbystaria 0,400 0,199 Vald
karena memilsk rasa yang unik dan menarik
4 | Kedwbystarla memberskan Inbel harga 0,682 0,199 Vahd
| setiap wioatan cop prinothies
5 | Saya memumuskan membels smooeines 0,301 0,199 Valid

kedubystaria setelah membandmgkan
deapan keds lasaya

6 | Lokast kedasbystarla dapat dejaukan 1 0546 0,199 Vatid
konsamen
Keberadsan smoothies kedmbystarla dapar 0,765 0199 Vahd
di temmukan denanapun

B | Smootines kedmbystarls cocok untuk dibels 0,310 0,159 Vald
dissang han

9 | Konsumen memutuskan membels smoothies 0,369 0,199 Vahd
pads waksu vang da butshkan

10 | Sayn dapat membeli ounuman smootines 0,679 0,159 Valid
kedubystaria kapanpus vang sava inginkan_ |

Sawber: Datt alak penaliny 2024

Berdasarkan data pada tabel diatas, variabel keputusan pembelian () diperoleh nilai r
hitung > r tabel (0,199), dengan demikian maka semua item koesioner dinyatakan valid.
Untuk itu semua kuesioner yang digunakan layak untuk diolah sebagai data penelitian.

b. Uji Reliabilitas

Tabel 4.12
Hasil Uji Reabilitas Variabel Independen dan Dependen
No Variabel Cronbatch Standar Keputusan
Alpha Cronbatch Alpha
1 Harga (X1) 0,757 0.600 Reliabel
2 Promosi (X2) 0.610 0.600 Reliabel
3 Keputusan Pembelian (Y) 0.647 0.600 Reliabel

Sumber: Data diolah peneliti, 2024

Berdasarkan hasil pengujian pada tabel diatas, menunjukan bahwa variabel harga (X1),
promosi (X2), dan keputusan pembelian (Y) dinyatakan reliabel, hal itu dinuktikan dari
masing — masing variabel memiliki nilai cronbatch alpha > standar cronbatch
alpha(0,600).

2. Uji Asumsi Klasik
a. Uji Normalitas

Berdasarkan hasil pengujian pada tabel berikut, diperoleh nilai signifikan 0,176 > 0,05
dengan metode pengujian asymp normalitas. Dengan demikian maka asumsi distribusi
persamaan pada uji ini adalah berdistribusi normal
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Tabel 4.13
Hasil Uji Normalitas dengan Kolmogorov-Smirnov Test

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized Residual
N 98
Normal Parameterss® Meal_-l - 0000000
Std. Deviation 3,62426496
Absolute SN
Most Exireme Differences Positive ,068
Negative - 111
Kolmogorov-Smimov Z 1,102
Asymp. Sig. (2-tailed) 176
a. Test distribution is Mormal.
b. Calculated from data.
b. Uji Multikolinearitas
Tabel 4.14
Hasil Pengujian Multikolinearitas dengan Colinearity Statistic
Coefficients?
Model Unstandardized Standardiz t Sig. Collinearity Statistics
Coefficients ed
Coefiicients
B Std. Beta Tolerance VIF
Error
{Constant) 12,199 | 3,114 3,918 000
1 Harga 230 100 250 2,307 023 602 1,661
Promosi 373 107 378 3,485 001 602 1,661

a. Dependent Variable: Keputusan pembelian
Sumber: Data Oleh Peneliti 2024

Berdasarkan hasil pengujian pada tabel diperoleh nilai tolerance variabel harga sebesar
0,602 dan promosi sebesar 0,602, dimana kedua nilai tersebut kurang dari 1, dan nilai
Variance Inflation Factor (VIF) Variabel harga sebesar 1,661 serta variabel promosi
sebesar 1,661, dimana nilai tersebut kurang dari 10. Dengan demikian model regresi ini
tidak ada gangguan multikolinearitas.

c. Uji Autokorelasi

Tabel 4.16
Hasil Uji Autokorelasi dengan Durbin-Waston

Model Summary®

Model R R Square Adjusted R Sid. Error of the Durbin-Watson
Square Estimate
1 5712 325 311 3,662 1,315

a. Predictors: (Constant), Promosi, Harga

h. Dependent Variable: Keputusan pembelian
Sumber: Data olah peneliti, 2024

Berdasarkan hasil pengujian pada tabel diatas, model regresi ini Tanpa Kesimpulan, hal
ini dinuktikan dengan nilai Durbin-Waston sebesar 1,315 yang berada diantara interval
1,000 — 1,500
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d. Uji Heterokedastisitas

Tabel 4.17
Hasil Pengujian Hetereskedastisitas dengan Uji Gleser

Coefficients?

Model Unstandardized Coefficients Standardized T Sig.
Coefficients
B Std. Error Beta
(Constant) -527 216 -2,440 017
1 Harga (X1} 131 069 236 1,889 062
Pomosi (X2} ,040 070 071 569 571

a. Dependent Variable: ABSRES2
Sumber: Data olah peneliti, 2024

Berdasarkan hasil pengujian pada tabel diatas, glejser test model pada variabel harga (X1)
diperoleh nilai probability signifikasi (sig) sebesar 0,062 dan promosi (X2) diperoleh nilai
probability signifikasi (sig) sebesar 0,571 dimana keduanya nilai signifikasi (sig) > 0,05.
Dengan demikian regression model pada data ini tidak ada gangguan heteroskedastisitas,
sehingga model regresi ini layak dipakai sebagai data penelitian

3. Uji Regresi Linier

Tabel 4.18

Keputusan Pembelian (Y)

Coefficients®

Hasil Pengujian Linier Sederhana Variabel Harga (X1) terhadap

Maodel

Unstandardized Coefficients

Standardized

Coefficients

E

Std. Error

Beta

Sig.

{Constant)
HARGA

17,235
449

2,914
082

489

5,915
5,495

000
000

a. Dependent Variable: KEFUTUSAN PEMBELIAN
Sumber: Data olah peneliti, 2024

Nilai konstanta sebesar 17,235 diartikan bahwa jika harga(X1) tidak ada maka telah terdapat
nilai keputusan pembelian () sebesar 17,235

Nilai koefisien regresi harga (X1) sebesar 0,449 diartikan apabila konstanta tetap dan tidak ada
perubahan pada variabel promosi (X2), maka setiap perubahan 1 unit variabel harga (X1) akan
mengakibatkan terjadinya perubahan pada keputusan pembelian (Y) sebesar 0,449 point
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Tabel 4.19
Hasil Pengujian Linier Sederhana Variabel Promosi (X2) terhadap
Keputusan Pembelian (Y)
Coefficients®
Model Unstandardized Coefficients Standardized T Sig.
Coefficients
B Std. Errar Beta
(Constant) 14 989 2933 5110 000
Promosi 528 085 536 6,227 ,000

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

Nilai konstanta sebesar 14,989 diartikan bahwa jika variabel promosi (X2) tidak ada, maka telah
terdapat nilai keputusan pembelian (YY) sebesar 14,989 point

Nilai koefisien regresi promosi (X2) sebesar 0,528 diartikan apabila nilai konstanta tetap dan
tidak ada perubahaan pada variabel harga (X1), maka setiap perubahan 1 unit pada variabel
promosi (X2) akan mengakibatkan terjadinya perubahan pada keputusan pembelian (Y) sebesar
0,528 point
Tabel 4.20
Hasil Pengujian Linier Berganda Variabel Harga (X1) dan Promosi (X2)
terhadap Keputusan Pembelian (Y)

Coefficients®

Maodel Unstandardized Coefiicients Standardized T Sig.
Coefficients
B Std. Error Beta
(Constant) 12,199 3,114 3,918 000
1 HARGA ,230 100 ,250 2,307 023
PROMOSI 373 A07 378 3,485 001

a. Dependent Variable: KEFUTUSAN PEMBELIAN

Sumber: Data olah peneliti 2024
Nilai konstanta sebesar 12,199 diartikan bahwa jika variabel harga (X1) dan promosi (X2) tidak
dipertimbangkan maka keputusan pembelian (YY) hanya akan bemili sebesar 12,199 point

Nilai harga (X1) 0,230 diartikan apabila konstanta tetap dan tidak ada perubahan pada variabel
promosi (X2), maka setiap perubahan 1 unit pada variabel promosi (X1) akan mengakibatkan
terjadinya perubahan pada keputusan pembelian (YY) sebesar 0,230 point

Nilai promosi (X2) 0,373 diartikan apabila konstanta tetap dan tidak ada perubahan ada variabel
harga (X2), maka setiap perubahan 1 unit pada variabel promosi (X2) akan mengakibatkan
terjadinya perubahan pada keputusan pembelian (YY) sebesar 0,373 point.

4. Uji Korelasi

Berdasarkan hasil pengujian pada tabel berikut, diperoleh nilai koefisien korelasi sebesar 0,489
dimana data tersebut pada interval 0,40 — 0,599 artinya kedua variabel memiliki tingkat
hubungan yang positif sedang
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Tabel 4.22
Hasil Pengujian Koefisien Korelasi Secara Parsial Antara Variabel Harga
(X1) Terhadap Keputusan Pembelian (Y)

Correlations

HARGA KEPUTUSAN

FEMBELIAN
Pearson Correlation 1 489~
HARGA Sig. (2-tailed) ,000
N 98 93
Pearsen Correlation 480" 1

KEPUTUSAN PEMBELIAN Sig. (2-tailed) 000

N 98 93

**_Cormelation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
Sumbear: Data olah peneliti, 2024

Tabel 4.23
Hasil Pengujian Koefisisen Korelasi Secara Parsial Antara Variabel Promosi
(X2) Terhadap Keputusan Pembelian (Y)

Correlations

PROMOSI KEPUTUSAN

PEMBELIAN
Pearson Correlation 1 5367
PROMOSI Sig. (2-tailed) 000
N 98 ]
Pearson Cormrelation 5367 1

KEPUTUSAN PEMBELIAN Sig. (2-tailed) ,000

N 98 98

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
Sumber: Data olah sendiri 2024

Berdasarkan hasil pengujian pada tabel diatas, diperoleh nilai koefisien korelasi sebesar 0,536
dimana data tersebut pada interval 0,40 — 0,599 artinya kedua variabel memiliki tingkat
hubungan yang positif sedang

Tabel 4.24

Hasil Pengujian Koefisisen Korelasi Secara Simultan Antara Variabel Harga
(X1) dan Promosi (X2) Terhadap Keputusan Pembelian (Y)

Model Summary

Model | R R Adjusted | Std. Error of Change Statistics
Square R the
a square | Estmate | RSauare | F | dfi | a2 | Sig.F
Change | Change Change
| AT 325 311 3,662 325 22,922 2 95 000

a. Predicters: (Constant), PROMOSI, HARGA
Sumber: Data olah peneliti, 2024

Berdasarkan hasil pengujian pada tabel diatas, diperoleh nilai koefisien korelasi sebesar 0,571
dimana data tersebut pada interval 0,40 — 0,599. Dengan kata lain, terdapat hubungan yang
positif sedang antara variabel harga(’X1) dan promosi(X2) dengan keputusan pembelian(Y).
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5. Analisis Koefisien Determinasi

Tabel 4.25
Hasil Pengujian Koefisisen Determinasi Secara Parsial Antara Variabel
Harga (X1) Terhadap Keputusan Pembelian (Y)
Model Summary
Model R R Square | Adjusted R Square | Std. Error of the Estimaie

1 A8 239 231 3,869
a. Predictors: (Constant), HARGA

Berdasarkan hasil pengujian pada tabel diatas, diperoleh nilai koefisien determinasi sebesar
0,239 maka dapat disimpulkan bahwa variabel harga berkontribusi terhadap keputusan
pembelian sebesar 24% sedangkan sisanya sebesar (100-24%) = 76% dipengaruhi faktor lain

Tabel 4.26
Hasil Pengujian Koefisien Determinasi Secara Parsial Antara Variabel

Promosi (X2) Terhadap Keputusan Pembelian (Y)
Model Summary

Model R R Sguare | Adjusted R Square Std. Error of the
Estimaie

1 536¢ 288 280 3,744

a. Predictors: (Constant), PROMOSI
Sumber: Data olah peneliti 2024

Berdasarkan hasil pengujian pada tabel diatas, diperoleh nilai koefisien determinasi sebesar
0,288 maka dapat disimpulkan bahwa variabel promosi berkontribusi terhadap keputusan
pembelian sebesar 29% sedangkan sisanya sebesar (100-29%) = 71% dipengaruhi faktor lain

Tabel 4.27
Hasil Pengujian Koefisisen Determinasi Secara Simultan Antara Variabel
Harga (X1) dan Promosi (X2) Terhadap Keputusan Pembelian (Y)

Model Summary
Model R R Square Adjusted R Square Std. Error of the
Estimate
1 5T ,325 311 3,662

a. Predictors: (Constant), PROMOSI, HARGA

Berdasarkan hasil pengujian pada tabel diatas, diperoleh nilai koefisien determinasi sebesar
0,325 maka dapat disimpulkan bahwa variabel promosi berkontribusi terhadap keputusan
pembelian sebesar 33% sedangkan sisanya sebesar (100-33%) = 67% dipengaruhi faktor lain.

6. Uji Hipotesis

Berdasarkan pada hasil pengujian pada tabel berikut, diperoleh nilai t hitung > t tabel (5,495 >
1.665), p value < sig.0,05 atau (0,000 < 0,05). Dengan demikian maka Ho ditolak dan Hz
diterima, hal ini menunjukan bahwa terdapat pengaruh yang signifikan antara harga terhadap
keputusan pembelian pada Kedaibystarla.
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Tabel 4.28
Hasil Uji Hipotesis (Uji t) Variabel Harga (X1) Terhadap Keputusan
Pembelian (Y)
Coefficients®
Model Unstandardized Coefficients Standardized T Sig.
Coefficients
B Std. Error Beta
(Constant) 17,235 2,914 5,915 000
HARGA 449 082 480 5,495 000

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN
Sumber: Diolah peneliti, 2024

Tabel 4.29
Hasil Uji Hipotesis (Uji t) Variabel Promosi (X2) Terhadap Keputusan
Pembelian (Y)
Coefficients®
Model Unstandardized Coefficients Standardized T Sig.
Coefficients
B Std. Error Beta
{Constant) 14,989 2,933 5,110 000
PROMOSI 528 085 536 8,227 000

a. Dependent Variable: KEPUTUSAM PEMBELIAN

Sumber: Data olah peneliti, 2024
Berdasarkan hasil pengujian pada tabel diatas, diperoleh nilai t hitung >t tabel (6,277 > 1.665),
p value < sig.0,05 atau (0,000 < 0,05). Dengan demikian maka Ho ditolak dan H2 diterima, hal
ini menunjukan bahwa terdapat pengaruh yang signifikan antara promosi terhadap keputusan
pembelian pada Kedaibystarla

Tabel 4.30
Hasil Uji Hipotesis (Uji f) Secara Simultan Antara Variabel Harga (X1) dan
Promosi (X2) Terhadap Keputusan Pembelian (Y)

ANOVAE
Model Sum of Squares i Mean Square F Sig.
Regression 614,856 2 307,428 22,922 ,oooe
1 Reasidual 1274124 95 13,412
Total 1888,980 a7

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN
b. Predictors: (Constant), PROMOSI, HARGA

Sumber: Data olah peneliti, 2024

Berdasarkan pada hasil pengujian pada tabel diatas, diperoleh nilai F hitung > F tabel atau
(22,922 > 3,09) p value < sig.0,05 atau (0,000 < 0,05). Dengan demikian Ho ditolak dan Hs
diterima, hal ini menunjukan bahwa terdapat pengaruh yang signifikan secara simultan antara
harga dan promosi terhadap keputusan pembelian pada Kedaibystarla.

KESIMPULAN

Berdasarkan uraian pada bab-bab sebelumnya. Dan dari hasil analisis serta pembahasan
mengenai pengaruh harga dan promosi terhadap keputusan pembelian pada halang kedaibystarla
kalisuren kecamatan tajur, sebagai berikut:
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1. Harga berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian pada kedaibystarla
kalisuren dengan persamaan regresi Y = 17,235 + 0,449X1, nilai koefisien korelasi diperoleh
sebesar 0,489 artinya kedua variabel memiliki tingkat hubungan yang positif sedang. Nilai
determinasi atau kontribusi pengaruhnya sebesar 0,239 atau 24% sedangkan sisanya sebesar
76% dipengaruhi oleh faktor lain. Uji hipotesis diperoleh nilai T hitung > T tabel (5,495 >
1.665), p value < sig.0,05 atau (0,000 < 0,05). Dengan demikian maka HO1 ditolak dan Hal
diterima, artinya terdapat pengaruh yang signifikan antara harga terhadap keputusan
pembelian pada Kedaibystarla. Nilai terendah pada variabel ini adalah 3,21 dengan pernyataan
dinomor 10 yaitu : “harga kedaibystarla sesuai dengan manfaat yang dirasakan konsumen”.

2. Promosi berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian pada kedaibystarla
kalisuren dengan persamaan regresi Y = 14,989 + 0,528X2, nilai koefisien korelasi sebesar
0,536 artinya kedua variabel memiliki tingkat hubungan yang positif sedang. Nilai determinasi
atau kontribusi pengaruhnya sebesar 0,288 atau 29% sedangkan sisanya sebesar 71%
dipengaruhi faktor lain. Uji hipotesis diperoleh nilai T hitung > T tabel (6,277 > 1.665), p
value < sig.0,05 atau (0,000 < 0,05). Dengan demikian maka Hoz ditolak dan Haz2 diterima,
artinya terdapat pengaruh yang signifikan antara promosi terhadap keputusan pembelian pada
Kedaibystarla, nilai terendah pada variabel ini adalah 2,97 dengan pernyataan dinomor 3 yaitu:
“adanya tawaran gratis ongkir melalui COD(cash on delivery) dengan harga menarik disetiap
pembelian 3 cup smoothies”.

3. Harga dan Promosi berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian pada
kedaibystarla kalisuren persamaan regresi Y= 12,199 + 0,230X1 + 0,373X2. Nilai koefisien
korelasi atau tingkat hubungan antara variabel bebas dengan variabel terikat sebesar 0,571
artinya mempunyai tingkat hubungan yang positif sedang antara variabel harga(X1) dan
promosi(X2) dengan keputusan pembelian(Y). Nilai determinasi atau kontribusi pengaruhnya
sebesar 0,325 atau 33% sedangkan sisanya sebesar 67% dipengaruhi faktor lain. Uji hipotesis
diperoleh nilai F hitung > F tabel atau (22,922 > 3,09) p value < sig.0,05 atau (0,000 < 0,05).
Dengan demikian Hos ditolak dan Has diterima, artinya terdapat pengaruh yang signifikan
secara simultan antara harga dan promosi terhadap keputusan pembelian pada Kedaibystarla.
Nilai terendah pada variabel ni adalah 2,73 terdapat pada pernyataan nomor 7 vyaitu:
“keberadaan smoothies kedaibystarla dapat ditemukan dimanapun”.
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