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bublished: 08-02-2025 Building Depot. The research method used is descriptive quantitative, with the

population in this research being all TOA Paint consumers at the South
Tangerang Building Depot, namely 2,952 consumers. The sampling technique
used a simple random sample using the Slovin formula, obtaining 100
respondents. Data analysis uses validity tests, reliability tests, classical
assumption tests, regression analysis, correlation coefficient analysis,
coefficient of determination analysis, and hypothesis testing. The results of this
research are multiple regression, namely product quality and price have a
significant effect on purchasing decisions with the regression equation Y =
12.288+0.194X1+0.625X2, the correlation coefficient value is 0.600, meaning
the two variables have a strong level of relationship with a coefficient of
determination of 36% and the test hypothesis obtained t count > t table (5.273
> 1.985) Product Quality has a significant effect on Purchasing Decisions,
hypothesis testing Price on Purchasing Decisions obtained t count > t table
(6.618 > 1.985). Meanwhile, for the hypothesis test, the calculated F value >
F table or (27.246 > 3.09) was obtained, thus HO was rejected and H3 was
accepted, meaning that there was a simultaneous positive and significant
influence between product quality and price on the decision to purchase TOA
brand paint at the Tangerang Building Depot. South.

Keywords: Product Quality, Price, Purchasing Decisions

Abstrak

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh Kualitas Produk dan Harga terhadap Keputusan
Pembelian Cat Merek TOA pada Depo Bangunan Tangerang Selatan. Metode penelitian yang digunakan
adalah kuantitatif deskriptif, dengan populasi dalam penelitian ini adalah seluruh konsumen Cat TOA pada
Depo Bangunan Tangerang Selatan yaitu sebanyak 2.952 orang konsumen. Teknik pengambilan sampel
menggunakan sampel acak sederhana rumus slovin, diperoleh 100 responden. Analisis data menggunakan
uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi Klasik, analisis regresi, analisis koefisien korelasi, analisis koefisien
determinasi, dan uji hipotesis. Hasil penelitian ini adalah regresi berganda yaitu kualitas produk dan harga
berpengaruh  signifikan terhadap keputusan pembelian dengan persamaan regresi Y =
12,288+0,194X1+0,625X2, nilai koefisien korelasi sebesar 0,600 artinya kedua variabel memiliki tingkat
hubungan yang kuat dengan koefisien determinasi sebesar 36% dan uji hipotesis diperoleh t hitung > t tabel
(5,273 > 1,985) Kualitas Produk berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian, uji hipotesis Harga
terhadap Keputusan Pembelian diperoleh t hitung > t tabel (6,618 > 1,985). Sedangkan Uji hipotesis
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diperoleh nilai F hitung > F tabel atau (27,246 > 3,09) dengan demikian HO ditolak dan H3 diterima, artinya
terdapat pengaruh yang positif dan signifikan secara simultan antara Kualitas Produk dan Harga terhadap
Keputusan Pembelian Cat Merek TOA pada Depo Bangunan Tangerang Selatan.

Kata Kunci : Kualitas Produk, Harga, Keputusan Pembelian

PENDAHULUAN

Cat tembok merk TOA merupakan cat yang dihasilkan oleh produsen dari Thailand. Cat merk
TOA termasuk cat pendatang baru dan belum begitu dikenal luas jika dibandingkan dengan
competitor seperti cat merk Dulux atau merk Jotun. Kualitas produk cat tembok TOA termasuk
dalam kategori premium dan ultra premium sehingga pasarnya kalangan menengah ke atas,
menimbulkan persepsi dikalangan konsumen bahwa produk cat tembok TOA termasuk produk
premium sehingga memunculkan persepsi harga dari konsumen terhadap cat tembok TOA. Harga
adalah sejumlah uang yang dibebankan atas suatu produk atau jasa atau jumlah dari nilai yang
ditukar konsumen atas manfaatmanfaat karena memiliki atau menggunakan produk atau jasa
tersebut strategi penetapan harga menjadi sangat krusial bagi cat tembok TOA di tengah persaingan
yang begitu ketat dengan merk cat premium lainnya

Salah satu bisnis yang ada dalam Depo Bangunan Tangerang Selatan adalah bisnis penjualan
produk cat merk TOA yang merupakan cat pendatang dari Thailand dan menjual berbagai macam
produk cat tembok yang tidak kalah kualitasnya dengan produk cat lainnya. Suharso (2016:83)
dalam jurnal Alestantuno Panji Saputro mengatakan keputusan pembelian adalah tahap dimana
pembeli telah menentukan pilihannya dan melakukan pembelian produk serta
mengkonsumsinya. Saat ini banyaknya produk sejenis serta para pesaing yang serupa dapat
menjadi pertimbangan konsumen dalam memilih sebuah produk yang sesuai harapan, maka
produk yangberkualitas akan menimbulkan kepercayaan konsumen untuk tetap melakukan
pembelian, untuk melihat bagaimana konsumen mengambil keputusan dalam membeli sebuah
produk, berikut ini adalah data penjualan cat merek TOA di Depo Bangunan Tangerang Selatan
selama 3 tahun, dari tahun 2021 - tahun 2023, maka bisa dilihat dari tabel dibawah ini:

Tabel 1.1
Data Penjualan Cat TOA Pertahun

No | Tahun Penjualan Target Realisasi Keterangan
1 2021 4.443 36.000kg | 29.267kg | Tidak Tercapai
2 2022 3.284 36.000kg | 21.925kg | Tidak Tercapai

2023/Bulan

No Bulan Penjualan Target Realisasi Keterangan
1 Januari 281 3.000kg 2.060kg Tidak Tercapai
2 | Februan 221 3.000kg 1.536kg | Tidak Tercapai
3 Maret 294 3.000kg 1.935kg Tidak Tercapai
4 April 210 3.000kg 1.354kg | Tidak Tercapai
5 Mei 293 3.000kg 1.56%9%g | Tidak Tercapai
6 Juni 195 3.000kg 1.454kg | Tidak Tercapai
7 Juli 217 3.000kg 1.815kg | Tidak Tercapai
8 Agustus 245 3.000kg 1.594kg Tidak Tercapai
9 | September 224 3.000kg 1.541kg Tidak Tercapai
10 | Oktober 268 3.000kg 1.926kg | Tidak Tercapai
11 | November 248 3.000kg 1.881kg Tidak Tercapai
12 | Desember 256 3.000kg 1.7535ke Tidak Tercapai
Total 2.952 36.000kg | 20420kg | Tidak Tercapai

Sumber : Data Penjualan Cat TOA di Depo Bangunan
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Berdasarkan tabel 1.1, merupakan data penjualan produk cat TOA di Depo Bangunan
Tangerang Selatan dalam kurun waktu 3 tahun yakni dari tahun 2021 - tahun 2023 yang
mengalami penurunan penjualan dan tidak mencapai targetnya

Tabel 1.2

Data Pra Survey Perbandingan Kualitas Produk

Data Kualitas Produk Cat Merek TOA Pra Survey

No Keterangan Ya | Tidak | E
1 Cat mudah diaplikasikan 14 26 40
2 Cat tidak mudah pudar 16 24 40
3 | Kualitas cat sesuai dengan kebutuhan konsumen 13 27 40
4 Terdapat banyak varian warna 15 25 40

Data Kualitas Produk Cat Merek Dulux Pra Survey

No Keterangan Ya | Tidak | E
1 Cat mudah diaplikasikan 19 21 40
2 Cat tidak mudah pudar 18 22 40
3 | Kualitas cat sesuai dengan kebutuhan konsumen 14 26 40
4 Terdapat banyak varian warna 16 14 40

Sumber : Data Kualitas Produk Cat TOA & Dulux

Berdasarkan Tabel 1.2 di atas, merupakan perbandingan data yang menunjukan Kualitas
Produk terkait produk cat merek TOA dan Dulux, dimana secara umum memberikanpenjelasan
tentang kekurangan produk cat merek TOA dan kompetitornya yaitu Produk cat merek Dulux,
agar konsumen mengetahui apa kelemahan dari produk-produk cat merek TOA dan
kompetitornya itu, sehingga hal ini menjadi pertimbangan konsumen dalam melakukan
pembelian

Tabel 1.3

Data Perbandingan Harga Produk

Daftar Harga Produk Cat Merek TOA dengan Pesaingnva
TOA Dulux Nippon Paint
Ukuran lkg Ukuran lkg Ukuran lkg
77.000-89.000 59.5300-79.500 60.000-80.000
Ukuran Skg Ukuran 5kg Ukuran 5kg
205.000-300.000 132.000-222.000 189.000-255.000
Ukuran 20kg Ukuran 20kg Ukuran 20kg
880.000 860.000 §79.000
Ukuran 25kg Ukuran 25kg Ukuran 25kg
955.000 930.000 939.000

Sumber : Daftar Harga Produk Cat Merek TOA & Pesaingnya

Berdasarkan Tabel 1.3 memperlihatkan perbandingan harga cat dengan produk
spesifikasi yang sama tetapi dengan harga yang berbeda. Dapat dilihat bahwa harga yang
di tawarkan cat TOA relatif lebih tinggi dibanding pesaing nya, hal ini yang menyebabkan
konsumen berpikir untuk membeli produk yang ditawarkan oleh cat TOA, sehingga harga yang
ditetapkan diatas harga pesaing akan dipandang sebagai harga yang terlalu mahal, sementara
harga yang ditetapkan dibawah harga produk pesaing akan dipandang sebagai produk yang
murah atau dipandang produk yang berkualitas rendah. Hal ini berarti penawaran harga
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merupakan faktor kunci bagi konsumen dalam melakukan pembelian yang merupakan porsi
terbesar dari hasil penjualan perusahaan.

METODE PENELITIAN
1. Teknik Analisis Data
a. Uji Validitas

Menurut Sugiyono (dalam Handoko: hal.67) uji validasi adalah untuk mengukur
ketepatan suatu instrument penelitian atau dengan kata lainbahwa uji ini dilakukan
untuk mengetahui sejauh mana item pertanyaan yang digunakan dapat menguji suatu
model dalam penelitian ini.

b. Uji Reliabilitas
Uji kuesioner dinyatakan handal atau reliabel apabila jawaban responden terhadap

pernyataan adalah konsisten atau stabil dari waktu ke waktu. Uji reliabilitas adalah
tingkat kestabilan suatu alat pengukur dalam mengukur suatu gejala atau kejadian.

2. Uji Asumsi Klasik
a. Uji Normalitas

Menurut Aulia & Hidayat (2017) “uji normalitas bertujuan untuk menguji apakah
dalam model regresi, variabel pengganggu atau residual memiliki distribusi normal”.

b. Uji Multikolinearitas

Menurut Aulia & Hidayat (2017) “uji multikolinearitas bertujuan untuk menguji
apakah model regresi ditemukan adanya korelasi antar variabel bebas (independen)”.

c. Uji Autokorelasi

Menurut Aulia & Hidayat (2017) “uji autokorelasi bertujuan untuk menguji apakah
dalam model regresi linier ada korelasi antar kesalahan pengganggu pada periode
t dengan kesalahan pengganggu pada periode t-1 (sebelumnya)”. Model regresi yang
baik merupakan regresi yang terbebas dari autokorelasi.

d. Uji Heteroskedastisitas

Menurut Ghozali (2017:139) "Uji heteroskedastisitas bertujuan untuk mengetahui
apakah dalam model regresi terjadi ketidaksamaan varian dari suatu residual
pengamatan ke pengamatan lain". Untuk mengetahui adatidaknya heteroskesdastisitas
adalah dengan menggunakan uji Glejser.

3. Uji Regresi Linier

Menurut Sugiyono (2017:277) berpendapat “Regresi linier sederhana digunakan
untuk mengestimasi besarnya koefisien yang dihasilkan daripersamaan yang bersifat linier
satu variabel bebas untuk digunakan sebagai alat prediksi besarnya variabel tergantung”.
Menurut Sugiyono (2017:277) berpendapat “analisis regresi digunakan untuk melakukan
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prediksi bagaimana perubahan nilai variabel dependen bila nilai variabel independen
dinaikan/diturunkan.

4. Uji Korelasi

Analisis koefisien korelasi dimaksudkan untuk mengetahui tingkat hubungan ntara
variabel independen dengan variabel dependen baik secara parsial maupun simultan.

5. Analisis Koefisien Determinasi

Analisis koefisien determinasi dimaksudkan untuk mengetahui besarnya pengaruh
antara variabel independen terhadap variabel dependen baik secara parsial maupun
simultan.

6. Uji Hipotesis

Menurut Aulia & Hidayat (2017) “uji t pada dasarnya menunjukan seberapa jauh
pengaruh satu variabel penjelas atau independen secara individual dalam menerangkan
variasi variabel dependen”. Uji t digunakan untuk uji parsial (sendiri-sendiri) dalam arti
menguji pengaruh masing- masing variabel bebas terhadap variabel terikat. Menurut Aulia
& Hidayat (2017) “uji F pada dasarnya menunjukkan apakah semua variabel independen
atau bebas yang dimasukkan dalammodel mempunyai pengaruh secara bersama-sama
terhadap variabeldependen atau terikat”.

HASIL DAN PEMBAHASAN
1. Teknik Analisis Data
a. Uji Validitas
Tabel 4.7
Rangkuman Uji Validitas X1
Variabel Ttem Pernvataan thitung rtabel Eeputusan
3.1 0,878 0.196 VALID
X2 0.920 0,196 VALID
X3 0.877 0,196 VALID
Kualit X4 0,882 0.196 VALID
P‘:: dui‘f X.5 0,896 0.196 VALID
(X1) .6 0,927 0.196 VALID
3.7 0,874 0.196 VALID
X8 0931 0.196 VALID
X,.9 0.835 0,196 VALID
X;..10 0,831 0.196 VALID

Sumber: Hasil Olahan Data SPSS 26 (2024)

Dilihat dari tabel 4.7 diatas dapat dilihat Kualitas Produk (X1), mempunyai nilai
rhitung > rtabel dimana koefisien korelasi terendah pada variabel Kualitas Produk
adalah 0,831. Sedangkan nilai rtabel berdasarkan pedoman statistik dengan uji 2 arah
pada toleransi 5% diperoleh nilai 0,196. Maka dapat disimpulkan keseluruhan
instrumen data penelitian adalah valid.
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Tabel 4.8
Rangkuman Uji Validitas X2
Variabel | Item Pernyataan thitung rtzbel Eeputusan
X, 1 0518 0.196 VALID
X2 0.558 0.196 VALID
.3 0,535 0.196 VALID
X4 0,562 0.196 VALID
Harga (X2) X..5 0.586 0.196 VALID
.6 0.633 0.196 VALID
X, 7 0511 0.196 VALID
.8 0.643 0.196 VALID

Sumber: Hazil Olahan Data SPSS 26 (2024)

Dilihat dari tabel 4.8 diatas dapat dilihat Harga (X2) mempunyai nilai rhitung > rtabel
dimana koefisien korelasi terendah pada variabel harga 0,511. Sedangkan nilai rtabel
berdasarkan pedoman statistik dengan uji 2 arah pada toleransi 5% diperoleh nilai
0,196. Maka dapat disimpulkan keseluruhan instrumen data penelitian adalah valid

Tabel 4.9
Rangkuman Uji Validitas Y
Variabel | Item Pernyataan thitung rtabel Eeputusan

V.1 0,738 0,196 VALID

Y.2 0,737 0.1%6 VALID

Y.3 0,728 0,196 VALID

Keputusan Y4 0655 0.1%6 VALID
Pembelian Y.5 0,710 0,196 VALID
Y.6 0.660 0,196 VALID

M) Y7 0,463 0,196 VALID

Y.8 0,353 0.1%6 VALID

Y.9 0,623 0,1%6 VALID

¥.10 0572 0.1%6 VALID

Sumber: Hasil Olahan Data SPS3 26 (2024)

Dilihat dari tabel 4.9 diatas dapat dilihat Keputusan Pembelian (Y) mempunyai nilai
rhitung > rtabel dimana koefisien korelasi terendah pada variabel Keputusan
Pembelian adalah 0,353. Sedangkan nilai rtabel berdasarkan pedoman statistik dengan
uji 2 arah pada toleransi 5% diperoleh nilai 0,196. Maka dapat disimpulkan
keseluruhan instrumen data penelitian adalah valid.

b. Uji Reliabilitas

Tabel 4.10
Rangkuman Uji Reliabilitas
No Variabel Cronbach’s Alpha Keterangan
1 Kualitas Produk 0,969 Sangat Reliabel
2 Harga 0,699 F.eliabel
3 Keputusan Pembelian 0,823 Sangat Reliabel

Sumber: Hasil Olahan Data SP33 26 (2024)

Berdasarkan tabel 4.10 diatas dapat diketahui bahwa variabel Kualitas Produk dan
Keputusan Pembelian memiliki keterangan “Sangat Reliabel” karena berada pada
interval nilai Cronbach’s Alpha >0,80-1,00, dan untuk variabel Harga memiliki
keterangan “Reliabel” karena berada pada interval nilai Cronbach’s Alpha >0,60-0,80.
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Oleh karena itu hasil uji reliabilitas seluruh variabel adalah reliabel, sehingga semua
butir pernyataan dapat dipercaya dan dapat digunakan untuk penelitian selanjutnya.

2. Uji Asumsi Klasik

a. Uji Normalitas

Berdasarkan tabel 4.11 berikut maka dapat diketahui bahwa nilai Asymp. Sig. (2-
tailed) sebesar 0,200>0,05 maka dapat dinyatakan bahwa data yang dikaji
berdistribusi secara normal dan dapat dilakukan ke tahap analisis selanjutnya

Tabel 4.11
Hasil Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test
Unstandardize

d Residual
N 100
Nermal Parameters*® Mean 0000000
Std. Deviation 428848502
Most Exireme Differences | Absolute 068
Positive 081
MNegative -.068
Test Statistic 068
Asymp. Sig. (2-tailed) 2004

a. Test distribution is Normal.
b. Calculated from data.
c. Lilliefors Significance Correction.

d. This is a lower bound of the frue significance.
Sumber: Hasil Olahan Data SP33 26 (2024)

b. Uji Multikolinearitas

Tabel 4.12
Hasil Uji Multikolinieritas
Coefficients®
Unstandardized  Standardized Collinearity
Coefficients Coefficients Stafistics
Model B Std. Error Beia t Sig.  Tolerance VIF
1! (Constant) 12.288 39N 3142 002
Kualitas Produk: 194 070 250 2776 007 J57 1.3
Harga 625 136 428 4584 .000 J57 1321

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
Sumber: Hasil Olahan Data SPSS 26 (2024)

Berdasarkan tabel 4.12 diatas diketahui bahwa nilai tolerance variabel kualitas produk
dan harga sebesar 0,757 > 0,10 dan nilai VIF variabel kualitas produk dan harga
sebesar 1,321 < 10, sehingga dapat disimpulkan bahwa variabel kualitas produk dan
harga tidak terjadi multikolinieritas.
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c. Uji Autokorelasi

Tabel 4.14
Hasil Uji Autokorelasi
Model Summary®

Adjusted B Std. Error of the
Model R R Square Square Esfimate Durbin-Watson
1 6002 380 347 433247 1.546
a. Predictors: (Constant), Harga, Kualitas Produk
b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
Sumber: Hazil Olahan Data SPSS 26 (2024)

Berdasarkan tabel 4.14 diatas, pengujian autokorelasi dengan menggunakan uji
Durbin-Watson dapat dilihat bahwa nilai Durbin-Watson sebesar 1,546 dibulatkan
menjadi 1,55 masuk dalam interval 1,55 — 2,46, sehingga dapat disimpulkan bahwa
data dalam variabel penelitian ini tidak terdapat autokorelasi.

d. Uji Heteroskedastisitas

Tabel 4.15
Hasil Uji Heteroskedastisitas dengan Uji Glesjer
Coefficients?

Standardized

Unstandardized Coefficients  Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 815 2431 335 738
Kualitas Produk 005 044 014 123 902
Harga 071 085 098 840 403

a. Dependent Variable: AbsRes
Sumber: Hasil Olahan Data SPSS 26 (2024)

Berdasarkan tabel 4.15 diatas, uji glesjer pada variabel Kualitas Produk (X1) diperoleh
nilai signifikasi sebesar 0,902 dan Harga (X2) diperoleh nilai signifikasi sebesar 0,403
sehingga dapat disimpulkan semua variabel bebas tersebut tidak terjadi heteroskedastisitas
karena nilai signifikasinya > 0,05.

3. Uji Regresi Linier

Tabel 4.16

Regresi Linier Sederhana (X1) Terhadap (Y)
Coefficients®

Unstandardized Standardized
Coeflicienis Coefficients
Model B Std. Error Beta i Sig.
1 (Constant) 25.960 2776 9353 .000
Kualitas Produk 353 067 A70 5273 .000

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
Sumber: Hasil Olahan Data SPSS 26 (2024)

Berdasarkan hasil perhitungan tersebut maka diperoleh persamaan regresi linier sederhana Y =
25,960+0,353. Artinya nilai konstanta sebesar 25,960 nilai ini menunjukan bahwa pada saat
Kualitas Produk (X1) bernilai nol atau tidak meningkat namun nilai Keputusan Pembelian ()
tetap sebesar 25,960. Nilai koefisien regresi sebesar 0,353 (positif) menujukan pengaruh
searah, artinya setiap peningkatan Kualitas Produk sebesar satu satuan maka Keputusan
Pembelian meningkat sebesar 0,353 satuan

2274



JIIC: JURNAL INTELEK INSAN CENDIKIA , *

https://jicnusantara.com/index.php/jiic -
Vol : 2 No: 2, Februari 2025 ‘ V
E-ISSN : 3047-7824

Tabel 4.17
Regresi Linier Sederhana (X2) Terhadap (Y)
Coefficients?
Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beia t Si.
1 | (Constant) 14 226 3977 3577 001
Harga 21 123 556 5.618 000

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

Sumber: Hasil Olahan Data SP3S 26 (2024)
Berdasarkan hasil perhitungan tersebut maka diperoleh persamaan regresi linier sederhana Y =
14,226+0,811. Artinya nilai konstanta sebesar 14,226 nilai ini menunjukan bahwa pada saat
Harga (X2) bernilai nol atau tidak meningkat namun nilai Keputusan Pembelian (Y) tetap
sebesar 25,960. Nilai koefisien regresi sebesar 0,811 (positif) menujukan pengaruh searah,
artinya setiap peningkatan Harga sebesar satu satuan maka Keputusan Pembelian meningkat
sebesar 0,811 satuan

Tabel 4.18
Hasil Uji Regresi Linier Berganda
Coefficients®
Unstandardized Standardized
Coeflicients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 12.288 3811 3142 002
Kualitas Produk 194 070 259 2776 007
Harga 625 136 428 4584 .000

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
Sumber: Hasil Olahan Data SPSS 26 (2024)

Konstanta sebesar 12,288 artinya jika variabel kualitas produk dan harga bernilai nol atau tidak
meningkat maka keputusan pembelian akan tetap bernilai 12,288.

Koefisien regresi variabel kualitas produk (X1) sebesar 0,194, artinya jika kualitas produk
mengalami kenaikan 1% maka keputusan pembelian (YY) mengalami kenaikan sebesar 19,4%
dengan asumsi variabel independen lain nilainya tetap.

Koefisien regresi variabel harga (X2) sebesar 0,625, artinya jika harga mengalami kenaikan 1%
maka keputusan pembelian (Y) mengalami kenaikan sebesar 62,5% dengan asumsi variabel
independen lain nilainya tetap.

4. Uji Korelasi

Tabel 4.20
Hasil Uji Koefisien Korelasi X1 Terhadap Y
Correlations

Kualitas Kepuiusan
Produk Pembelian
Kualitas Produk Pearson Correlation 1 AT07
Sig. (2-tailed) 000
M 100 100
Keputusan Pembelian | Pearson Correlation AT0 1
Sig. (2-tailed) 000
N 100 100

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
Sumber: Hasil Olahan Data SPSS 26 (2024)

Berdasarkan hasil output tersebut diperoleh nilai koefisien korelasi kualitas produk (X1)
sebesar 0,470 masuk kedalam interval 0,400 — 0,599, sehingga dapat disimpulkan bahwa
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tingkat kekuatan hubungan antara kualitas produk (X1) terhadap keputusan pembelian ()
memiliki tingkat hubungan yang sedang.
Tabel 4.21

Hasil Uji Koefisien Korelasi X2 Terhadap Y
Correlations

Keputusan
Harga Pembelian
Harga Pearson Correlation 1 586”
Sig. (2-tailed) 2000
N 100 100
Keputusan Pembelian | Pearson Correlation 556~ 1
Sig. (2-tailed) 2000
N 100 100

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
Sumber: Hagil Olahan Data SPSS 26 (2024)

Berdasarkan hasil pengujian pada tabel 4.20, diperoleh nilai koefisien korelasi sebesar 0,623
dimana nilai tersebut berada pada interval 0,600-0,799 artinya kedua variabel memiliki tingkat
hubungan yang kuat.

Tabel 4.22
Hasil Uji Koefisien Korelasi X1 dan X2 Terhadap Y

Model Summary®

Adjusted R Sid. Error of the

IModel R R Square Square Estimate
1 600 360 347 4733247
a. Predictors: (Constant), Harga, Kualitas Produk
h. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
Sumber: Hasil Olahan Data SPSS 26 (2024)

Berdasarkan hasil output tersebut diperoleh nilai koefisien korelasi kualitas produk (X1)
dan harga (X2) sebesar 0,600 masuk kedalam interval 0,600 — 0,799, sehingga dapat
disimpulkan bahwa tingkat kekuatan hubungan antara kualitas produk (X1) dan harga (X2)
terhadap keputusan pembelian (Y) memiliki tingkat hubungan yang kuat.

5. Analisis Koefisien Determinasi

Tabel 4.23
Hasil Uji Determinasi X1 Terhadap Y
Model Summary®

Adjusted R 5id. Error of the
Model R R Square Square Estimate
1 AT0* 221 213 475425
a. Predictors: (Constant), Kualitas Produk
b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
Sumber: Hasil Olah Data SPSS 26 (2024)

Berdasarkan tabel 4.23 diatas dapat dijelaskan bahwa nilai koefisien determinasi antara
kualitas produk (X1) terhadap keputusan pembelian (Y) sebesar 0,221, artinya kualitas
produk (X1) memiliki kontribusi terhadap keputusan pembelian (YY) sebesar 22,1% dan
sisanya 77,9% dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak diteliti oleh penulis.
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Tabel 4.24

Hasil Uji Determinasi X2 Terhadap Y
Model Summary®

Adjusted R Std. Error of the
Model R R Sguare Square Estimate
1 5bge 309 302 447323

a. Predictors: (Constant), Harga

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
Sumber: Haszil Olahan Data 3PS5 26 (2024)

Berdasarkan tabel 4.24 diatas dapat dijelaskan bahwa nilai koefisien determinasi antara
harga (X2) terhadap keputusan pembelian (YY) sebesar 0,309, artinya harga (X2) memiliki
kontribusi terhadap keputusan pembelian (Y) sebesar 30,9% dan sisanya 69,1%
dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak diteliti oleh penulis.

Tabel 4.25

Hasil Uji Determinasi X1 dan X2 Terhadap Y
Model Summary®

Adjusted R Std. Error of the
Model R R Sguare Square Esztimate
1 600 360 347 433247

a. Predictors: (Constant), Harga, Kualitas Produk
b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
Sumber: Hazil Olahan Data 3PS5 26 (2024)

Berdasarkan tabel 4.25 diatas dapat dijelaskan bahwa nilai koefisien determinasi antara
kualitas produk (X1) dan harga (X2) terhadap keputusan pembelian (YY) sebesar 0,360,
artinya kualitas produk (X1) dan harga (X2) memiliki kontribusi terhadap keputusan
pembelian (Y) sebesar 36% dan sisanya 64% dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak

diteliti oleh penulis.

6. Uji Hipotesis
Tabel 4.26
Hasil Ui Hipotesis (Uji T) X1 Terhadap Y
Coefficients?

Unstandardized Standardized

Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta i Sig.
1 ! (Constant) 25.960 2776 9353 000
Kualitas Produk 353 067 AT 5273 000

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
Sumber: Hasil Olahan Data SPSS 26 (2024)

Pengaruh dari variabel kualitas produk (X1) terhadap keputusan pembelian (Y) dapat

dilihat dari arah tanda dan tingkat signifikasi

(probabilitas) dimana semua variabel

mempunyai arah yang positif dan berpengaruh signifikan karena nilai signifikasi < 0,05,
atau pada t tabel dengan nilai signifikasi 0,05 maka diperoleh t tabel 1,985.
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Tabel 4.27
Hasil Uji Hipotesis (Uji T) X2 Terhadap Y
Coefficients?

Unstandardized Standardized
Coefiicienis Coefiicients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 | {Constant) 14.226 38977 3577 001
Harga a1 123 556 6.618 000

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
Sumber: Hazil Olahan Data SPES 26 (2024)

Pengaruh dari variabel harga (X2) terhadap keputusan pembelian (YY) dapat dilihat dari
arah tanda dan tingkat signifikasi (probabilitas) dimana semua variabel mempunyai arah
yang positif dan berpengaruh signifikan karena nilai signifikasi < 0,05, atau pada t tabel
dengan nilai signifikasi 0,05 maka diperoleh t tabel 1,985.

Tabel 4.28
Hasil Uji Hipotesis (Uji F) X1 dan X2 terhadap Y
ANOVAZ
Sum of Mean

Model Squares df Sguare F Sig.
1 Regression 1022.841 2 511.420 27.246 000

Residual 1820.719 a7 18.770

Total 2843 560 a9

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
b. Predictors: (Constant), Harga, Kualitas Produlk
Sumber: Hasil Olahan Data SPSS 26 (2024)

Dari hasil uji F dapat diperoleh nilai fhitung > fraver Yaitu 27,246 > 3,09 dan nilai sig < 0,05
atau 0,000 < 0,05 dengan demikian Ho ditolak dan Ha diterima, artinya “terdapat pengaruh
Kualitas Produk dan Harga terhadap Keputusan Pembelian Cat Merek TOA Pada Depo
Bangunan Tangerang Selatan.

KESIMPULAN

Berdasarkan pembahasan pada bab sebelumnya serta hasil analisis Pengaruh Kualiatas
Produk Kualitas Produk dan Harga terhadap Keputusan Pembelian, maka diambil kesimpulan
sebagai berikut:

1. Kualitas Produk mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian, hal
ini terlihat dari hasil uji t nilai thiung > traber atau 5,273 > 1,985 dengan tingkat signifikan
0,000 < 0,05 maka Hol ditolak dan Hal diterima, artinya terdapat pengaruh positif dan
signifikan antara variabel Kualitas Produk (X1) terhadap Keputusan Pembelian () pada Cat
TOA Depo Bangunan Tangerang Selatan.

2. Harga mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian, hal ini
terlihat dari hasil uji t nilai thiung > tubel atau 6,618 > 1,985 dengan tingkat signifikan 0,000
< 0,05 maka Ho2 ditolak dan Ha2 diterima, artinya terdapat pengaruh positif dan signifikan
antara variabel Harga (X2) terhadap Keputusan Pembelian () pada Cat TOA Depo Bangunan
Tangerang Selatan.
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3. Kualitas Produk dan Harga mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap keputusan
pembelian, hal ini terlihat dari hasil uji t nilai thitung > travel atau 27,246 > fiapel 3,09 dengan
tingkat signifikan 0,000 < 0,05 maka Ho3 ditolak dan Ha3 diterima, artinya terdapat
pengaruh positif dan signifikan antara variabel Kualitas Produk (X1) dan Harga (X2) terhadap
Keputusan Pembelian (Y) pada Cat TOA Depo Bangunan Tangerang Selatan.
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