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ngﬁ;’gd 12:8%852 The objective of this study is to examine the Price Variable (X1), Product Quality
Accepted : 21-02-2025 (X2), Purchase Decision (Y), and the Influence of Price and Product Quality on
Published: 24-02-2025 Consumers Purchase Decisions at Dhabuzz Store Cikande Serang. This research

employs a quantitative method with a descriptive quantitative approach. The
population in this study consists of 3,951 consumers. The sample used in this
research includes the entire population, totaling 98 consumers as respondents. The
sampling technique applied in this study is probability sampling. The results
indicate that the Price variable significantly influences Purchase Decisions, with a
t-value of 12.239 > t-table of 0.820 and a significance value of < 0.05 (0.0000 <
0.05). The Product Quality variable also significantly affects Purchase Decisions,
with a t-value of 4.177 > t-table of 0.395 and a significance value of < 0.05 (0.000
< 0.05). Furthermore, the Price and Product Quality variables simultaneously have
a significant influence on Purchase Decisions, with an f-value of 74.616 > 3.093
and a significance value of < 0.05 (0.000 < 0.05).
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Abstrak

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui Variabel Harga (X1), Kualitas Produk (X2), Keputusan
Pembelian (Y), dan Pengaruh Harga dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Pada
Toko Dhabuzz Store Cikande Serang. Metode penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan
pendekatan deskriptif kuantitatif dan populasi dalam penelitian ini adalah 3.951 konsumen. Sampel yang
digunakan dalam penelitian ini dengan menggunakan seluruh jumlah populasi yang berjumlah 98 konsumen
sebagai responden. Dalam penelitian ini teknik sampling yang digunakan adalah probability sampling. Hasil
variabel Harga berpengaruh secara signifikan terhadap Keputusan Pembelian dengan nilai thitung sebesar
12,239 > ttabel sebesar 0,820 dan nilai Sig. < 0,05 (0,0000 < 0,05). Hasil variabel Kualitas Produk
berpengaruh secara signifikan terhadap Keputusan Pembelian dengan thitung sebesar 4,177 > ttabel sebesar
0,395 dan nilai Sig. < 0,05 (0,000 < 0,05). Hasil variabel Harga dan Kualitas Produk secara simultan
berpengaruh secara signifikan Keputusan Pembelian dengan nilai fhitung sebesar 74,616 > 3,093 dan nilai
Sig. < 0,05 (0,000 < 0,05).

Kata Kunci : Harga, Kualitas Produk, Keputusan Pembelian

PENDAHULUAN
Indutri berpakaian di Kabupaten khususnya di Cikande berkembang sangatlah pesat dengan

ditandai oleh banyaknya toko fashion yang saling bersaing untuk mendapatkan pengakuan terbaik,
simpati, kepercayaan, dan image dari masyarakat Cikande terutama dalam hal kualitas produk.
Salah satu toko fashion yang turut bersaing adalah Toko Dhabuzz Store. Kualitas dalam era
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globalisasi telah menjadi harapan dan keinginan semua orang khususnya pelanggan. Oleh karena
itu toko fashion harus berusaha mengembangkan konsepsi dan teknologi kualitas sejalan dengan
trend globalisasi. Disini tugas perusahaan untuk menjaga kualitas dari produk yang mereka
tawarkan, bagaimana mengkombinasikan produk mereka, dan program komunikasi pemasran yang
tepat untuk dilakukan.

Toko Dhabuzz Store merupakan salah satu toko pakaian yang menawarkan produk yang
berkualitas pada awalnya toko Dhabuzz Store hanya toko pakaian kecil, namun seiring berjalannya
waktu toko Dhabuzz Store menjadi berkembang dan selalu diminati banyak konsumen. Produk
yang ditawarkan di Toko Dhabuzz Store diantaranya pakaian kaos, hoodie,kaos jersey dan sweater.

Oleh karena itu pelaku usaha haruslah mempunyai keunggulan tertentu dibandingkan dengan
pesaing lain sehingga dapat menarik minat konsumen sekedar moncoba dan mengambil keputusan
untuk membeli. Menurut Kotler Armstrong (2017;177) keputusan pembelian merupakan bagian
dari perilaku konsumen, perilaku konsumen yaitu studi tentang bagaimana individu, kelompok, dan
organisasi memilih, membeli dan menggunakan, dan bagaimana barang, jasa, ide atau pengalaman
untuk memuaskan kebutuhan dan keinginan mereka. Untuk mengukur keputusan pembelian maka
indikatornya adalah sebagai berikut :

Pemilihan produk, pilihan brand (merk), pemilihan penyalur, jumlah pembelian, penentuan
waktu kunjungan dan metode pembayaran. Keputusan konsumen dalam membeli produk juga
dipengaruhi oleh produk itu sendiri baik dari segi harga produk maupun kualitas produk.

Berikut merupakan data konsumen pada toko Dhabuzz Store Cikande :

Tabel 1.1
Data Konsumen tahun 2021-2023 pada Toko Dhabuzz Store Cikande

Data Konsumen Toko Dhabuzz Store Tahun 2021-2023

Tahun Konsumen
2021 4.011
2022 4.128
2023 3.951
2024 4.089

Sumber: Toko Dhabuzz Store

Berdasarkan tabel 1.1 diatas, data konsumen pada toko Dhabuzz Store mengalami penurunan
di tahun 2023 sebesar 177 konsumen dari tahun sebelumnya dikarenakan daya beli masyarakat yang
menurun serta persaingan dengan barang-barang impor yang semakin ketat, namun toko Dhabuzz
Store mengalami kenaikan konsumen kembali ditahun 2024 sebesar 4.089 konsumen dari tahun
sebelumnya. Yang dimana maraknya jelang pemilihan umum saat itu juga

Selain data konsumen, keputusan pembelian juga dapat dilihat dari data target penjualan per
tahunnya. Berikut data penjualan pada Toko Dhabuzz Store periode 2021-2024.

Tabel 1. 2 Data Penjualan Toko Dhabuzz Store Periode 2021-2024

Tahun Target Realisasi Presentase Keterangan
2021 Rp. 800.000.000 Rp. 766.000.000 96% Tidak Tercapa:
2022 Rp. 800.000.000 Ep. 837.000.000 100% Tercapai
2023 Rp. 800.000.000 Rp. 648.000.000 81% Tidak Tercapa:
2024 Rp. 800.000.000 Ep. 823.000.000 100% Tercapai

Sumber: Toko Dhabuzz Store
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Berdasarkan data penjualan pada tabel diatas dapat dilihat bahwa Toko Dhabuzz Store
memiliki data penjualan yang fluktuatif. Bersama ini peneliti juga melampirkan data perbandingan

harga produk toko Dhabuzz Store dengan toko kompetitor lain.

Tabel 1.3
Data Harga Produk Toko Dhabuzz store
Toko Toke Toke Toko
Produk Dhabuzz Warriors Laules Gunjoy
Store Catalog Smans Apparel
Kaos Jenis Hahan 75.000 70.000 80 000 75.000
Conop Combed 304
Kaos Jenis Bahan . = -
- Q 3 0 5
Cotton c‘1mlb’.‘i’ .\"’ 6U U(J 0 50000 (“:) ()(.VJ — UUU
Kaos Jenis Bahan S\ - == 3
Cotton Combed 20s 50.000 45.000 55.000 50.000
| Jersey DTt 75.000 65.000 60.000 75.000
Kaos Anak Anak Jenss
: 35 .06 3 3
Bahan Cotton Carded 33000 o 40.000 30.000
Kaos Annk Anak Jenis - . — - 2600
Bahan Polvester(PE) 0,000 25000 28 000 35.000
Hoodie Jenis Baha 165 000 150,000 180,000 165 000
Fleece Comon
J 2
Hoodis tis Dl 140.000 120.000 130000 | 120000
Terry PE
e ] Frio
Hloodie Jerk 115000 100,000 100000 | 120000
Terry Cotton
f\‘.;:’l'" Jasia Bolian 120.000 110.000 115000 | 100.000
i,‘e‘::'" Yinis Bakan O)- 130.000 125.000 130.000 | 110.000
Swestcr Jeuis Baban V- | 120.000 100.000 110.000 | 100.000
Neck

Sumber: Toko Dhavozz Store, Toko Warriors, Toko Lasless, dan Toko Guagoy

Dari tabel 1.3 diatas menunjukan perbandingan harga penjualan produk yang sama tetapi
dengan harga yang berbeda. Dapat dilihat hampir semua harga yang ditawarkan Toko Dhabuzz
Store tinggi jika dibandingkan dengan Toko Warriors Catalog, Toko Lauless, dan Toko Gunjoy
Apparel. Keterjangkauan ini sudah dipertimbangkan oleh Toko Dhabuzz Store, karena dilihat dari
kualitas bahan yang ditawarkan sehingga mempengaruhi kualitas produknya, maka dari itu harga

Toko Dhabuzz Store lebih tinggi.

Perhatian pelanggan terhadap kualitas suatu produk akan membentuk preferensi dan sikap
yang nantinya dapat mempengaruhi keputusan untuk membeli suatu produk. Berikut ini merupakan

data kualitas produk Toko Dhabuzz Store yang terdapat pada tabel 1.4:

Tabel 1. 4
Hasil Pra Survei Kualitas Produk Di Toke Dhabuzz Store Cikande
NO DAFTAR PERNYATAAN J]l_; l]L -\Sﬂ
Kinerja
1 | Produk yang dijual Toko Dhabuzz Store memiliki kinerja 18 | 12
vang cukup maksimal dan tidak mudah rusak & e
Daya Tahan
2 | Produk yang dijual Toko Dhabuzz Store merupakan
20 | 10
produk yang tahan lama
Kesesuaian dengan spesifikasi
3 | Kualitas produk yang dijual Toko Dhabuzz Store sudah
: ; ks 16 | 14
sesuai dengan vang dijanjikan
Fitur
4 | Produk yang dijual Toko Dhabuzz Store memiliki bentuk
dan model yang sesuai dengan trend fashion zaman 22 8
sekarang
Produk
5 | Apakah semua jenis bahan produk yang dijual di Toko 4 24
Dhabuzz Store bagus dan nvaman dipakai

Sumber Data Hasil Prasarved

Berdasarkan tabel 1.4 hasil pra survei diatas variabel Kualitas Produk pada Toko Dhabuzz
Store Cikande, secara keseluruhan jumlah 30 responden dalam pra survei adalah strategi yang
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berdasarkan pertimbangan statistik, efisiensi, dan validitas instrumen sebelum penelitian utama
dilakukan. Diantaranya sebanyak 18 responden menyatakan bahwa pada indikator kinerja merasa
tidak setuju karena produk yang dijual Toko Dhabuzz Store mrmiliki kinerja yang kurang maksimal
sedangkan sebanyak 12 responden menyatakan setuju. Kemudian sebanyak 20 responden
menyatakan bahwa pada indikator daya tahan merasa tidak setuju karena produk yang dijual Toko
Dhabuzz Store merupakan produk yang tidak tahan lama sedangakan sebanyak 10 responden
menyatakan setuju. Kemudian sebanyak 16 responden menyatakan bahwa pada indikator
kesesuaian dengan spesifikasi merasa tidak setuju karena kualitas produk yang dijual Toko Dhabuzz
Store tidak sesuai dengan yang dijanjikan sedangkan sebanyak 14 responden menyatakan setuju.

METODE PENELITIAN
1. Teknik Analisis Data

a

Uji Validitas
Uji validitas digunakan untuk menguji tingkat kevalidan kuesioner. Menurut Sugiyono

(2017:121) hasil penelitian yang valid apabila terdapat kesamaan antara data yang
terkumpul dengan data yang sesungguhnya terjadi pada obyek yang diteliti

Uji Reliabilitas
Reliabilitas adalah indeks yang menunjukkan sejauh mana alat pengukuran dapat
dipercaya atau di andalkan. Bila suatu alat ukur dipakai beberapa kali untuk mengukur

gejala yang sama dan hasil pengukuran yang diperoleh relatif konsisten, maka alat
pengukur tersebut reliabel

Uji Asumsi Klasik
1) Uji Normalitas

Menurut Ghozali (2021 : 196) uji normalitas dilakukan untuk menguji apakah variabel
residual berdistribusi secara normal dalam suatu model regresi

2) Uji Multikolinearitas

Uji Multikolinearitas yang bertujuan untuk menguji apakah model regresi ditemukan
adanya korelasi antar variabel bebas (independent).

3) Uji Heteroskedastisitas

Uji heteroskedastisitas bertujuan untuk menguji apakah dalam model regresi terjadi
ketidak samaan variance dari residual suatu pengamatan kepengamatan yang lain.

Uji Regresi Linier
Menurut Sugiyono (2017:277) berpendapat “analisis regresi digunakan untuk melakukan

prediksi bagaimana perubahan nilai variable dependen bila nilai variable independent
dinaikkan/diturunkan”.

Analisis Koefisien Korelasi

Koefisien korelasi adalah angka yang menunjukkan kuat atau lemahnya pengaruh antara
dua variabel. Besarnya koefisien korelasi (r) antara dua variabel adalah untuk dapat
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memberi interpretasi terhadap kuat atau lemahnya pengaruh maka digunakan pedoman
menurut Sugiyono (2015:184), uji ini dilakukan untuk melihat apakah model yang
dianalisis memiliki tingkat kelayakan model yang tinggi yaitu variabel-variabel yang
digunakan model mampu untuk menjelaskan fenomena yang dianalisis.

Uji Koefisien Determinasi (R2)

Menurut Ghozali (2021:147) uji koefisien determinasi dilakukan untuk mengukur seberapa
jauh kemampuan model (variabel independen) dalam menjelaskan variasi variabel
dependen

. Uji Hipotesis

Model penelitian ini merupakan penelitian yang bersifat kuantitatif yang digunakan untuk
mengetahui sejauh mana pengaruh antara variabel bebas dengan variabel terikat. Di dalam
penelitian ini peneliti menggunakan uji regrensi linier berganda, yaitu metode yang
mengukur kekuatan hubungan antara variabel dependen dan variabel independen.

HASIL DAN PEMBAHASAN

1. Uji Intrumen

a. Uji Validitas

Tabel 4. 6
Hasil Uji Validitas Harga (X1)
g | Nitalr | Nitalr ] >
Ne Pernyataan l Hitun ‘ tabel Keterangan |
3 Harga (X1) .
Harga produk toko Dhabuzz Store - .
! terjangkau olch komsumen s ‘ %1936 Valld
4 | Harga produk foko Dhaburz Store "
? | tesjangkau disbanding toke lain il B! MR e
Harga produk toko Dhabuzz Store sangat % A
3 7
3 | pervariasi 0,66 0,1986 Valid
Harga produk toko Dhabuzz Store sesuai - | c y
dengan kualitasuya 0,754 | 0158 Vold
< Harga pmdwk toko Dhabuzrz Store sesuai 0,730 0.1986 Valld
L Gengan keinginan Komsumen
Harga produk toko Dhabuzz Store sesual ) | = e
e demgan produk vang ditawarkan aandl B Vel
K beli dikarenakan sesuai
7 | demgan kebutuban dan keingi 0,720 0,1986 Valid
kKonsumen
Harga produk dapat bersaing dengan 0732 o ’
8 | roduk aelints Mokowra 0,732 | 0,1986 Valid
Harga produk yvang di teko Dhabuzx Store
9 sesual dengan manfaat yang konswmen 0,788 0,1986 Valid
rasakan
Produk yang dijual sesuni dengan harga - o »
Il) dan manfaat yang diberikan HLL. | 0% by

Samber Duta diclahi oleh pesuiiy 2024

Berdasarkan pada tabel 4.6 hasil uji validitas diatas bahwa 10 butir pertanyaan pada
variabel harga (X1) semua dinyatakan valid karena nilai "itwng > "tabel. Yang mana tiap butir
pertanyaan tersebut layak digunakan dan dapat mengukur dimensi dan variabel dari
penelitian ini.
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Tabeld. 7

Hasil Uji Validitas Kualitas Produk (X2)

| Ne Persyataan

=l

Kualitas Produk (X2)

Nl ¢

. fabel

Keterangas

Apakah produk yang dijsal i
toko Dhabuzzr Store memiliki
Kinerfa yang culosp maksimal dan
ticdak mudah racak

0

0,1986

Valid

Apalah produk yang dijual toko
Diaburz Store cocok di L
untuk scars (ertenty manpues
aktivitas sehari-hari

0028

.1986

Valid

3 | Dhabuzz Store merupakan produk
vasg awel dan tahan lama

4 | Dhabuzz Store memibil warsa

Apakah produk yang dijeal toko

Lk

0.1986

Valid

Apakah produk yang dijeal toko

yamg tidak cepat podar

058

019806

Valid

trend fashion zaman sekarang

sesual HQVI

Berdasarkan pada tabel 4.7 hasil uji validitas diatas bahwa 10 butir pertanyaan pada variabel
kualitas produk (X2) semua dinyatakan valid karena nilai "hitung > "tavel. Yang mana tiap butir
pertanyaan tersebut layak digunakan dan dapat mengukur dimensi dan variabel dari

penelitian ini.

5 | dijual toko Dhabsrz Store sudak

7 | Dhabuzz Store dapat
| pemampilan sava

8 Diabary Store memBik] banyak

9 | Dhabuzz Store ssemilicl

10 Saya puas sseuggunakan produk

Samber: Data Diolak Mengguaakas SPSS Ve 2702024)

Apalkah kualitas produk yang

sesual o yan, il

0791

0.1986

Valid

Apakah produk yany dijual teko
Dhabuzz Store semilikl beatuk
dan model yang sesual dengan

0728

01986

Apakah produk yang dijual toko

0408

01986

Valid

Apakak produk yang dijual toko

macam maupun jenls produk

0754

L1986

Valid

Apakah produk yang dijual toko
desaln

dan warna ssenarik

0,708

01980

Valid

0303

0.1986

Valid

Tabeld. 8
Hasil Uji Keputusan Pembelian (Y)
Ne | Pernyataan [ Niair | Nilair Keterangan '
Keputusan Pembelian (Y)
Saya membeli produk toko Dhabuzz »
1 - 0,764 | 0,1986 Valid
Store atas dasar Kemauan sendid
Baunyak yang meref an saya
2 | untuk membeli produk toko 0,661 | 01986 Valid
Dhabezz Store
Sava lebib tertarik membeli produk
3 | toke Dhabuzz Store dibandingk 0,664 | 01986 Valid
demgan produk di toko lain
Merek vang dijual toko Dhabuzx .
$ Store memdliki roputasi vang balk oo Bt o
Merek yang dijual toko Dhabuzz
5 | Store mempunyai ciri khas &i setiap 0,702 | 0,1986 Valid
jenls atau tipe produkaya
Toko Dhabuzz Store memdliki lokasi
6 | atau teko yang strategis dan madah 0806 | 01986 Valid
ditemukan
Sava senang dan syaman berbelanja
7 | produk di toko Dhabuzz Store 0,698 | 01986 Valid
g*}»i"'iiﬁwma ok
va membidi p i toko .
8 Diaberiz Siore hewy 0504 | 01986 Valid
Sava merasa puas dan tertarik
untuk melakukan pembelian ulang "
. produk yang dijual toko Diabuzz DIET | 1S Vand
Store
Cara pembayaran produk yvang
10 | dijual toko Dhabuzz Store sangat 0,749 | 09,1986 Valid

Berdasarkan pada tabel 4.8 hasil uji validitas diatas bahwa 10 butir pertanyaan pada variabel
keputusan pembelian (Y) semua dinyatakan valid karena nilai "itwng > "tabel. Yang mana tiap
butir pertanyaan tersebut layak digunakan dan dapat mengukur dimensi dan variabel dari

penelitian ini.
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b. Hasil Uji Reliabilitas

Tabel 4. 9
Hasil Uji Reliabilitas Harga (X1)

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of ltems
965 10

Sumber: Qutput SPSS 27(2024)

Berdasarkan hasil pada tabel 4.9 diketahui pada variable Harga (X1) memiliki nilai
Cronbach’s Alpha sebesar 0,965 > 0,70 dengan demikian variable Harga (X1) masuk dalam
kategori reliabel atau handal.

Tabel 4. 10
Hasil Uji Reliabilitas Kualitas Produk (X2)

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of ltems
913 10

Sumber: Output 3P3S 27(2024)

Berdasarkan hasil pada tabel 4.10 diketahui pada variabel Kualitas Produk (X2) memiliki
nilai Cronbach’s Alpha sebesar 0,913 > 0,70 dengan demikian variabel Kualitas Produk
(X2) masuk dalam kategori reliabel atau handal.

Tabel 4,11
Hasil Uji Reliabilitas Keputusan Pembelian (Y)

Reliability Statistics
Cronbactv's
Alpha Nof ltems

903 10
Sumber. Output SPSS 27(2024)

Berdasarkan hasil pada tabel 4.11 diketahui pada variable Keputusan Pembelian (X1)
memiliki nilai Cronbach’s Alpha sebesar 0,903 > 0,70 dengan demikian variabel Keputusan
Pembelian (X2) masuk dalam kategori reliabel atau handal.

2. Uji Asumsi Klasik
a. Uji Normalitas

Berdasarkan pengujian diatas, diperoleh nilai signifikansinya dengan Kolmogorov-
Smirnov Test adalah a=0,097 dimana nilai tersebut lebih besar dari 0,05. Dengan demikian
maka menunjukan asumsi distribusi persamaan pada uji ini adalah normal.

Tabel 4. 12
Hasil UjiNormalitas Dengan Kolmogorov Smirnov Test

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

" 08

Nocrmas Panmmnieey b tAnan 0000000
20d, Deviaban 363279382

Most Extreme Differencos Absadute 083
Fonitive on)

MNogavee 057

Teoot Statintic 083
Asymi S:g (O lleay on?
Momie Canlo 59 (2-Usiwa) Sig 101
9% Conhounce intacval Lower Bouna 093

Uppor Bound 108

W Tasl Sainbution s Narmal — |

b Caloutsted fom dada

< Liefors Significance Comection

d. Ulketors' method based on 10000 Monse Carlo samples with startng seed 2000000
Swnber - Data Diolah Meazmuoakan $SPSS Versi 27(2024)

3968



JIIC: JURNAL INTELEK INSAN CENDIKIA
https://jicnusantara.com/index.php/jiic

Vol : 2 No: 2, Februari 2025

E-ISSN : 3047-7824

Adapun hasil uji normalitas dengan Grafik P-P Plot Sebagai berikut:

Normal P.P Plot of Regression Standardized Resldual
Dependent Varlable: Keputusan Pembelian

(3
.

Expecisd CumPreb

Observed Cum Prob

Sumber. Output 8PS8S 27 (2024)

Gambar 4. 2
Hasil Uji Normalitas Dengan Grafilc P P Plot

Berdasarkan gambar 4.2 uji normalitas grafik P-P Plot, dimana regresi memenuhi asumsi
normalitas karena titik-titik data menyebar disekitar garis diagonal dan mengikuti arah
garis histogramnya maka menunjukan pola ditribusi normal.

Uji Multikolinearitas

Berdasarkan tabel 4.13 menunjukan hasil uji multikoleniaritas dari variabel Harga
mempunyai nilai Tolarence 0,703 > 0,10 dengan nilai VIF 1,423 < 0,10 dan variabel
kualitas produk mempunyai nilai Tolerance 0,703 > dengan nilai VIF 1,423 < 0,10. Jadi
dapat disimpulkan bahwa variabel Harga dan Kualitas Produk tidak terjadi
multikoleniaritas antar variabel independen dalam model regresi.

Tabel 4,13
Hasil Uji Multikoleniarvitas Dengan Keputusan Pembelian Sebagai Variabel
Dependen

Collinoarity Statistics

sig foletance ViIF
o7

000

534

1
2434
10,667
625

S Enor
2 H63
080
ory

!
AFAR
847
048

1
1 (Conntant) |
Hargn
Kuaitans
| Produk. |
o Dependon Vanable Keputusan Pembelian
Sumber. Data diolah menggunakon SPE8 Versi 27 (2024)

807

703 1423
- 048 1

423
703 423

Uji Heteroskedastisitas

Berdasarkan pada tabel 4.14 diatas menunjukan bahwa hasil uji heteroskedastisitas dari
tabel Harga terdapat hasil yang signifikan 0,438 > 0,05, dan variabel kualitas produk
terdapat hasil yang signifikan 0,994 > 0,05. Sehingga dapat disimpulkan bahwa kedua
variabel tersebut tidak terjadi heteroskedastisitas.

Tabel 4. 14
Hasil Uji Heteroskedastisitas Dengan Uji Glejser
Coefficients?®
Standardized
Unstandardized Coefficients  Coefficients
Model B Std. Emror Beta t Sig.

1 (Constant) 943 2.022 466 642
Harga 043 055 095 T78 438
Kualitas Produk 000 052 001 007 094

a. Dependent Variable: AbsRes
Sumber: Output SP3S 27(2024)

Hasil uji heteroskedastisitas dengan grafik Plot sebagai berikut:
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Sumber: Output PSS 27 (2024)

Gambar 4. 3
Hasil Uji Heteroskedastisitas Dengan Grafik Plot

Berdasarkan hasil pengujian pada gambar 4.3 menunjukan titik-titik menyebar secara acak,
juga tidak membentuk pola tertentu dan titik-titik menyebar diatas dan dibawah angka 0
pada sumbu Y, maka tidak terjadi heteroskedastisitas pada regresi.

3. Uji Asumsi Regresi Linier

Tabel 4. 19 Hasil Uji Regresi Linear Sederhana Variabel Kualitas Harga (X1)
terhadap Keputusan Pembelian (Y)

Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coeflicients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 6.404 2658 2.409 018
Harga 820 067 i 12.239 .000

Suber, Ouiput SPSS verss 31 G0ty

Berdasarkan hasil analisis perhitungan diatas maka diperoleh
Y’ = 6,404 + 0,820 x1 yang berarti nilai (a) atau konstanta sebesar 6,404 nilai ini menujukkan
bahwa pada saat harga (X1) bernilai 0 atau tidak meningkat, maka keputusan pembelian (Y)
akan tetap bernilai 6,404. Koefisien regresi nilai (b) sebesar 0,820 yaitu menunjukkan pengaruh
yang searah yang artinya setiap kenaikkan harga (X1) sebesar satu satuan maka akan
meningkatkan keputusan pembelian (Y) sebesar 0,820. Sehingga harga (X1) berpegaruh
positif.

Tabel 4. 20 Hasil Uji Regresi Linear Sederhana Variabel Kualitas Produk (X2)
terhadap Keputusan Pembelian (Y)

Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients

Mode! B Sid. Error Beta 1 Sig.
1 (Constant) 23160 374 6.190 2000
Kualitas Produk .395 094 302 4177 000

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

Sumber : Output 3PS5 versi 27 (2024)
Berdasarkan hasil analisis perhitungan diatas maka diperoleh
Y' = 23,160 + 0,395 x2 yang berarti nilai (a) atau konstanta sebesar 23,160 nilai ini
menujukkan bahwa pada saat harga (X2) bernilai 0 atau tidak meningkat, maka keputusan
pembelian (Y) akan tetap bernilai 23,160. Koefisien regresi nilai (b) sebesar 0,395 yaitu
menunjukkan pengaruh yang searah yang artinya setiap kenaikkan harga (X2) sebesar satu
satuan maka akan meningkatkan keputusan pembelian (Y) sebesar 0,395. Sehingga harga (X2)
berpegaruh positif
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Tabel 4. 21 Hasil Uji Regresi Linear Berganda Variabel Harga (X1) dan
Kualitas Produk (X2) terhadap Keputusan Pembelian (Y)

Coefficients®
Standardized

Unstandardized Coefficients Coefficients
Model Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 7.211 2.963 2.434 017
Harga 847 080 807 10.567 .000

Kualitas Produk -.048
a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

077 -.048 -.625 534

Sumber: Output SPSS Versi 27 (2024)

1. Nilai konstanta sebesar 7,211 yang menunjukkan jika harga (X1) dan kualitas produk (X2)
bernilai O atau tidak meningkat maka keputusan pembelian () akan tetap bernilai 7,211.

2. Pengaruh harga (X1) terhadap keputusan pembelian (Y). Berdasarkan hasil perhitungan
pada tabel, koefisien regresi harga (X1) diperoleh 0,847 yang artinya jika harga (X1)
mengalami kenaikkan 1 satuan maka keputusan pembelian akan mengalami kenaikkan
sebesar 0,847 satuan..

3. Pengaruh kualitas produk (X2) terhadap keputusan pembelian (Y). Berdasarkan hasil
perhitungan pada tabel, koefisien regresi kualitas produk (X2) diperoleh -0,048 yang
artinya jika kualitas produk (X2) mengalami penurunan 1 satuan maka keputusan
pembelian akan mengalami penurunan sebesar -0,048.

4. Analisis Koefisien Korelasi (r)

Berdasarkan hasil perhitungan tersebut diperoleh nilai korelasi sebesar 0,781 masuk pada
interval 0,60-0,799 sehingga dapat disimpulkan bahwa tingkat kekuatan hubungan antara
variabel Harga (X1) terhadap Keputusan Pembelian (Y) memiliki tingkat hubungan yang kuat

Tabel 4. 23 Hasil Uji Koefisien Korelasi Secara Parsial Variabel Harga (X1)
terhadap Keputusan Pembelian (Y)

Correlations

Keputusan
Pembelian Harga
Pearson Correlation Keputusan Pembelian 1.000 T81
Harga 781 1.000
Sig. (1-tailed) Keputusan Pembelian . 000
Harga 000 .
N Kepuiusan Pembelian 98 98
Harga a3 43

** Correlation is significant at the 0.01 level (1-tailed).
Sumber: Output SPSS Versi 27 (2024)

Tabel 4. 24 Hasil Uji Koefisien Korelasi Secara Parsial Variabel Kualitas
Produk (X2) terhadap Keputusan Pembelian (Y)

Correlations

Keputusan
Pembelian Kualitas Produk
Pearson Comelation Keputusan Pembelian 1.000 392
Kualitas Produk 392 1.00C
Sig. (1-tailed) Keputusan Pembelian ] .00C
Kualitas Produk 000 )
M Keputusan Pembelian 493 s
Kualitas Produk 98 9

Sumber: Qutput SPSS Versi 27 (2024)

Berdasarkan hasil perhitungan tersebut diperoleh nilai korelasi sebesar 0,392 masuk pada
interval 0,20-0,399 sehingga dapat disimpulkan bahwa tingkat kekuatan hubungan antara
variabel Kualitas Produk (X2) terhadap Keputusan Pembelian (Y) memiliki tingkat hubungan
yang rendah.
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Tabel 4. 25 Hasil Uji Koefisien Korelasi Secara Simultan Antara Variabel Harga
(X1) dan Kualitas Produk (X2) terhadap Keputusan Pembelian (Y)

Model Summary

(TS ] 1] R Squse

1 782+ 611 603 3.671

A Precictors (Constant) Kualitas Froous, Harga
Sumber Data &ivlah menggusakan SPSS Versi 27

Berdasarkan hasil uji diatas menunjukkan bahwa nilai koefisien korelasi pada variabel harga
(X1) dan kualitas produk (X2) diperoleh nilai R sebesar 0,782 dimana nilai tersebut terdapat
pada interval 0,60 — 0,799. Jadi variabel harga (X1) dan kualitas produk (X2) memiliki tingkat
hubungan yang kuat terhadap keputusan pembelian ().

5. Analisis Koefisien Determinasi

Berdasarkan hasil uji pada tabel berikut, diperoleh nilai koefisien determinasi untuk variabel
harga (X1) terhadap keputusan pembelian (Y) pada R Square sebesar 0,609 atau sebesar 60,9%
sedangkan sisanya sebesar 0,391 atau 39,1% yang dipengaruhi oleh faktor — faktor lain
Tabel 4. 26 Hasil Uji Koefisien Determinasi Secara Parsial Variabel Harga (X1)
terhadap Keputusan Pembelian (Y)
Model Summary
Std. Error of the

Model R R Square  Adjusted R Square Estimate
1 7812 609 605 3.65916

a. Predictors: (Constant), Harga
Sumber: Qutput SP8S Versi 27(2024)

Tabel 4. 27 Hasil Uji Koefisien Determinasi Secara Parsial Variabel Kualitas
Produk (X2) terhadap Keputusan Pembelian (Y)

Model Summary

Std. Emror of the
Model R R Square  Adjusted R Square Estimate
1 3922 154 145 5.38505
a. Predictors: (Constant). Kualitas Produk
Sumber: Output PSS Versi 27(2024)

Berdasarkan hasil uji pada tabel diatas, diperoleh nilai koefisien determinasi untuk variabel
kualitas produk (X2) terhadap keputusan pembelian (Y) pada R Square sebesar 0,154 atau
sebesar 15,4% sedangkan sisanya sebesar 0,846 atau 84,6% yang dipengaruhi oleh faktor —
faktor lain.

Tabel 4. 28 Hasil Uji Koefisien Determinasi Secara Simultan Variabel Harga
(X1) dan Kualitas Produk (X2) terhadap Keputusan Pembelian (Y)

Model Summary
Sta Emor of the
- R Square Adusiad R Sgusse Ectimate
782* 611 503 167083
a Frediciors. (Constant), Kualas Produk, Haiga
Sumber: Qutpat SPSS Vers 27(2024)

Modal

Berdasarkan hasil uji pada tabel diatas, diperoleh nilai koefisien determinasi untuk variabel
harga (X1) dan kualitas produk (X2) terhadap keputusan pembelian () pada R Square sebesar
0,611 atau sebesar 61,1% sedangkan sisanya sebesar 0,389 atau 38,9% yang dipengaruhi oleh
faktor — faktor lain.

3972



JIIC: JURNAL INTELEK INSAN CENDIKIA
https://jicnusantara.com/index.php/jiic

Vol : 2 No: 2, Februari 2025

E-ISSN : 3047-7824

6. Uji hipotesis

Tabel 4. 29
Hasil Uji Hipotesis (Uji T) Harga (X1) terhadap Keputusan Pembelian (Y)

Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B 5td. Error Beta t Sig

1 (Constant) 6.404 2.658 2.409 '.018
Harga 820 067 N 12.239 .00g

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

Sumber: Output SPSS Versi 27(2024)

Berdasarkan pada hasil pengujian pada tabel diatas diperoleh nilai thitung > travel atau (12,239 >
0,1985) dan nilai Sig. sebesar 0,000 < 0,05. Dengan demikian maka Ho2 ditolak dan Ha2
diterima, hal ini menunjukkan bahwa terdapat pengaruh yang signifikan secara parsial antara
Harga (X1) terhadap Keputusan pembelian (YY) pada Toko Dhabuzz Store.

Tabel 4. 30 Hasil Uji Hipotesis (Uji T) Kualitas Produk (X2) terhadap
Keputusan Pembelian (Y)

Coefficients®
Standardize
Unstandardized d
Coefiicients Coefficients
Model E Std. Ermmor Beta i 5ig.
1 (Constant) 23.160 374 6.190 .000
Kualitas 395 094 392 4477 .000

Produk
a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

Sumber : Qutput SPSS versi 27 (2024)

Berdasarkan pada hasil pengujian pada tabel diatas diperoleh nilai thitung > ttabel atau (6,190 >
0,1985) dan nilai Sig. sebesar 0,000 < 0,05. Dengan demikian maka Ho2 ditolak dan Ha2
diterima, hal ini menunjukkan bahwa terdapat pengaruh yang signifikan secara parsial antara
Kualitas Produk (X2) terhadap Keputusan pembelian (Y) pada Toko Dhabuzz Store.

Tabel 4. 31vHasil Uji Hipotesis (Uji F) Harga (X1) dan Kualitas Produk (X2)
terhadap Keputusan Pembelian (Y)

ANOVA=2
IModel Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 2010903 2 1005.452 74.616 .oook
Residual 1280.128 95 13.475
Total 3291.031 a7

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

b. Predictors: (Constant), Kualitas Produk, Harga

Sumber: Output SPSS Versi 27 (2024)
Berdasarkan pada hasil pengujian pada tabel diatas diperoleh nila F hitung > F tabel atau
(74,616 > 3,093), hal ini juga dipersangat kuat dengan p value < Sig. 0,05 atau (0,000 < 0,05).
Dengan demikian makan Ho3 ditolak dan Ha3 diterima, hal ini menunjukkan bahwa terdapat
pengaruh yang signifikan secara simultan antara harga (X1) dan kualitas produk (X2) terhadap

keputusan pembelian (Y) pada Toko Dhabuzz Store.

KESIMPULAN

Berdasarkan penjelasan pada setiap bab beserta hasil analisis serta pembahasan mengenai
pengaruh harga (X1) dan kualitas produk (X2) terhadap keputusan pembelian (YY), maka dapat di

simpulkan sebagai berikut:

1. Variabel harga (X1) mempunyai pengaruh terhadap keputusan pembelian (Y) dengan
persamaan regresi Y' = 6,404 + 0,820 x1 serta memiliki koefisien korelasi sebesar 0,781

3973



JIIC: JURNAL INTELEK INSAN CENDIKIA * *
https://jicnusantara.com/index.php/jiic

E
Vol : 2 No: 2, Februari 2025 %
E-ISSN : 3047-7824

yang artinya kedua variabel tersebut mempunyai hubungan yang sedang. Untuk nilai koefisien
determinasi sebesar 0,609 atau 60,9% sedangkan sisanya dipengaruhi oleh faktor lain atau hal-
hal lainnya. Pada uji hipotesis diperoleh thitung > ttabel (12,239 > 0,1985) dengan diperkuat
hasil p value < Sig. 0,05 (0,000 < 0,05). Maka dapat disimpulkan bahwa Ho ditolak dan Ha
diterima, sehingga dapat disimpulkan terdapat pengaruh yang positif atau signifikan antara
harga (X1) terhadap keputusan pembelian (Y).

2. Variabel kualitas produk (X2) mempunyai pengaruh terhadap keputusan pembelian (Y) dengan
persamaan regresi Y’ = 23,160 + 0,395 x2 serta memiliki koefisien korelasi sebesar 0,392
yang artinya kedua variabel tersebut mempunyai hubungan yang kuat. Untuk nilai koefisien
determinasi sebesar 0,154 atau 15,4% sedangkan sisanya dipengaruhi oleh faktor lain atau hal-
hal lainnya. Pada uji hipotesis diperoleh thitung > ttabel (6,190 > 0,1985) dengan diperkuat
hasil p value < Sig. 0,05 (0,000 < 0,05). Maka dapat disimpulkan bahwa Ho ditolak dan Ha
diterima, sehingga dapat disimpulkan terdapat pengaruh yang positif atau signifikan antara
kualitas produk (X1) terhadap keputusan pembelian (Y)

3. Variabel harga (X1) dan kualitas produk (X2) mempunyai pengaruh terhadap keputusan
pembelian (Y) dengan persamaan regresi Y’ = 7,211+ 0,847 x1 + —_0,048 x2 serta
memiliki koefisien korelasi sebesar 0,782 yang artinya variabel tersebut mempunyai hubungan
yang kuat. Untuk nilai koefisien determinasi sebesar 0,611 atau 61,1% sedangkan sisanya
dipengaruhi oleh faktor lain atau hal-hal lainnya. Pada uji hipotesis diperoleh thitung > ttabel
(74,616 > 3,093) dengan diperkuat hasil p value < Sig. 0,05 (0,000 < 0,05). Maka dapat
disimpulkan bahwa Ho3 ditolak dan Ha3 diterima, sehingga dapat disimpulkan terdapat
pengaruh yang positif atau signifikan antara harga (X1) dan kualitas produk (X2) terhadap
keputusan pembelian (Y).
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