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in this study was 95 respondents. Data analysis techniques with
instrument tests, namely validity tests and reliability tests, classical
assumption tests, namely normality tests, multicollinearity tests,
heteroscedasticity tests, simple linear regression tests, multiple linear
regression tests, correlation coefficient tests, determination coefficient
tests and hypothesis tests, namely t tests and f tests. The results of this
study are that Price has a significant effect on Purchase Decisions with
a hypothesis test obtained a calculated t value> t table (22.428> 1.986).
Promotion has a significant effect on Purchase Decisions with a
hypothesis test obtained a calculated t value> t table (18.616> 1.986).
Price and Promotion simultaneously have a significant effect on
Purchase Decisions with a hypothesis test obtained a calculated f
value> f table (296.946> 2.700). Thus it can be concluded that Price
and Promotion have a positive and significant effect on the Purchase
Decision of Hot Wheels at Toys Kingdom The Park Sawangan. The
coefficient of determination has an effect or contribution of influence
simultaneously of 0.866 or 86.6% and the remaining 86.6% is
influenced by other factors
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Abstrak

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Harga dan Promosi terhadap Keputusan
Pembelian Hot Wheels di Toys Kingdom The Park Sawangan baik secara parsial maupun simultan.
Metode penelitian yang digunakan adalah metode kuantitatif yang bersifat asosiatif. Teknik
pengambilan sampel yang digunakan dalam penelitian ini sebanyak 95 responden. Teknik analisis

10266


mailto:%20Ekasukmawati1696@gmail.com1*,

JIIC: JURNAL INTELEK INSAN CENDIKIA * *
https://jicnusantara.com/index.php/jiic (‘*,\
Vol : 2 No: 5, Mei 2025 ‘ V
E-ISSN : 3047-7824

data dengan uji instrumen yaitu uji validitas dan uji reliabilitas, uji asumsi klasik yaitu uji
normalitas, uji multikolinearitas, uji heteroskedastisitas, uji regresi linier sederhana, uji regresi
linier berganda, uji koefisien korelasi, uji koefisien determinasi dan uji hipotesis yaitu uji t dan uji
f. Hasil penelitian ini yaitu Harga berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian dengan
uji hipotesis diperoleh nilai t hitung > t tabel (22,428 > 1,986). Promosi berpengaruh signifikan
terhadap Keputusan Pembelian dengan uji hipotesis diperoleh nilai t hitung > t tabel (18,616 >
1,986). Harga dan Promosi secara simultan berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian
dengan uji hipotesis diperoleh nilai f hitung > f tabel (296,946 > 2,700). Dengan demikian dapat
disimpulkan bahwa Harga dan Promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan
Pembelian Hot Wheels di Toys Kingdom The Park Sawangan. Koefisien determinasi mempunyai
pengaruh atau kontribusi pengaruh secara simultan sebesar 0,866 atau 86,6% dan sisanya 86,6%
dipengaruhi oleh faktor lain.

Kata Kunci : Harga, Promosi, Keputusan Pembelian.

PENDAHULUAN

Hot Wheels telah menjadi bagian dari budaya pop, sering muncul dalam berbagai media dan
bahkan digunakan sebagai alat pendidikan. Hot Wheels mengadakan berbagai kompetisi dan acara,
seperti "Hot Wheels Legends Tour" dan "Hot Wheels Track Builder Challenge™ yang banyak
mengundang berbagai penggemar dari anak-anak hingga orang dewasa. Penggemar juga diberi
kesempatan untuk bisa menunjukkan kreativitas mereka dalam merancang track dan dapat
memamerkan mobil mereka untuk dijadikan model die-cast oleh Hot Wheels. Hot Wheels
memiliki pasar yang sangat luas, dengan penjualan signifikan di Amerika Utara, Eropa, Asia, dan
Amerika Latin.

Keputusan pembelian merupakan sebuah tindakan yang dilakukan oleh konsumen untuk
melakukan pembelian sebuah produk atau jasa yang diinginkan. Oleh sebab itu, keputusan
pembelian merupakan suatu proses pemilihan dari beberapa alternatif penyelesaian masalah
dengan tindak lanjut yang nyata. Setelah itu konsumen dapat melakukan pilihan dan kemudian
dapat menentukan sikap yang akan diambil selanjutnya.

Menurut Indrasari (2019) Keputusan Pembelian merupakan seleksi terhadap dua pilihan
alternatif atau lebih, dengan kata lain pilihan/alternatif harus tersedia bagi seseorang ketika
mengambil keputusan. Sebaliknya, jika konsumen tidak mempunyai alternatif untuk memilih dan
benar-benar terpaksa melakukan pembelian, maka keadaan tersebut bukan merupakan suatu
keputusan.

Fenomena pada Keputusan Pembelian ini terlihat dari penurunan penjualan pada Hot Wheels
Toys Kingdom The Park Sawangan. Melihat fakta yang terjadi, peneliti melampirkan data
penjualan Hot Wheels dalam tiga tahun terahkir yang terhitung pada tahun 2021-2023 pada Tabel
1.1 sebagai berikut:

Tabel 1.1
Data penjualan Hot Wheels Periode 2021-2023
Tahun Target Penjualan/Tahun %o Eeterangan
2021 Rp300.000.000 Rp348.376.538 116% Tercapai
2022 Fp300.000.000 Rp305.504.538 101% Tercapai
2023 Fp300.000.000 Rp269.338.616 838% Tidak Tercapai

Sumber data : Penjualan Hot Wheels di Tovs KEingdom The Park Sawawgan tahun 2021-2023
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Dari tabel 1.1 dapat dikatakan bahwa pada tahun 2021 penjualan Hot Wheels mencapai
target sebesar 110% yang mengartikan bahwa jumlah penjualan Hot Wheels berada diatas
target yang sudah di tetapkan yaitu Rp300.000.000 dengan pendapatan Rp348.376.538. Pada
tahun 2022 penjualan Hot Wheels mencapai target sebesar 101% yang mengartikan bahwa
jumlah penjualan Hot Wheels berada diatas target yang sudah di tetapkan vyaitu
Rp300.000.000 dengan pendapatan Rp305.504.538. Sedangkan pada tahun 2023 penjualan
Hot Wheels tidak mencapai target yaitu hanya mendapatkan 88% yang mengartikan bahwa
jumlah penjualan Hot Wheels berada dibawah target yang sudah di tetapkan vyaitu
Rp300.000.000 dengan pendapatan Rp264.338.616

Tabel 1. 2
Data penjualan Hot Wheels Periode Januari - Desember 2023

MNo Bulan Jumlah Konsumen
1. Januari 306
2. Februari 3
3. hlaret 26
4. April 249
A. Mei 211
&. Juni 207
7. Juli 113
5 Agustus 78
9 September 220
10. Oltober 220
11. November 111
12. Dezember 161

Total 1963

Sumber data : Penjualan Hot Wheels di Toys Kingdom The Park Sawangan 2023

Tabel 1. 3
Data penjualan Hot Wheels Periode Januari - Desember 2023
BULAN TARGET PENDAPATAN REALISASI EETERANGAN

Januari Ep23.000.000 Bp26.259.746 131% Tercapai
Februari Ep23.000.000 Epl0.493.473 32% Tidak Tercapai
Maret Ep23.000.000 Ep9.635.462 48% Tidak Tercapai

April Ep23.000.000 Ep34.222.367 171% Tercapai
Mei Ep23.000.000 Ep21.6582.250 10%% Tidak Tercapai

Juni Ep23.000.000 Ep27.411.458 112% Tercapai

Juli Ep23.000.000 Ep36.938.357 147% Tercapai
Agustus Ep23.000.000 Epld 879,897 74% Tidak Tercapai
September Ep23.000.000 Fp22.054.896 110% Tidak Tercapai
Oktober Ep23.000.000 Rp21.773.653 10%% Tidak Tercapai
November Ep23.000.000 Epl3.731.860 78% Tidak Tercapai

Desember Ep23.000.000 Ep28.133.157 112% Tercapai

Sumber data : Penfualan Hot Wheels di Toys Kingdom The Park Sawangan 2023
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Tabel 1. 4
Data Produk Hot Wheels di Toys Kingdom The Park Sawangan
No | Artikel BE::;E :g::;; WNama Barang Harga
1. | 004747 HOT
-1 3600 | WHEELS | HOT WHEELS-BASIC CAR 2010-3500 34.900
Yo Artikel BE::.:E :B\:::; WNama Barang Harza
3| 104326 HOT
39 3785 | WHEELS | HOTW-CAF BASIC INTL BLISTER 3785 | 34.900
4 105827 HOT
18 HFBES96 | WHEELS | HOTW-MT VEHICLE 1:70 AS3T 40.900
5 100975 HOT HOTWHEELS-VEHICLE COLOE SHFT
32 BHE15 | WHEELS | ER1:64 ASST 60.900
[ 104673 HOT
26 0533 | WHEELS | HOTS-VIPEE MARVEL 9533 90.900
7| 102185 | 6FY4 HOT HOTW-CAES MONSTEE. TEUCES 1:64
24 4 WHEELS [ ASSORTMENT 20.900
8 105957 HOT HOTW-MT POWER SMASHEE.
78 HYJ19 | WHEELS | VEHICLE ASST HYJ19 80.900
9 105848 HOT 119.20
83 JDW60 | WHEELS | HOTW-ULTIMATE COLLECTOR CASE 0
10, | 105176 HOT HOTW-MT GLOW IN THE DAEK ASST 12090
74 HCE:0 | WHEELS | TGT HCES0 0
11| 032978 HOT HOT WHEELS-HW TEACK TEUCKS 121.90
-1 BEME0 | WHEELS | ASST BEMED 0
12| 106023 HOT HOTW-VEHICLES TRACK FLEET ASST | 121.80
10 HYT:6 | WHEELS | HYTS6 0
13| 101347 HOT HOT WHEELS-CAE. CULTURE ASST 126.90
57 FP¥S86 | WHEELS | FPYS6 0
14| 105262 | HMDS HOT HOTW-PLAYSET CITY EXPLORER 14220
71 3 WHEELS | HMD33 ASST 0
15, | 101022 | BDWS HOT HOTWHEELS-MID PEICED EIG ASST 171.90
82 1 WHEELS [ BDW31 0
16, | 105776 | HWNSE HOT HOTW MT MONSTEER EIGS ASST 17990
68 6 WHEELS | HWNEE 0
17. | 102185 HOT HOTW-MONSTER TRUCK 186.90
23 FYJl64 | WHEELS | DEMOLITION DEL ASST 0
18, | 104821 | HDX6 HOT HOTW-MONSTER TRUCK L5 HEEO 19220
01 0 WHEELS | 1:43 ASST 0
19| 103909 HOT HOTW-PEEMIUM CULTURE 2 PACK 22990
a0 HEL26 | WHEELS | ASST HELS6 0
20, | 104218 | GVD3 HOT HOTW-CAR MARIO EART GLIDER 24990
52 0 WHEELS [ ASST 0
21| 104920 HOT HOT WHEEL-CAR COLOER. EEVEAL 27690
57 GYP13 | WHEELS | 2PE AST GYP13 0
22| 106237 HOT HOTW-HW TRACK AND PLAYSET 28920
79 HYTE3 | WHEELS | HYTE3 0
23| 104318 | GVG3 HOT HOTW-PLAYSET CITY SHARK CHOMP | 29290
83 ] WHEELS | TRANSPORT 0
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No | Arfikel BI;fan.;g gﬁ; Nama Barang Harga
24 | 106075 | HWVE HOT HOTW-PREMIUM CAR. TEAM 302.50
16 & WHEELS | TRANSPORT HWVEE ]
25 | 104903 HOT HOTW-PLAYSET CITY DOWNTOWMN 31880
43 HDE24 | WHEELS | ASST ]
26. | 103957 HOT HOTW-DIE CAST EUROPEAN 32890
L HEXM56 | WHEELS | MULTIPACK HEXS6 ]
27 | 106044 HOT HOTW-DIE-CAST ZAMAC MULTIPACKE | 32890
pl | HEX57 | WHEELS | HEXN57 ]
20 | 105242 HOT HOTW-PLAYSET MT ARENA 34590
L HMBE7 | WHEELS | SMASHERS HNBET AST 0
Mo Artikee] BI;;;.;E gﬁ; MNama Barang Harga
30 | 104891 HOT HOTW-PLAYSET CITY NEMESIS LAB 34890
00 HDE29 | WHEELS | PACK ASST ]
31. | 102209 HOT HOTW-MONSTER. TEUCKES 1:24 38280
42 FYJ83 | WHEELS | ASSORTMENT ]
32 | 102209 HOT HOTW-CHAMPIONSHIP TEACKSET 39780
el GEFEl | WHEELS | ASST ]
33. | 102828 HOT HW MEGA HAULER 30TH ANNIV 39080
03 GHE4E | WHEELS | ADITION ]
34 | 104594 | GVMMI HOT HOTW-CAR MONSTER. TRUCKS 42380
69 4 WHEELS | GVMI4 ASST ]
35. | 103377 | HGV1 HOT HOTW-PLAYSETT MT SWAMP CHOMP | 458550
21 4 WHEELS | HGV14 ]
36 | 106091 HOT HOTW-PLAYSET CITY PIZZA SLAM 33880
R HTNME1 | WHEELS | COBRA HTNEL ]
37. | 105048 HOT HOTW-ACT WHIP AROUND B-WAY 34080
12 HTE1L7 | WHEELS | PLAYSET HTK17 ]
38 | 105842 HOT HOTW.CITY SUPER. RECHARGE FUEL | 345890
g4 HTN7S | WHEELS | STPLAYSET ]
30 [ 105424 | HEX4 HOT HOTW-PLAYSET HW CITY FIRE 34880
01 1 WHEELS | STUNT STATIO ]
4. | 105842 HOT HOTW-CITY TUNMNEL TWIST CAR 38080
83 HTM80 | WHEELS | WASH PLAYSET ]
41 | 105262 | GRW3 HOT HOTW-PLAYSET CT STNT SPLSH CAR. | 62550
68 7 WHEELS | WEH GRW37 ]
47 | 104873 HOT 663.50
04 HFE12! | WHEELS | HOTW-MT BLAST STATION PS HFE12 ]
43 | 105778 HOT 695.50
&7 HTP18 | WHEELS | HOTW MT S0P RHINO P8 HTP12 ]
44 | 105078 | HDY9 HOT 695.50
68 2 WHEELS | HOTW-CAR AIR. DEOP HAULEE HDYS2 ]
45 | 106023 HOT HOTW-ULTRAHEBL FACE-OFF 695.50
2] HXET] | WHEELS | PLAYSET HXET1 ]
4. | 105842 HOT HOTW-ACT LOOP CYCLONE 71880
83 HTE16 | WHEELS | CHALLENGE PLAYSET ]
47| 1053945 | HHY? HOT HOTW-MT STUNT TIRE PLAYSET TER.50
71 4 WHEELS | HHY74 ]
48 | 1048390 HOT HOTW-PLAYSET CITY SPEING KEY 77880
) HDPO3 | WHEELS | DRIVER ]
40 | 105103 HOT 200,00
16 HDPOS | WHEELS | HW CITY MEGA CAR WASH ]
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No | Arfikel BI;.::.E_.?, E::.:E Nama Barang Harga
50. | 106224 HOT HOTW-4 LOOP CRASH OUT TRACK 28000
46 HYRT0 | WHEELS | SET HXR7TD a
51_ | 105132 | HGV1 HOT HOTW-PLAYSET MT WEECKIN 1.069.
33 2 WHEELS | RACEWAY HGV12 900
52| 105908 HOT 1.169.
59 GTT95 | WHEELS | HOTW-CITY MEGA GARAGE GTT95 200
53| 105904 HOT HOTW-CITY ULTEA SHARK WASH 1.499.
61 HTN82 | WHEELS | PLAYSET HTMS82 900
54| 100827 HOT HOTWHEELS-CARS GIFT PACKE E5%04 | 10490
24 E5004 | WHEELS | (3) a

Sumber dota - Produk Hot Wheels of Toys KEingdom The Park Sawangan 2023

Berdasarkan tabel 1.3 dapat dilihat bahwa pendapatan pada bulan Januari - Desember 2023
mengalami fluktuatif. Dimana angka tertinggi diraih pada bulan Juli dengan nominal pendapatan
Rp36.938.357 dengan realisasi 147% sedangkan pada bulan Maret mengalami penurunan
pendapatan yang menyebabkan target tidak tercapai dengan nominal pendapatan Rp9.655.462
dengan target yang ditentukan Rp25.000.000 dan realisasi hanya sebesar 48%. Diduga hal ini
terjadi karena adanya pengaruh Harga dan Promosi yang dilakukan oleh Hot Wheels di Toys
Kingdom The Park Sawangan. Pada tabel 1.4 terdapat 54 produk Hot Wheels yang dijual pada

Toys Kingdom The Park Sawangan

Tabel 1. 5

Data Item Hot Wheels Toys Kingdom dan Kidz Station di The Park
Sawangan tahun 2023

Mo Mama Barang Harpa
Tovs kingdom Kidz station
1. HOTW-ACT LOOP CYCLONE Rp.719.900 Fp.619.900
CHALLENGE PLAYSET
2 HOTW-PLAYSET CITY PIZZA SLAN Ep.619.900 Ep 365900
COBRA HTMEL
3. HOTW-CITY TUNNEL TWIST CARE. Rp.599.900 Fp.540.000
WASH
4. HOTW-PLAYSET CITY SPRING Ep.524 932 Bp.374.600
3. HOTW-PLAYSET 5PY RACERS D Fp.390.901 Bp 304000
Mo MNema Barang Harga
Tovs kingdom Kidz station
. HOTW-TERACK BUILDEE. GERAVIT Ep.409.002 Fp 285900
1. HOTW-TRACESET ACTION SFIM REp.545 836 Fp.4585.008
8. HOTW-TEACKSET FLY CUSTOMS Ep.436.306 Fp.370.008
Q. HOTW-PLAYSET CITY TRACK H Rp.309.293 Bp.289.700
10. HOTW-PLAYSET TB DELUXE BU Ep 430360 Bp.395.000
11. HOTW-TE CORESCEEW TWIST K Ep. 630928 Bp.578.900
2 HOTW-TEACK SET CITY TOXIC Ep.436.685 Ep 400008
13, HOTW-PLAYSET STEAM PEMNDUL Fp.344. 935 Fp.200.000
14. HOTW-PLAYSET TB RAPIDLAUN Bp1.144.054 Fp 8958000
15. HOTW-TERACK BUILDEF. DELUXE Ep.727 838 Fp 685900
16. HOTW-PLAYSET CITY SPEEDWA Fp.439.567 Fp.365.086
17. HOTW-PLAYSET ACTWMASSIVE L Bp.1.2352.162 Bp.1.159.945
12 HOTW-PLAYSET SPIFAL SPEED Bp.1.351.261 Rp.1.299.900
19, HOTW-SET NEON SPEEDEES LA Fp.387.297 Fp.308.900
2 HOTW-FLAYSET CITY NEWMESIS Fp.309 838 Bp.257.807
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Berdasarkan tabel 1.5 terdapat 3 item Hot Wheels yang sama - sama dijual di Toys Kingdom
dan Kidz Station. Bisa dilihat bahwa Harga Hot Wheels yang dijual oleh Toys Kingdom lebih
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mahal dibandingkan kompetitor yaitu Kidz Station. Harga yang bersaing dapat memberikan
pengaruh kepada konsumen yang memutuskan untuk membeli Hot Wheels di Toys Kingdom
dengan Kidz Station dimana Harga tersebut menunjukan perbedaan yang lumayan tinggi yaitu
sekitar 50.000 - 100.000 yang akan mempengaruhi konsumen akan lebih memilih membeli Hot
Wheels di Kidz Station dibandingkan Toys Kingdom. Perbandingan harga ini dapat menentukan
strategi yang menjadi tolak ukur untuk terus bisa melakukan promosi penjualan

Tabel 1. 6
Data Promosi Hot Wheels di Toys Kingdom The Park Sawangan
Mo Keterangan Standar Kegiatan Promosi 2021 2022 2025
Special Price pada
] E-Commerce (Bupa-R : f
E Lofing Blibli, Shopeeﬁopkaopeﬂ Y v L
Lazada dan Tiktok Shop)

2. Whatsapp 5 3 5

3 Instagram A 3 Y

1. Offline Demo Toko + A X

2. Brosur X 3 ¥

3 Event Pameran ¥ X ¥

Sumber: Daia promosi Hot Wheels pada Toys Kingdom The Park Sawangan

Dilihat dari tabel 1.6 terdapat program Promosi yang dilakukan oleh Hot Wheels pada Toys
Kingdom The Park Sawangan periode 2021-2023 yang menggunakan Promosi secara offline dan
online. Promosi online yang digunakan oleh Hot Wheels pada Toys Kingdom yaitu E-Commerce
seperti (Rupa-Rupa, Blibli, Shopee, Tokopedia, Lazada dan Tiktok Shop) melalui Whatsapp dan
Instragram. Lalu Promosi offline nya seperti demo toko, membagikan brosur dan mengadakan
event pameran. Dari tabel tersebut kita bisa melihat bahwa Hot Wheels pada Toys Kingdom The
Park Sawangan lebih banyak menggunakan media promosi online dibandingkan media promosi
offline yang mengakibatkan konsumen yang membeli secara langsung tidak mengetahui tentang
banyaknya promosi yang dilakukan oleh Toys Kingdom secara online

Gambar1.1
Promosi Online Hot Wheels

Gambar 1.2
Promosi Offline Hot Wheels di Toys Kingdom The Park Sawangan
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Berdasarkan gambar 1.1 dan gambar 1.2 terdapat promosi yang dilakukan oleh Toys
Kingdom untuk mempromosikan Hot Wheels secara online maupun offline. Bisa dilihat bahwa
promosi yang dilakukan oleh Toys Kingdom belum maksimal dikarenakan tidak terdapat
banyaknya postingan promosi tentang Hot Wheels di promosi online maupun offlinenya

Tabel 1. 7
Gap Research Harga dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian
No Nama Peneliti Warigbe] Penelitian Hasil Penelitian
sonzal Efendy | Anlisis Pengaruh Harga, Harga dan Promosi tidak
il _-';atami: Putri Promosi, I:iepercwaan dan rqen;u'lilci pengaruh positif dan
1. “Vishammad Earakteristik Konsumen sipgnifikan terhadap Keputusan
Taufik Lesmana Terhadap Keputusan Pembelian
(2019) Pembelian
Shinta Devy | Harga dan Promosi bersama -
Nora Anis E, Pengaruh Harga dan Promosi sama berpengaruh positif dan
2. Hvard Amsa S tarhadzp Keputusan signifikan terhadap keputusan
Simulingga (2018) Perbelian penabelizn

Sumber: hifps:/Ascholar poogle cam’

Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan oleh Asrizal Efendy Nasution, Linzzy Pratami
Putri, Muhammad Taufik Lesmana (2019) tidak terdapat pengaruh yang signifikan pada Harga dan
Promosi terhadap Keputusan Pembelian. Sedangkan hasil penelitian yang dilakukan oleh Shinta
Devy, Nora Anisa Br. Sinulingga (2018) Harga dan Promosi berpengaruh positif dan signifikan
terhadap Keputusan Pembelian. Kedua penelitian ini menunjukan bahwa hasil dari kedua
penelitian ini terdapat pengaruh yang berbeda

METODE PENELITIAN

1. Uji Instrumen Data
Metode pengumpulan data dengan cara mempelajari literatur yang dapat menunjang seta
melengkapi data yang diperlukan serta berguna bagi penyusunan penelitian ini. Peneliti
melengkapi data pada penelitian ini menggunakan berbagai liretatur seperti buku, jurnal, karya
ilmian, pendapat para ahli, dan internet yang berkaitan dengan obyek yang diteliti. Hal ini
tergantung instrument yang digunakan apakah sudah memenuhi asas validitas dan reliabilitas

2. Uji Asumsi Klasik
Uji asumsi klasik merupakan prasyarat analisis regresi berganda, pengujian ini harus dipenuhi
agar penaksiran parameter dan koefisien regresi tidak bias

3. Analisis Regresi Linier
Analisis regresi digunakan untuk mengetahui ada tidanya pengaruh antara variabel independen
dan dependen. Menurut Sugiyono (2019:277) "analisis regresi digunakan untuk melakukan
prediksi bagaimana perubahan nilai variabel dependen bila nilai variabel independen
dinaikan/diturunkan”.

4. Analisis Koefisien Korelasi

Analisis koefisien korelasi dimaksudkan untuk mengetahui tingkat hubungan antara variabel
independen dengan variabel dependen baik secaraparsialmaupun simultan
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5. Analisis Koefisien Determinasi
Koefisien determinasi merupakan ukuran untuk mengetahui kesesuaian atau ketepatan antara

nilai dugaan atau garis regresi dengan data sampel. Apabila nilai koefisien korelasi sudah
diketahui, maka untuk mendapatkan koefisien determinasi dapat diperoleh dengan

mengkuadratkannya.

6. Pengujian Hipotesis

Pengujian hipotesis dimaksudkan untuk menentukan apakah suatuhipotesis sebaiknya
diterima atau ditolak. Menurut Sugiyono (2017:213) berpendapat “Hipotesis merupakan

jawaban sementara terhadap rumusan masalahpenelitian, oleh karena itu rumusan masalah

penelitian biasanya disusun dalam bentuk kalimat pertanyaan”.

HASIL DAN PEMBAHASAN
1. Uji Instrumen Data
a. Uji Validitas
Tahel 4. 7
Hasil Uji Validitas Harga (X1)
No | Pernyatasn rhitung | Status | rtabel Keterangan
1 X1.1 0,838 = 0,300 Valid
2 X112 0,821 = 0,300 Valid
3 X13 0813 = 0,300 Valid
4 Xl4 0,856 = 0,300 Valid
5 X135 0,896 = 0,300 Valid
6 X1l6 0.870 = 0,300 Valid
7 X117 0,852 = 0,300 Valid
g X138 0,846 = 0,300 Valid
9 X1.9 0,873 = 0,300 Valid
10 X1.10 0873 = 0,300 Valid

Surmber: Data diolah oleh penulis 2024

Berdasarkan tabel 4.7 diatas, hasil dari perhitungan yang telah dilakukan untuk variabel

Harga (X1) menunjukkan semua item memiliki nilai rhitung > rtabel (0,300). Dengan
demikian maka dapat disimpulkan bahwa instrumen pernyataan dikatakan valid.

Tabel 4. 8
Hasil Uji Validitas Promosi (X2)

No Pernyataan 1 hitung Status r tabel Keterangan
1 X2 0.745 = 0,300 Walid
2 X232 0,779 > 0,300 Walid
3 X213 0,788 > 0,300 Walid
4 X234 0,246 > 0,300 Walid
5 ] 0,742 > 0.300 Walid
i X216 0,250 > 0,300 Walid
7 X27 0,746 > 0,300 Walid
g X218 0,287 > 0.300 Walid
9 X219 0,234 = 0,300 Walid
10 X3.10 0,282 = 0.300 Walid

Sumber: Diata diclah oleh penuliz 2024
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Berdasarkan tabel 4.8 diatas, hasil dari perhitungan yang telah dilakukan untuk variabel
Promosi (X2) menunjukkan semua item memiliki nilai rhitung > rtabel (0,300). Dengan
demikian maka dapat disimpulkan bahwa instrumen pernyataan dikatakan valid

Tabel 4. 9
Hasil Uji Validitas Keputusan Pembelian (Y)

No | Pernyataan | r hitung | Status | rtabel | Keteranzan
1 Y1 0,790 = 0,300 Walid
2 T2 0,736 = 0,300 Walid
3 T3 0,718 = 0,300 Walid
4 T4 0,696 = 0,300 Walid
3 5 0,691 = 0,300 Walid
L] Y6 0,667 = 0,300 Walid
7 .7 0,740 = 0,300 Walid
8 T8 0,643 = 0,300 Walid
9 T 0,392 = 0,300 Walid
10 .10 0,808 = 0300 Walid

Sumber: Data diclah cleh penuliz 2024

Berdasarkan tabel 4.9 diatas, hasil dari perhitungan yang telah dilakukan untuk variabel
Keputusan Pembelian (Y) menunjukkan semua item memiliki nilai r hitung> r tabel
(0,300). Dengan demikian maka dapat disimpulkan bahwa instrumen pernyataan dikatakan
valid

b. Uji Reliabilitas

Tahel 4. 10
Hasil Uji Reliabilitas
_ Crombacht Standar L.
Variabel | " 4pha Crombachy | Hriteria
Harga (X1) 0,960 0,60 Feliabel
Promosi .
(X2) 0,042 0,60 Reliabel
Keputusan
Pembelian 0,889 0,60 Feliabel
()

Sumber: Data diolah 2024

Berdasarkan tabel 4.10 diatas, diketahui bahwa nilai dari Cronbach’s Alpha pada
keseluruhan variabel yang digunakan dalam penelitian ini lebih besar dari 0,60 sehingga
seluruh pernyataan dalam setiap variabel dapat dikatakan reliabel.

2. Uji Asumsi Klasik
a. Uji Normalitas
Berdasarkan tabel 4.11, dapat dilihat bahwa data residual dari penelitian ini memiliki
distribusi normal sebesar 0,198 dimana nilai signifikansi tersebut diatas 0,05.
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Tabel 4. 11
Hasil Uji Normalitas (One-Sample Kolmogorov Smirnov)

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardiz

ed Residual
M 95
MNormal Parameters™® Mean 0000000
5td. Deviation 3,04065550
Mo st Extrame Differences Absolute 081
Paositive 081
Megative - 062
Test Statistic 081
Asymp. Sig. [2-tailad) 13g9°

a. Test distribution is Mormal.
. Calculated from data.
c. Lilliefars Significance Correction.

Sumber: Data diclah oleh penuliz 2024

b. Uji Multikolinieritas

Tabel 4. 12
Hasil Uji Multikolinieritas

Cosfficients”

1 (Constan() 3,494 1,380 2532 m3
Harga 546 75 623 7,388 1000 200 5,004
Promosi 318 L A 38M8 000 200 5,004

3 Dependeni Variable; Ko putusan Pembeian

Sumber: Data diclah penmlis 2024
Dari tabel 4.12 diatas, menunjukkan bahwa nilai variance inflation factor (VIF) yaitu 5,004
< 10, sedangkan nilai tolerance sebesar 0,200 > 0,10, dengan demikian dapat disimpulkan
bahwa tidak terdapat gejala multikolinearitas pada data diatas

c. Uji Heterokedastisitas

Tabel 4. 13
Hasil Uji Heteroskedestisitas
Coefficients”

Standardized
Unstandardized Coeflicients Coeflicients

Model B S1d. Erfror Bala 1 Sig

1 (Constant) 4,088 A3 | l 4,490 | 00D
Harga 030 050 37 802 5459
Fromosi -, 01 054 - 337 -1,482 47

a, Depandant Variable: Abs_RES

Sumber: Data diclah permlis 2024
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Dari tabel 4.13 diatas, menunjukkan bahwa nilai signifikansi lebih besar dari 0,05, dengan
demikian dapat disimpulkan bahwa tidak terdapat gejala heteroskedastisitas dalam model
regresi tersebut

d. Uji Autokorelasi

Tabel 4. 15
Hasil Uji Autokorelasi dengan Durbin-Watson

Model Summar-.?’

Adjusted R S1d. Errar of Durbin
Model R R Square Squara the Estimats Walson
1| kil JBGA 63 3,074 2,005

a. Pradictors: (Constanf), Harga, Promosi

b. Depandent Variable: Keputusan Pembelian
Sumber: Data diclah penulis 2024

Dari tabel 4.15 diatas dapat diketahui hasil nilai Durbin-Watson sebesar 2,096. Sesuai
dengan pedoman uji autokorelasi, nilai DW tersebut termasuk dalam rentang nilai 1,550 —
2,460 yang berarti tidak adanya autokorelasi

3. Analisis Regresi Linier

Tabel 4. 18
Hasil Uji Regresi Linier Berganda X1 dan X2 Terhadap Y
Coefficients®
Standardized
Unstandardzad Coefficients Cosfliciems Collinzarity Statistics
Mods B 51d. Errar Beta 1 Sig Taleranca VIF
(Constant] 1404 1,380 2532 013
Haiga 546 075 623 7288 000 00 5004
Promosi K1) 082 | 38T 000 J00 5004

3 Dependent Vanable; Keputusan Pembeian
Sumber: Diata diclah oleh penulis 2024

Berdasarkan hasil analisis perhitungan regresi pada tabel 4.18 di atas, maka dapat diperoleh

persamaan regresi Y = 3,494 + 0,546 X1 + 0,319 X2. Dari persamaan di atas maka dapat

disimpulkan sebagai berikut

a. Nilai a sebesar 3,494 merupakan konstanta atau keadaan saat variabel Keputusan Pembelian
belum dipengaruhi oleh variabel lainnya yaitu variabel Harga (X1) dan variabel Promosi
(X2). Jika variabel bebas tidak ada maka variabel Keputusan Pembelian tidak mengalami
perubahan

b. Nilai bl sebesar 0,546 menunjukan bahwa variabel Harga (X1) mempunyai pengaruh yang
positif terhadap Keputusan Pembelian (Y) yang berarti bahwa setiap kenaikan 1 satuan
variabel Harga maka akan mempengaruhi Keputusan Pembelian sebesar 0,546, dengan
asumsi bahwa variabel lain tidak di teliti dalam penelitian ini

c. Nilai b2 sebesar 0,319 menunjukan bahwa variabel Promosi (X2) mempunyai pengaruh
yang positif terhadap Keputusan Pembelian (Y) yang berarti bahwa setiap kenaikan 1
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satuan variabel Promosi maka akan mempengaruhi Keputusan Pembelian sebesar 0,319,
dengan asumsi bahwa variabel lain tidak di teliti dalam penelitian ini.

4. Analisis Koefisien Korelasi

Tabel 4. 22
Hasil Uji Koefisien Korelasi secara Simultan

I'l."ln':w:ltalSurnrnar\..’J

Adjusted R S1d. Error of Durbin-
Model =) R Square Squars tha Estimate Watson

1 ay? 866 863 3,074 2,086

a. Predictors: (Constant), Promosi, Harga
b, Dependent Variable: Keputusan Pembelian

Sumber: Data diolzh oleh penulis 2024

Berdasarkan nilai R di tabel 4.22 sebesar 0,931 dilihat dari pedoman nilai intepretasi korelasi
nilai tersebut berada pada rentang “0,800 — 1000 yang berarti tingkat hubungan variabel
Harga (X1) dan variabel Promosi (X2) terhadap variabel Keputusan Pembelian (Y) termasuk
dalam tingkat hubungan yang Sangat Kuat.

5. Analisis Koefisien Determinasi

Tabel 4. 25
Hasil Uji Koefisien Determinasi Simultan

Model Su mmaryb

Adjusted R S1d. Error of Durbin-
Model R R Squara Squara e Estimata Walson
ant BEE 863 3074 2,096

a. Predictors: (Constant), Promosi, Harga
b. Depandant Variable: Kaputusan Pambalian

Sumber: Data diolzh oleh pamnlis 2024

Berdasarkan tabel 4.25 diatas diketahui hasil uji koefisien determinasi secara simultan yaitu R
Square sebesar 0,866 atau 86,6%, artinya besarnya pengaruh variabel Harga (X1) dan Promosi
(X2) terhadap Keputusan Pembelian (Y) sebesar 86,6% sedangkan sisanya 100%-86,6%=
13,4% dipengaruhi oleh variabel-variabel lain yang tidak diteliti

6. Pengujian Hipotesis
Berdasarkan pada hasil pengujian pada tabel 4.26 diperoleh nilai t hitung > t tabel atau (22,428
> 1,986) dan nilai sig. < sig.0,050 atau (0,000 < 0,050). Dengan demikian maka Hol ditolak
dan Hal diterima, hal ini menunjukkan bahwa secara parsial terdapat pengaruh yang positif
dan signifikan antara Harga terhadap Keputusan Pembelian pada Hot Wheels di Toys
Kingdom The Park Sawangan
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Tabel 4. 26
Hasil Uji t Variabel Harga terhadap Keputusan Pembelian

Coefficiants”

Standardizad
Unstandardized Coafficients Coafficients
Model H Std. Error Bieta § Sig
1 {Constand) 5835 133 4,383 00
Harga 806 036 919 22428 000

a. Depandant Varable: Kapulusan Pembelian

Sumber: Data diolzh oleh pennlis 2024

Tabel 4. 27
Hasil Uji t Variabel Promosi terhadap Keputusan Pembelian

Coefficients”

Standardized
Unstandardized CosfMicients Coafliclants
Model B Std. Error Bela t Sig
1 {Constant) 1467 1,724 2011 aar
Fromosi JB5E 48 a8 18616 oo

a. DepandamtVariable: Keputusan Pembelian

Sumber: Data diolah oleh penuliz 2024

Berdasarkan pada hasil pengujian pada tabel 4.27 di atas diperoleh nilai t hitung >t tabel atau
(18,616 > 1,986) Hal tersebut juga diperkuat dengan nilai sig. < sig.0,050 atau (0,000 < 0,050).
Dengan demikian maka Ho2 ditolak dan Ha2 diterima, hal ini menunjukkan bahwa secara
parsial terdapat pengaruh positif dan signifikan antara Promosi terhadap Keputusan Pembelian
pada Hot Wheels di Toys Kingdom The Park Sawangan.

Tabel 4. 28
Hasil Uji F Variabel Harga dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian
ANOVA?
Surm of
Madal Squares df Mean Square F Sig
1 Regression 5610,241 2 8051021 296,946 Joao®
Residual 869,085 g2 9.447
Total B47H,326 a4

a. Dependent Variable: Kepulusan Pembelian
b. Predictors: (Constant), Harga, Promosi

Sumber: Data diolzh oleh penulis 2024
Berdasarkan pada hasil pengujian pada tabel di atas diperoleh nilai F hitung > F tabel atau
(296,946 > 2,700), dan nilai sig. < sig. 0,050 atau (0,000 < 0,050). Dengan demikian maka
Ho3 ditolak dan Ha3 diterima, hal ini menunjukkan bahwa secara simultan terdapat pengaruh
yang positif dan signifikan antara Harga dan Promosi secara bersama-sama terhadap
Keputusan Pembelian pada Hot Wheels di Toys Kingdom The Park Sawangan
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KESIMPULAN
Berdasarkan uraian pada bab — bab sebelumnya dan hasil dari analisis serta pembahasan
mengenai Pengaruh Harga dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Pada Produk Hot Wheels
Pada Toys Kingdom The Park Sawangan dapat disimpulkan bahwa
1. Harga terbukti berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian Pada

Produk Hot Wheels Pada Toys Kingdom The Park Sawangan, hal ini dapat dibuktikan dengan
pengujian tabel t variabel Harga (X1) memiliki nilai t hitung > t tabel atau (22,428 > 1,986)
dan nilai sig. < sig.0,050 atau (0,000 < 0,050). Dengan demikian maka Hol ditolak dan Hal
diterima, hal ini menunjukkan bahwa secara parsial terdapat pengaruh yang positif dan
signifikan antara Harga terhadap Keputusan Pembelian pada Hot Wheels di Toys Kingdom
The Park Sawangan

2. Promosi terbukti berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian
Pada Produk Hot Wheels Pada Toys Kingdom The Park Sawangan, hal ini dapat dibuktikan
dengan pengujian tabel t variabel Promosi (X2) memiliki nilai t hitung > t tabel atau (18,616
> 1,986) Hal tersebut juga diperkuat dengan nilai sig. < sig.0,050 atau (0,000 < 0,050).
Dengan demikian maka Ho2 ditolak dan Ha2 diterima, hal ini menunjukkan bahwa secara
parsial terdapat pengaruh positif dan signifikan antara Promosi terhadap Keputusan
Pembelian pada Hot Wheels di Toys Kingdom The Park Sawangan

3. Harga dan Promosi berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian
Pada Produk Hot Wheels Pada Toys Kingdom The Park Sawangan, hal ini dapat dibuktikan
dengan pengujian tabel F memiliki nilai F hitung > F tabel atau (296,946 > 2,700), dan nilai
sig. <sig. 0,050 atau (0,000 < 0,050). Dengan demikian maka Ho3 ditolak dan Ha3 diterima,
hal ini menunjukkan bahwa secara simultan terdapat pengaruh yang positif dan signifikan
antara Harga dan Promosi secara bersama-sama terhadap Keputusan Pembelian pada Hot
Wheels di Toys Kingdom The Park Sawangan
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