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Abstract 

 

This study aims to determine the Effect of Price and Promotion on 

Purchase Decisions of Hot Wheels at Toys Kingdom The Park 

Sawangan both partially and simultaneously. The research method used 

is a quantitative method that is associative. The sampling technique used 

in this study was 95 respondents. Data analysis techniques with 

instrument tests, namely validity tests and reliability tests, classical 

assumption tests, namely normality tests, multicollinearity tests, 

heteroscedasticity tests, simple linear regression tests, multiple linear 

regression tests, correlation coefficient tests, determination coefficient 

tests and hypothesis tests, namely t tests and f tests. The results of this 

study are that Price has a significant effect on Purchase Decisions with 

a hypothesis test obtained a calculated t value> t table (22.428> 1.986). 

Promotion has a significant effect on Purchase Decisions with a 

hypothesis test obtained a calculated t value> t table (18.616> 1.986). 

Price and Promotion simultaneously have a significant effect on 

Purchase Decisions with a hypothesis test obtained a calculated f 

value> f table (296.946> 2.700). Thus it can be concluded that Price 

and Promotion have a positive and significant effect on the Purchase 

Decision of Hot Wheels at Toys Kingdom The Park Sawangan. The 

coefficient of determination has an effect or contribution of influence 

simultaneously of 0.866 or 86.6% and the remaining 86.6% is 

influenced by other factors 

 

Keywords: Price, Promotion, Purchase Decision 

 
 

Abstrak 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Harga dan Promosi terhadap Keputusan 

Pembelian Hot Wheels di Toys Kingdom The Park Sawangan baik secara parsial maupun simultan. 

Metode penelitian yang digunakan adalah metode kuantitatif yang bersifat asosiatif. Teknik 

pengambilan sampel yang digunakan dalam penelitian ini sebanyak 95 responden. Teknik analisis 
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data dengan uji instrumen yaitu uji validitas dan uji reliabilitas, uji asumsi klasik yaitu uji 

normalitas, uji multikolinearitas, uji heteroskedastisitas, uji regresi linier sederhana, uji regresi 

linier berganda, uji koefisien korelasi, uji koefisien determinasi dan uji hipotesis yaitu uji t dan uji 

f. Hasil penelitian ini yaitu Harga berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian dengan 

uji hipotesis diperoleh nilai t hitung > t tabel (22,428 > 1,986). Promosi berpengaruh signifikan 

terhadap Keputusan Pembelian dengan uji hipotesis diperoleh nilai t hitung > t tabel (18,616 > 

1,986). Harga dan Promosi secara simultan berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian 

dengan uji hipotesis diperoleh nilai f hitung > f tabel (296,946 > 2,700). Dengan demikian dapat 

disimpulkan bahwa Harga dan Promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan 

Pembelian Hot Wheels di Toys Kingdom The Park Sawangan. Koefisien determinasi mempunyai 

pengaruh atau kontribusi pengaruh secara simultan sebesar 0,866 atau 86,6% dan sisanya 86,6% 

dipengaruhi oleh faktor lain. 
 

Kata Kunci : Harga, Promosi, Keputusan Pembelian. 

  

PENDAHULUAN 

Hot Wheels telah menjadi bagian dari budaya pop, sering muncul dalam berbagai media dan 

bahkan digunakan sebagai alat pendidikan. Hot Wheels mengadakan berbagai kompetisi dan acara, 

seperti "Hot Wheels Legends Tour" dan "Hot Wheels Track Builder Challenge" yang banyak 

mengundang berbagai penggemar dari anak-anak hingga orang dewasa. Penggemar juga diberi 

kesempatan untuk bisa menunjukkan kreativitas mereka dalam merancang track dan dapat 

memamerkan mobil mereka untuk dijadikan model die-cast oleh Hot Wheels. Hot Wheels 

memiliki pasar yang sangat luas, dengan penjualan signifikan di Amerika Utara, Eropa, Asia, dan 

Amerika Latin.  

Keputusan pembelian merupakan sebuah tindakan yang dilakukan oleh konsumen untuk 

melakukan pembelian sebuah produk atau jasa yang diinginkan. Oleh sebab itu, keputusan 

pembelian merupakan suatu proses pemilihan dari beberapa alternatif penyelesaian masalah 

dengan tindak lanjut yang nyata. Setelah itu konsumen dapat melakukan pilihan dan kemudian 

dapat menentukan sikap yang akan diambil selanjutnya. 

Menurut Indrasari (2019) Keputusan Pembelian merupakan seleksi terhadap dua pilihan 

alternatif atau lebih, dengan kata lain pilihan/alternatif harus tersedia bagi seseorang ketika 

mengambil keputusan. Sebaliknya, jika konsumen tidak mempunyai alternatif untuk memilih dan 

benar-benar terpaksa melakukan pembelian, maka keadaan tersebut bukan merupakan suatu 

keputusan. 

Fenomena pada Keputusan Pembelian ini terlihat dari penurunan penjualan pada Hot Wheels 

Toys Kingdom The Park Sawangan. Melihat fakta yang terjadi, peneliti melampirkan data 

penjualan Hot Wheels dalam tiga tahun terahkir yang terhitung pada tahun 2021-2023 pada Tabel 

1.1 sebagai berikut: 
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Dari tabel 1.1 dapat dikatakan bahwa pada tahun 2021 penjualan Hot Wheels mencapai 

target sebesar 110% yang mengartikan bahwa jumlah penjualan Hot Wheels berada diatas 

target yang sudah di tetapkan yaitu Rp300.000.000 dengan pendapatan Rp348.376.538. Pada 

tahun 2022 penjualan Hot Wheels mencapai target sebesar 101% yang mengartikan bahwa 

jumlah penjualan Hot Wheels berada diatas target yang sudah di tetapkan yaitu 

Rp300.000.000 dengan pendapatan Rp305.504.538. Sedangkan pada tahun 2023 penjualan 

Hot Wheels tidak mencapai target yaitu hanya mendapatkan 88% yang mengartikan bahwa 

jumlah penjualan Hot Wheels berada dibawah target yang sudah di tetapkan yaitu 

Rp300.000.000 dengan pendapatan Rp264.338.616 
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Berdasarkan tabel 1.3 dapat dilihat bahwa pendapatan pada bulan Januari - Desember 2023 

mengalami fluktuatif. Dimana angka tertinggi diraih pada bulan Juli dengan nominal pendapatan 

Rp36.938.357 dengan realisasi 147% sedangkan pada bulan Maret mengalami penurunan 

pendapatan yang menyebabkan target tidak tercapai dengan nominal pendapatan Rp9.655.462 

dengan target yang ditentukan Rp25.000.000 dan realisasi hanya sebesar 48%. Diduga hal ini 

terjadi karena adanya pengaruh Harga dan Promosi yang dilakukan oleh Hot Wheels di Toys 

Kingdom The Park Sawangan. Pada tabel 1.4 terdapat 54  produk Hot Wheels yang dijual pada 

Toys Kingdom The Park Sawangan 

 
Berdasarkan tabel 1.5 terdapat 3 item Hot Wheels yang sama - sama dijual di Toys Kingdom 

dan Kidz Station. Bisa dilihat bahwa Harga Hot Wheels yang dijual oleh Toys Kingdom lebih 
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mahal dibandingkan kompetitor yaitu Kidz Station. Harga yang bersaing dapat memberikan 

pengaruh kepada konsumen yang memutuskan untuk membeli Hot Wheels di Toys Kingdom 

dengan Kidz Station dimana Harga tersebut menunjukan perbedaan yang lumayan tinggi yaitu 

sekitar 50.000 - 100.000 yang akan mempengaruhi konsumen akan lebih memilih membeli Hot 

Wheels di Kidz Station dibandingkan Toys Kingdom. Perbandingan harga ini dapat menentukan 

strategi yang menjadi tolak ukur untuk terus bisa melakukan promosi penjualan 

 
Dilihat dari tabel 1.6 terdapat program Promosi yang dilakukan oleh Hot Wheels pada Toys 

Kingdom The Park Sawangan periode 2021-2023 yang menggunakan Promosi secara offline dan 

online. Promosi online yang digunakan oleh Hot Wheels pada Toys Kingdom yaitu E-Commerce 

seperti (Rupa-Rupa, Blibli, Shopee, Tokopedia, Lazada dan Tiktok Shop) melalui Whatsapp dan 

Instragram. Lalu Promosi offline nya seperti demo toko, membagikan brosur dan mengadakan 

event pameran. Dari tabel tersebut kita bisa melihat bahwa Hot Wheels pada Toys Kingdom The 

Park Sawangan lebih banyak menggunakan media promosi online dibandingkan media promosi 

offline yang mengakibatkan konsumen yang membeli secara langsung tidak mengetahui tentang 

banyaknya promosi yang dilakukan oleh Toys Kingdom secara online 
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Berdasarkan gambar 1.1 dan gambar 1.2 terdapat promosi yang dilakukan oleh Toys 

Kingdom untuk mempromosikan Hot Wheels secara online maupun offline. Bisa dilihat bahwa 

promosi yang dilakukan oleh Toys Kingdom belum maksimal dikarenakan tidak terdapat 

banyaknya postingan promosi tentang Hot Wheels di promosi online maupun offlinenya 

 
Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan oleh Asrizal Efendy Nasution, Linzzy Pratami 

Putri, Muhammad Taufik Lesmana (2019) tidak terdapat pengaruh yang signifikan pada Harga dan 

Promosi terhadap Keputusan Pembelian. Sedangkan hasil penelitian yang dilakukan oleh Shinta 

Devy, Nora Anisa Br. Sinulingga (2018) Harga dan Promosi berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap Keputusan Pembelian. Kedua penelitian ini menunjukan bahwa hasil dari kedua 

penelitian ini terdapat pengaruh yang berbeda 

 

METODE PENELITIAN 

1. Uji Instrumen Data 
Metode pengumpulan data dengan cara mempelajari literatur yang dapat menunjang seta 

melengkapi data yang diperlukan serta berguna bagi penyusunan penelitian ini. Peneliti 

melengkapi data pada penelitian ini menggunakan berbagai liretatur seperti buku, jurnal, karya 

ilmian, pendapat para ahli, dan internet yang berkaitan dengan obyek yang diteliti. Hal ini 

tergantung instrument yang digunakan apakah sudah memenuhi asas validitas dan reliabilitas 

 

2. Uji Asumsi Klasik 

Uji asumsi klasik merupakan prasyarat analisis regresi berganda, pengujian ini harus dipenuhi 

agar penaksiran parameter dan koefisien regresi tidak bias 

 

3. Analisis Regresi Linier 

Analisis regresi digunakan untuk mengetahui ada tidanya pengaruh antara variabel independen 

dan dependen. Menurut Sugiyono (2019:277) "analisis regresi digunakan untuk melakukan 

prediksi bagaimana perubahan nilai variabel dependen bila nilai variabel independen 

dinaikan/diturunkan". 

 

4. Analisis Koefisien Korelasi 

Analisis koefisien korelasi dimaksudkan untuk mengetahui tingkat hubungan antara variabel 

independen dengan variabel dependen baik secaraparsial maupun simultan 
 



  
 
 
 
 
 
 

10274 

JIIC: JURNAL INTELEK INSAN CENDIKIA 

https://jicnusantara.com/index.php/jiic  

Vol : 2 No: 5, Mei 2025                                       

E-ISSN : 3047-7824 

5. Analisis Koefisien Determinasi 

Koefisien determinasi merupakan ukuran untuk mengetahui kesesuaian atau ketepatan antara 

nilai dugaan atau garis regresi dengan data sampel. Apabila nilai koefisien korelasi sudah 

diketahui, maka untuk mendapatkan koefisien determinasi dapat diperoleh dengan 

mengkuadratkannya. 
 

6. Pengujian Hipotesis 

Pengujian hipotesis dimaksudkan untuk menentukan apakah suatu hipotesis sebaiknya 

diterima atau ditolak. Menurut Sugiyono (2017:213) berpendapat “Hipotesis merupakan 

jawaban sementara terhadap rumusan masalah penelitian, oleh karena itu rumusan masalah 

penelitian biasanya disusun dalam bentuk kalimat pertanyaan”. 
 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

1. Uji Instrumen Data 
a. Uji Validitas 

 
Berdasarkan tabel 4.7 diatas, hasil dari perhitungan yang telah dilakukan untuk variabel 

Harga (X1) menunjukkan semua item memiliki nilai rhitung > rtabel (0,300). Dengan 

demikian maka dapat disimpulkan bahwa instrumen pernyataan dikatakan valid. 
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Berdasarkan tabel 4.8 diatas, hasil dari perhitungan yang telah dilakukan untuk variabel 

Promosi (X2) menunjukkan semua item memiliki nilai rhitung > rtabel (0,300). Dengan 

demikian maka dapat disimpulkan bahwa instrumen pernyataan dikatakan valid 

 
Berdasarkan tabel 4.9 diatas, hasil dari perhitungan yang telah dilakukan untuk variabel 

Keputusan Pembelian (Y) menunjukkan semua item memiliki nilai r hitung> r tabel 

(0,300). Dengan demikian maka dapat disimpulkan bahwa instrumen pernyataan dikatakan 

valid 
 

b. Uji Reliabilitas 

 
Berdasarkan tabel 4.10 diatas, diketahui bahwa nilai dari Cronbach’s Alpha pada 

keseluruhan variabel yang digunakan dalam penelitian ini lebih besar dari 0,60 sehingga 

seluruh pernyataan dalam setiap variabel dapat dikatakan reliabel. 
 

2. Uji Asumsi Klasik 

a. Uji Normalitas 

Berdasarkan tabel 4.11, dapat dilihat bahwa data residual dari penelitian ini memiliki 

distribusi normal sebesar 0,198 dimana nilai signifikansi tersebut diatas 0,05. 



  
 
 
 
 
 
 

10276 

JIIC: JURNAL INTELEK INSAN CENDIKIA 

https://jicnusantara.com/index.php/jiic  

Vol : 2 No: 5, Mei 2025                                       

E-ISSN : 3047-7824 

 
 

b. Uji Multikolinieritas 

 
Dari tabel 4.12 diatas, menunjukkan bahwa nilai variance inflation factor (VIF) yaitu 5,004 

< 10, sedangkan nilai tolerance sebesar 0,200 > 0,10, dengan demikian dapat disimpulkan 

bahwa tidak terdapat gejala multikolinearitas pada data diatas 
 

c. Uji Heterokedastisitas 
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Dari tabel 4.13 diatas, menunjukkan bahwa nilai signifikansi lebih besar dari 0,05, dengan 

demikian dapat disimpulkan bahwa tidak terdapat gejala heteroskedastisitas dalam model 

regresi tersebut 

 

d. Uji Autokorelasi 

 
Dari tabel 4.15 diatas dapat diketahui hasil nilai Durbin-Watson sebesar 2,096. Sesuai 

dengan pedoman uji autokorelasi, nilai DW tersebut termasuk dalam rentang nilai 1,550 – 

2,460 yang berarti tidak adanya autokorelasi 
 

3. Analisis Regresi Linier 

 
Berdasarkan hasil analisis perhitungan regresi pada tabel 4.18 di atas, maka dapat diperoleh 

persamaan regresi Y = 3,494 + 0,546 X1 + 0,319 X2. Dari persamaan di atas maka dapat 

disimpulkan sebagai berikut 

a. Nilai a sebesar 3,494 merupakan konstanta atau keadaan saat variabel Keputusan Pembelian 

belum dipengaruhi oleh variabel lainnya yaitu variabel Harga (X1) dan variabel Promosi 

(X2). Jika variabel bebas tidak ada maka variabel Keputusan Pembelian tidak mengalami 

perubahan 

b. Nilai b1 sebesar 0,546 menunjukan bahwa variabel Harga (X1) mempunyai pengaruh yang 

positif terhadap Keputusan Pembelian (Y) yang berarti bahwa setiap kenaikan 1 satuan 

variabel Harga maka akan mempengaruhi Keputusan Pembelian sebesar 0,546, dengan 

asumsi bahwa variabel lain tidak di teliti dalam penelitian ini 

c. Nilai b2 sebesar 0,319 menunjukan bahwa variabel Promosi (X2) mempunyai pengaruh 

yang positif terhadap Keputusan Pembelian (Y) yang berarti bahwa setiap kenaikan 1 
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satuan variabel Promosi maka akan mempengaruhi Keputusan Pembelian sebesar 0,319, 

dengan asumsi bahwa variabel lain tidak di teliti dalam penelitian ini. 

 

4. Analisis Koefisien Korelasi 

 
Berdasarkan nilai R di tabel 4.22 sebesar 0,931 dilihat dari pedoman nilai intepretasi korelasi 

nilai tersebut berada pada rentang “0,800 – 1000” yang berarti tingkat hubungan variabel 

Harga (X1) dan variabel Promosi (X2) terhadap variabel Keputusan Pembelian (Y) termasuk 

dalam tingkat hubungan yang Sangat Kuat. 
 

5. Analisis Koefisien Determinasi 

 
Berdasarkan tabel 4.25 diatas diketahui hasil uji koefisien determinasi secara simultan yaitu R 

Square sebesar 0,866 atau 86,6%, artinya besarnya pengaruh variabel Harga (X1) dan Promosi 

(X2) terhadap Keputusan Pembelian (Y) sebesar 86,6% sedangkan sisanya 100%-86,6%= 

13,4% dipengaruhi oleh variabel-variabel lain yang tidak diteliti 
 

6. Pengujian Hipotesis 

Berdasarkan pada hasil pengujian pada tabel 4.26 diperoleh nilai t hitung > t tabel atau (22,428 

> 1,986) dan nilai sig. < sig.0,050 atau (0,000 < 0,050). Dengan demikian maka Ho1 ditolak 

dan Ha1 diterima, hal ini menunjukkan bahwa secara parsial terdapat pengaruh yang positif 

dan signifikan antara Harga terhadap Keputusan Pembelian pada Hot Wheels di Toys 

Kingdom The Park Sawangan 
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Berdasarkan pada hasil pengujian pada tabel 4.27 di atas diperoleh nilai t hitung > t tabel atau 

(18,616 > 1,986) Hal tersebut juga diperkuat dengan nilai sig. < sig.0,050 atau (0,000 < 0,050). 

Dengan demikian maka Ho2 ditolak dan Ha2 diterima, hal ini menunjukkan bahwa secara 

parsial terdapat pengaruh positif dan signifikan antara Promosi terhadap Keputusan Pembelian 

pada Hot Wheels di Toys Kingdom The Park Sawangan. 

 
Berdasarkan pada hasil pengujian pada tabel di atas diperoleh nilai F hitung > F tabel atau 

(296,946 > 2,700), dan nilai sig. < sig. 0,050 atau (0,000 < 0,050). Dengan demikian maka 

Ho3 ditolak dan Ha3 diterima, hal ini menunjukkan bahwa secara simultan terdapat pengaruh 

yang positif dan signifikan antara Harga dan Promosi secara bersama-sama terhadap 

Keputusan Pembelian pada Hot Wheels di Toys Kingdom The Park Sawangan 
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KESIMPULAN 

Berdasarkan uraian pada bab – bab sebelumnya dan hasil dari analisis serta pembahasan 

mengenai Pengaruh Harga dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Pada Produk Hot Wheels 

Pada Toys Kingdom The Park Sawangan dapat disimpulkan bahwa 
1. Harga terbukti berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian Pada 

Produk Hot Wheels Pada Toys Kingdom The Park Sawangan, hal ini dapat dibuktikan dengan 

pengujian tabel t variabel Harga (X1) memiliki nilai t hitung > t tabel atau (22,428 > 1,986) 

dan nilai sig. < sig.0,050 atau (0,000 < 0,050). Dengan demikian maka Ho1 ditolak dan Ha1 

diterima, hal ini menunjukkan bahwa secara parsial terdapat pengaruh yang positif dan 

signifikan antara Harga terhadap Keputusan Pembelian pada Hot Wheels di Toys Kingdom 

The Park Sawangan 

2. Promosi terbukti berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian 

Pada Produk Hot Wheels Pada Toys Kingdom The Park Sawangan, hal ini dapat dibuktikan 

dengan pengujian tabel t variabel Promosi (X2) memiliki nilai t hitung > t tabel atau (18,616 

> 1,986) Hal tersebut juga diperkuat dengan nilai sig. < sig.0,050 atau (0,000 < 0,050). 

Dengan demikian maka Ho2 ditolak dan Ha2 diterima, hal ini menunjukkan bahwa secara 

parsial terdapat pengaruh positif dan signifikan antara Promosi terhadap Keputusan 

Pembelian pada Hot Wheels di Toys Kingdom The Park Sawangan 

3. Harga dan Promosi berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian 

Pada Produk Hot Wheels Pada Toys Kingdom The Park Sawangan, hal ini dapat dibuktikan 

dengan pengujian tabel F memiliki nilai F hitung > F tabel atau (296,946 > 2,700), dan nilai 

sig. < sig. 0,050 atau (0,000 < 0,050). Dengan demikian maka Ho3 ditolak dan Ha3 diterima, 

hal ini menunjukkan bahwa secara simultan terdapat pengaruh yang positif dan signifikan 

antara Harga dan Promosi secara bersama-sama terhadap Keputusan Pembelian pada Hot 

Wheels di Toys Kingdom The Park Sawangan 
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