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ol 5% 079005 fashion bloods products at the Cikupa branch, Tangerang. the method

used in this study is an associative method with a quantitative approach.
The population is 12,657, the sampling technique used is the
proportional random sampling technique using the slovin formula for a
sample of 100 respondents. Methods of data analysis using multiple
linear regression, correlation coefficient, coefficient of determination,
partial t test and f test. The results of this study indicate that partially
there is a positive and significant influence between product quality on
purchasing decisions on fashion bloods products in the Cikupa branch,
Tangerang, this can be evidenced by the value of tcount 13.639 > ttable
1.660 with a significance of 0.000 < 0.1. Partially there is a positive and
significant influence between promotions on purchasing decisions on
fashion bloods products at the cikupa tangerang branch, this can be
proven by the tcount value of 5.447 > t table 1.660 with a significance
of 0.000 < 0.1. Simultaneously there is a positive and significant
influence between product quality and promotion on purchasing
decisions on fashion bloods products in the cikupa tangerang branch,
this can be proven from the multiple linear regression equation Y =
13.435+0.484X1+ 0.147X2. The coefficient of determination is 67.6%.
The correlation value is 0.822. And the f count value is 101.404 > ftable
3.94 with a significant level of 0.000 <0.1.

Keywords: Price, location, purchase decision

Abstrak

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh harga dan lokasi terhadap keputusan pembelian
pada indomaret point casa de parco dalam penelitian ini adalah metode asosiatif dengan pendekatan
kuantitatif. Populasi sebanyak 91.250 orang, teknik sampling yang digunakan adalah metode
teknik proportional random sampling dengan menggunakan rumus slovin sampel sebanyak 100
responden. Metode analisis data menggunakan regresi linier berganda , koefisien korelasi,
koefisien determinasi, uji t parsial dan uji f. Hasil penelitian ini menyatakan secara parsial terdapat
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pengaruh positif dan signifikan antara harga terhadap keputusan pembelian pada indomaret point
casa de parco, hal tersebut dapat dibuktikan nilai t hitung 2,890 > t tabel 1,660 dengan signifikansi
0,005 < 0,05. Secara parsial terdapat pengaruh positif dan signifikan antara lokasi terhadap
keputusan pembelian pada indomaret point casa de parco, hal tersebut dapat dibuktikan nilai t
hitung 5,082 >t tabel 1,660 dengan signifikan 0,001 <0,05. Secara simultan terdapat pengaruh yang
positif dan signifikan antara harga dan promosi terhadap keputusan pembelian pada indomaret
point casa de parco, hal tersebut dapat dibuktikan dari persamaan regresi linier berganda Y=
19,630+0,242X1+0,629X>. Nilai koefisien determinasi sebesar 23,2%. Nilai korelasi sebesar
0,481. Serta nilai f hitung 14,611 > Ftabel 3,94 dengan tingkat siginifikan 0,001 < 0,1

Kata Kunci : Harga, Lokasi, Keputusan Pembelian

PENDAHULUAN

Keputusan Pembelian sangat penting dalam sebuah perusahaan, dengan adanya Keputusan
Pembelian maka menjadi tolak ukur sebuah keberhasilan yang tercipta bagi suatu perusahaan.
Maka semakin tinggi Keputusan Pembelian dari suatu perusahaan, semakin tinggi pula
keberhasilan yang didapatkan oleh perusahaan tersebut. Keputusan Pembelian merupakan hasil
kerja dalam suatu periode, biasanya satu tahun. Kemudian Keputusan Pembelian dapat diukur dari
kemampuannya menyelesaikan tugas-tugas dan tanggung jawab yang diberikan

Dari definisi diatas dapat diketahui bahwa Keputusan Pembelian adalah hasil kerja secara
kualitas dan kuantitas yang dicapai seseorang dalam melaksanakan tugasnya sesuai dengan
tanggung jawab yang diberikan kepadanya. Berikut data hasil Keputusan Pembelian Indomaret
Point Casa De Parco periode tahun 2020— 2022:

Tabel 1.1
Pencapaian Target Penjualan Indomaret Point CDP

Target Penjualan Pencapaian
Tahun Tahun Terpenuhi persentase Keterangan
2020 Fp 2.420.000.000 Ep 2.310.000.000 05 3% Belum Terpenuhi
2021 Fp 2.730.000.000 Ep 2.620.000.000 05.0% Belum Terpenuhi
2022 Fp 2.020.000.000 Rp 2.855.000.000 097.7% Belum Terpenuhi

Sumber: Bagian Kepegawaian Indomaret Caza De Parco 2022

Berdasarkan pada tabel diatas, pencapaian target penjualan pada tahun 2020 hanya mencapai
Rp 2.310.000.000, pada tahun 2021 mencapai Rp 2.620.000.000 , dan tahun 2022 mencapai Rp
2.855.000.000. Hal ini menunjukan bahwa masih kurang maksimalnya Keputusan Pembelian
dalam mencapai target yang telah ditetapkan perusahaan.

Salah satu faktor yang mempengaruhi Keputusan Pembelian konsumen adalah Harga.
Keputusan Pembelian yang baik bukanlah suatu hal yang datang tiba-tiba atau tak disangka-sangka
namun semua adalah proses dan itu dipengaruhi oleh Harga yang tinggi dan Lokasi yang sangat
optimal. Tanpa adanya Harga maka akan mempengaruhi Keputusan Pembelian tersebut. Berikut
data perbandingan Harga Indomaret Point Casa De Parco yang lebih mahal dari toko lain:
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Tabel 1.2
Perbandingan Harga Indomaret Point CDP dengan Alfamart
NO Produk Harga Keterangan
Indomaret Alfamart | Toko Retail
CDP Lain /
Warung
Jenis Produk Food & Beverage
1 Sampoerna Mild Fp 35.000 Fp32.000 | Ep. 31.000 Lebih mahal
2 Aqua 600ml Fp 9.000 Fp 3.800 Fp. 3.000 Lebih mahal
3 Agqua 1300mi Fp 12.000 Rp 6.800 Fp. 6.000 Lebih mahal
4 Pop mie Fp 9.000 Rp 5.400 Fp. 5.000 Lebih mahal
5 Floradina Fp 5.000 Rp 3.200 Fp. 3.000 Lebih mahal
Jenis Produl Househeold
1 Sunlight Ep 13.900 Fp. 11.200 | Ep. 10.500 Lebih mahal
2 Rinsc 300mi Fp.16.100 Fp. 14.400 | Ep. 14.000 Lebih mahal
3 Lifebuoy caird00ml | Ep 28.300 Fp. 25.300 | Bp. 25.000 Lebih mahal
Jenis Produlk Obat-obatan
1 Promag Fp. 12.300 Ep. 11.200 | Ep. 10.000 Lebih mahal
2 Paramex Fp. 3.200 Ep. 3.500 | Rp. 3.000 Lebih mahal
3 Pandol Ep. 16.400 Rp. 15.800 | Rp. 15.000 Lebih mahal

Sumber : HED Indomaret Caza De Parco, 2022

Dari tabel 1.2 dapat dilihat bahwa beberapa praduk Pada Indomaret Point Casa De Parco
harganya lebih tinggi di bandingkan dengan Alfamart. Hal ini menunjukan bahwa Harga Indomaret
Point Casa De Parco lebih mahal dari harga Alfamart karena lokasi Indomaret Point sering kali

strategis di area dengan mobilitas tinggi, seperti perkantoran, stasiun, atau area apartemen

Tabel 1.3
Lokasi Indomaret point Casa De Parco
No Pernyataan Ya Tidak
1 Indomaret Cassa De Parco memberikan harga produlk lebih 18 12
murah dari perusahaan lainnya
2 Alkszes menuju Indomaret Cassa De Parco mudah 12 12
3 Selalu update harga setiap hari 16 14
4 Indomaret Cassa De Parco memiliki pelayanan vang sangat 20 10
bailk

Sumber: Hasil Pra - Survey

Dari Tabel 1.3 di atas dapat dilihat bahwa masih kurang strategis lokasinya indomaret casa
de parco. Hal ini dapat mempengaruhi efektivitas keputusan pembelian dalam setiap penjualan

KAJIAN PUSTAKA
1. Harga

Menurut Adi dalam (Anisa, Solihin, et al., 2023:84) Harga merupakan nilai yang dinyatakan
dalam satuan mata uang alat ukur, terhadap sesuatu barang tersebut. Penetapan harga yang
tepat sangat perlu dilakukan oleh setiap pelaku usaha, harga yang ditentukan perusahaan harus
didasarkan pada sebuah tujuan diantaranya untuk mendapatkan keuntungan sebesar mungkin,
tentunya dengan sudah memperhitungkan biaya oprasional maupun produksi yang sudah

dikeluarkan perusahaan

13782




https://jicnusantara.com/index.php/jiic
Vol : 2 No: 7, Juli 2025 V‘E
E-ISSN : 3047-7824

2. Lokasi

Pengertian Lokasi Lokasi menurut Tjiptono (2015:345) Lokasi mengacu pada berbagai
aktivitas pemasaran yang berusaha memperlancar dan mempermudah penyampaian atau
penyaluran barang dan jasa dari produsen kepada konsumen. Kemudian menurut Lupiyoadi
dan Hamdani (2019:92) “lokasi adalah keputusan yang dibuat perusahaan atau instansi
pendidikan berkaitan dengan di mana operasi dan stafnya akan ditempatkan”. Pendapat
mengenai lokasi dari para ahli tersebut, sampai pada pemahaman penulis bahwa lokasi adalah
suatu keputusan perusahaan untuk menentukan tempat usaha, menjalankan kegiatan usaha atau
kegiatan operasional, dan mendistribusikan barang atau jasa yang menjadi kegiatan
bisnisnya kepada konsumen. Pentingnya lokasi bagi perusahaan atau pengusaha sangat
mempengaruhi keputusan sasaran pasar dalam menentukan keputusan pembeliannya

JIIC: JURNAL INTELEK INSAN CENDIKIA , *

3. Keputusan Pembelian
Menurut Kotler dan Amstrong (2017:177), “keputusan pembelian merupakan bagian dari
perilaku konsumen yaitu studi mengenai bagaimana individu, kelompok, dan organisasi
memilih, membeli, menggunakan, dan bagaimana barang, jasa, ide maupun pengalaman
dengan tujuan memuaskan keinginan dan kebutuhan.”

METODE PENELITIAN

Metode penelitian yang akan digunakan dalam penelitian ini adalah metode asosiatif dengan
pendekatan kuantitatif. Metode asosiatif merupakan metode yang bermaksud untuk menjelaskan
hubungan kausal dan pengaruh antara variabel-variabel melalui pengujian hipotesis. Menurut
Sugiyono (2012:11) menyatakan bahwa pengertian asosiatif adalah penelitian yang bertujuan untuk
mengetahui pengaruh ataupun hubungan antara dua variabel atau lebih.

HASIL DAN PEMBAHASAN
1. Uji Validitas
Tabel 4.8
Hasil Uji Validitas Harga (X1)
No EKode Pertatryaan r hitung 1 tabel Keterangan

1 X11 0417 0.1663 Vahd
2 X112 0,565 0,1663 Valid
3 X13 0,660 0.1663 Valid
4 X14 0,810 0.1663 Valid
5 X153 0,724 0.1663 Valid
] X1.6 0,581 0.1663 Vahd

Sumber - Sumber: Data olahan spss 29

Berdasarkan hasil dari tabel 4.8 dapat diketahui bahwa pada variabel Harga Dari ke 6 kuesioner
tersebut dapat dinyatakan valid. Karena hasil rhitung™ Ttabel.
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Tabel 4.9
Uji Validitas Lokasi (X2)
No Kode Pertanyaan | r hitung r tabel Keterangan
1 X21 0.690 0.1663 Valid
2 X272 0.680 0.1663 Valid
3 X23 0.604 0.1663 Valid
4 X24 0.689 0.1663 Valid
5 X25 0.634 0.1663 Valid
6 X26 0.520 0.1663 Valid

Sumber: Data olahan spss 29
Berdasarkan hasil dari tabel 4.9 dapat diketahui bahwa pada variabel Lokasi Dari ke 6
pernyataan tersebut dinyatakan valid. Karena hasil rhitung™ Ttabel.

Tabel 4. 10
Uji Validitas Keputusan Pembelian (Y)

No Kode Pertanyaan | r hitung r tabel Keterangan
1 X21 0414 0.1663 Valid
2 X22 0.496 0.1663 Valid
3 X23 0,609 0.1663 Valid
4 X24 0.538 0.1663 Valid
5 X25 0.694 0,1663 Valid
6 X26 0,624 0.1663 Valid
7 X27 0.709 0.1663 Valid
g X2 8 0,694 0.1663 Valid
9 X29 0.735 0.1663 Valid
10 X210 0.652 0.1663 Valid

Sumber: Data olahan spss 29

Berdasarkan hasil dari tabel 4.10 dapat diketahui bahwa pada variabel Keputusan Pembelian
Dari ke 10 pernyataan tersebut dinyatakan valid. Karena hasil rhitung™ Ttabel.

2. Uji Reliabilitas

Tabel 4.11
Uji Realibilitas
. Standard
Variabel er:;i;ﬁ 3 Cronbach’s Keputusan
Alpha
Harga (X1) 0,752 0,60 Eeliabel
Lokasi (X2) 0,755 0,60 Reliabel
Eeputusan Pembelian (Y) 0,752 0.60 Reliabel

Sumber: Data olahan spss 29

Berdasarkan data yang di lihat dari tabel 4.11 di ketahui bahwa nilai Cronbach’s Alpha untuk
tiap tiap variabel mendapatkan nilai di atas 0,60. Hal ini dapat disimpulkan bahwa pernyataan
dan pertanyaan yang ada di dalam kuesioner adalah reliabel.
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3. Uji Normalitas
Tabel 4.12
Uji Kolmogorov-Smirnov
One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized
Fezidual

N 100}
Nommal Parameters™" i Ilean 00000

i Btd. Deviation 4. 71241071
Most Extreme Differences | Abschute 030

 Positive 03

| Negative ~050,
Test Statistic 030
Asymp. Sig_ (2-tiledf 12004
Monte Carlo Sig. (tailledf | Sig 788

' 99% Confidence Interval | Lower Bound 777!

i { Upper Bound 1981

8. Test distribution 1= Normal.

b. Calculated from data.

c. Lilliefors Sigmificance Comection.

d. Thiz 1z 2 lower bound of the true sipnificance.

&. Lilliefors' method based on 10000 Ionte Carlo samples with starting seed 2000000.
Sumber: Data diolah SP8S 29

Uji Kolmogorov-Smirnov dengan derajat kebebasan 100 menunjukkan nilai signifikansi
sebesar 0,200 yang bernilai lebih dari tingkat signifikansi penelitian yaitu 0,05.

Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual
Dependent Variable: Kep Pembelian

Expected Cum Prob

0z os 08 0B o

Observed Cum Prob

Sumber : Lampiran Output SPSS 29
Gambar 4.3
P-P Plot Uji Normalitas — Diagram Penyebaran Titik Residual

Melihat tampilan grafik normal probability plot di atas, dapat disimpulkan bahwa pada grafik
normal probability plot terlihat titik-titikk menyebar di sekitar garis diagonal dan
penyebarannya mengikuti arah garis diagonal, sehingga dapat disimpulkan bahwa data yang
digunakan dalam penelitian ini berdistribusi normal
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4. Uji Multikolinieritas

Tabel 4. 7
Hasil Uji Multikolinearitas
Coefficiemts?
Unstandardized Standardized Collmeartty
Coefficients Coefficients Statistics
Mdndel E Std. Error Beta t S1ig.  Tolerance VIF
1 (Constant) 19.630 3054 4985 =001
Harga 242 142 159 1.702 032 1012 11097
i Lokasi 629 143 410 4394 =001 19121 11097

3 Dependent Variable: Kep Pembelian
Sumber: Data diclah SPRS 20

Pada tabel diatas, maka dapat diketahui nilai tolerance variabel Harga dan Lokasi sebesar
0,912 > 0,10 dan nilai VIF variabel Lokasi dan Harga sebesar 1,097 < 10, sehingga dapat
disimpulkan bahwa variabel Harga dan Lokasi tidak terjadi gejala multikolinieritas.

5. Uji Heteroskedastisitas

Scatterplot
Dependent Variable: Kep Pambelian
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Kep Pembelian

Swmber : Lampiran Quiput SPSS 29

Gambar 4.3
Uji Heteroskedastisitas

Berdasarkan diagram pencar, ditemukan bahwa titik titik tersebar cukup merata dan tidak
berkumpul secara ekstrem pada suatu titik dan tidak pula membentuk sebuah pola sehingga
dapat diputuskan bahwa tidak terdapat heteroskedastisitas dalam model regresi dan data dapat
dianalisis dengan regresi linear berganda
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6. Regresi Linier Berganda

Tabel 4.16
Regresi Linier Berganda Harga (X1) dan Lokasi (X2)
Terhadap Keputusan pembelian (Y) Secara Simultan

Coefficients*
Unstandardized Standardized Collineanty
Coefficients Coefficients Statistics
hodel Bi Std. Ermor Beta t Sig. Tolerance  VIF
1 {Congstant) 19.630 3954 4963 =001
i Harga 1242 142 159 1.702 092 012 1097
 Lokasi 1629 143 A10 4394 =001 812 1097

a. Dependent Variable: Kep Pembelian
Sumber: Data diclah SPSS 29

Berdasarkan hasil perhitungan tersebut maka dapat diperoleh persamaan regresi linier

berganda sebagai berikut:

Y =19,630+0,242X1+0,629X2

a. Konstanta sebesar 19,630 artinya jika variabel Harga dan variabel Lokasi, bernilai nol
atau tidak meningkat maka keputusan pembelian akan tetap bernilai sebesar 19,630.

b. Nilai regresi 0,242X1 (positif) artinya apabila variabel Harga (X1) meningkat sebesar 1
satuan dengan asumsi variabel Lokasi(X2) dalam keadaan tetap, maka keputusan
pembelian(Y) akan meningkat sebesar 0,242 satuan.

c. Nilai regresi 0,629X2 (positif) artinya apabila variabel Lokasi (X2) meningkat sebesar 1
satuan, dengan asumsi variabel Harga (X1) tetap, maka Keputusan Pembelian (Y) akan
meningkat sebesar 0,629 satuan

7. Uji Koefisien Korelasi
Tabel 4.20

Koefisien Korelasi Harga (X1) Dan Lokasi (X1) Terhadap
Keputusan Pembelian (Y) Secara Silmultan

Model Summary

5td. Error Change Statistics
E Adjusted of the E. Square F Big. F
Model! R Square R Square  Estimate  Change Change dfl df2 Change
1 A81E 232 216 4.761 232 14611 2 97 <001

2. Predictorz: (Constant), Lokasi, Harga

Sumber: Data diclah SPSS 29
Berdasarkan tabel tersebut dapat dilihat bahwa nilai korelasi variabel Harga (X1) dan Lokasi
(X2) sebesar 0,481, masuk pada interval 0,40 - 0,599 artinya bahwa tingkat hubungan antara
variabel Harga (X1) dan Lokasi (X2) secara simultan terhadap variable keputusan pembelian
(Y) memiliki tingkat hubungan yang (sedang) cukup kuat.

8. Uji Koefisien Determinasi
Tabel 4.23
Koefisien Determinasi Harga (X1) dan Lokasi (Xz2)

Terhadap Keputusan pembelian (Y) Secara Simultan

Model Summary
Std. Ermmor Change Stahstics
R Adjusted ofthe R Square F Sig. F
Iodel B Square R Square Estimate Change Change  dfl dfl Change
1 48T 3R 216 4761 232 14811 2 o7 =001

a. Predictors: (Constant), Lokasi, Harga
Sumber: Data diolah SPS5 29
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Berdasarkan tabel 4.23, dapat diketahui bahwa besarnya nilai koefisien determinasi
ditunjukkan oleh nilai R Square sebesar 0,232 yang artinya variabel Harga (X1) dan Lokasi
(X2) secara simultan memberikan kontribusi terhadap variabel Keputusan Pembelian (Y)
sebesar 23,2%, sedangkan sisanya di sebabkan oleh variabel lain yang tidak diteliti dalam
penelitian ini seperti promosi, kualitas pelayanan, kualitas produk, dan lain-lain

9. Uji Hipotesis
Tabel 4.24
Uji T Harga (X1) Terhadap Keputusan pembelian (Y) Secara Parsial
Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model E Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 29.384 3.477 §.394 <001
 Harga 428 148 280 2890 005 |

2. Dependent Variable: Kep Pembelian
Sumber: Data diolah SP35 20

Berdasarkan tabel 4.24 tersebut dapat diketahui bahwa nilai thitung 2,890>ttabel 1,660 dengan
signifikansi 0,005 < 0,05 maka HO1 ditolak dan Hal diterima menandakan bahwa Harga (X1)
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian

Tabel 4.25
Uji t Lokasi (X2) Terhadap Keputusan pembelian (Y) Secara Parsial
Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 23580 3252 7.297 <,001
| Lokasi 701 138 457 5082 <001

a. Dependent Variable: Kep Pembelian
Sumber: Data diolah SPSS 20

Berdasarkan tabel 4.25 tersebut dapat diketahui bahwa nilai thitung 5,082> ttabel 1,660 dengan
signifikan 0,001 < 0,05 maka HO2 ditolak dan Ha2 diterima menandakan bahwa Lokasi (X2)
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian (Y)

Tabel 4.26
Uji F Simultan
ANOVA®
Model Sum of Squares Df Mean Square F S1g
1 Regression 662.285 2 331.143 14.611 <,001"
Residual 2198473 o7 22.665
Total 2860.760 29

a. Dependent Variable: Kep Pembelian
b. Predictors: (Constant), Lokasi, Harzga
Sumber: Data diolah SPSS 29

Berdasarkan Tabel 4.26 diperoleh nilai Fhitung 14,611> Ftabel 3,94 dengan tingkat siginifikan
0,001 < 0,1 dengan demikian Ho ditolak dan Ha diterima, artinya secara simultan Harga (X1)
dan Lokasi(X2) berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian (Y).

13788



https://jicnusantara.com/index.php/jiic
Vol : 2 No: 7, Juli 2025 V‘E
E-ISSN : 3047-7824

KESIMPULAN
Berdasarkan hasil penelitian pada Indomaret Point Cassa De Parco, maka dapat diambil kesimpulan
sebagai berikut
1. Secara parsial terdapat pengaruh positif dan signifikan antara Harga terhadap Keputusan
Pembelian pada Indomaret Point Cassa De Parco, hal tersebut dapat dibuktikan dari persamaan
regresi linier sederhana Y = 29,884+0,428X, Nilai korelasi sebesar 0,280.Nilai koefisien
determinasi sebesar 7,9%, dan nilai thiwng 2,890>twpel 1,660 dengan signifikansi 0,001 < 0,1
maka Ho ditolak dan Hai diterima menandakan bahwa Harga berpengaruh positif dan
signifikan terhadap Keputusan Pembelian pada Indomaret Point Cassa De Parco
2. Secara parsial terdapat pengaruh positif dan signifikan antara Lokasi terhadap Keputusan
Pembelian pada Indomaret Point Cassa De Parco, hal tersebut dapat dibuktikan dari persamaan
regresi linier sederhana Y = 23,580 + 0,701X5. Nilai korelasi sebesar 0,457. Nilai koefisien
determinasi sebesar 20,9%, dan nilai thitung 5,082> traber 1,660 dengan signifikan 0,001 < 0,1
maka Ho ditolak dan Ha> diterima menandakan bahwa Lokasi berpengaruh positif dan
signifikan terhadap Keputusan Pembelian pada Indomaret Point Cassa De Parco
3. Secarasimultan terdapat pengaruh yang positif dan signifikan antara Harga dan Lokasi terhadap
Keputusan Pembelian pada Indomaret Point Cassa De Parco, hal tersebut dapat dibuktikan dari
persamaan regresi linier berganda Y=19,630+0,242X,+0,629X,. Nilai korelasi sebesar 0,481.
Nilai koefisien determinasi sebesar 23,2%. Serta nilai Fpiwung 14,61 1> Ftabel 3,94 dengan tingkat
siginifikan 0,001 < 0,1 maka H, ditolak dan H. diterima, artinya secara Harga dan Lokasi
berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian pada Indomaret Point Cassa
De Parco
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