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Abstract 

 

This study aims to determine the influence this study aims to determine 

the effect of product quality and promotion on purchasing decisions on 

fashion bloods products at the Cikupa branch, Tangerang. the method 

used in this study is an associative method with a quantitative approach. 

The population is 12,657, the sampling technique used is the 

proportional random sampling technique using the slovin formula for a 

sample of 100 respondents. Methods of data analysis using multiple 

linear regression, correlation coefficient, coefficient of determination, 

partial t test and f test. The results of this study indicate that partially 

there is a positive and significant influence between product quality on 

purchasing decisions on fashion bloods products in the Cikupa branch, 

Tangerang, this can be evidenced by the value of tcount 13.639 > ttable 

1.660 with a significance of 0.000 < 0.1. Partially there is a positive and 

significant influence between promotions on purchasing decisions on 

fashion bloods products at the cikupa tangerang branch, this can be 

proven by the tcount value of 5.447 > t table 1.660 with a significance 

of 0.000 < 0.1. Simultaneously there is a positive and significant 

influence between product quality and promotion on purchasing 

decisions on fashion bloods products in the cikupa tangerang branch, 

this can be proven from the multiple linear regression equation Y = 

13.435+0.484X1+ 0.147X2. The coefficient of determination is 67.6%. 

The correlation value is 0.822. And the f count value is 101.404 > f table 

3.94 with a significant level of 0.000 <0.1. 

 

Keywords: Price, location, purchase decision 
 

Abstrak 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh harga dan lokasi terhadap keputusan pembelian 

pada indomaret point casa de parco dalam penelitian ini adalah metode asosiatif dengan pendekatan 

kuantitatif. Populasi sebanyak 91.250 orang, teknik sampling yang digunakan adalah metode 

teknik proportional random sampling dengan menggunakan rumus slovin sampel sebanyak 100 

responden. Metode analisis data menggunakan regresi linier berganda , koefisien korelasi, 

koefisien determinasi, uji t parsial dan uji f. Hasil penelitian ini menyatakan secara parsial terdapat 
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pengaruh positif dan signifikan antara harga terhadap keputusan pembelian pada indomaret point 

casa de parco, hal tersebut dapat dibuktikan nilai t hitung 2,890 > t tabel 1,660 dengan signifikansi 

0,005 < 0,05. Secara parsial terdapat pengaruh positif dan signifikan antara lokasi terhadap 

keputusan pembelian pada indomaret point casa de parco, hal tersebut dapat dibuktikan nilai t 

hitung 5,082 > t tabel 1,660 dengan signifikan 0,001 < 0,05. Secara simultan terdapat pengaruh yang 

positif dan signifikan antara harga dan promosi terhadap keputusan pembelian pada indomaret 

point casa de parco, hal tersebut dapat dibuktikan dari persamaan regresi linier berganda Y= 

19,630+0,242X1+0,629X2. Nilai koefisien determinasi sebesar 23,2%. Nilai korelasi sebesar 

0,481. Serta nilai f hitung 14,611 > Ftabel 3,94 dengan tingkat siginifikan 0,001 < 0,1 
 

Kata Kunci : Harga, Lokasi, Keputusan Pembelian 

  

PENDAHULUAN 

Keputusan Pembelian sangat penting dalam sebuah perusahaan, dengan adanya Keputusan 

Pembelian maka menjadi tolak ukur sebuah keberhasilan yang tercipta bagi suatu perusahaan. 

Maka semakin tinggi Keputusan Pembelian dari suatu perusahaan, semakin tinggi pula 

keberhasilan yang didapatkan oleh perusahaan tersebut. Keputusan Pembelian merupakan hasil 

kerja dalam suatu periode, biasanya satu tahun. Kemudian Keputusan Pembelian dapat diukur dari 

kemampuannya menyelesaikan tugas-tugas dan tanggung jawab yang diberikan 

Dari definisi diatas dapat diketahui bahwa Keputusan Pembelian adalah hasil kerja secara 

kualitas dan kuantitas yang dicapai seseorang dalam melaksanakan tugasnya sesuai dengan 

tanggung jawab yang diberikan kepadanya. Berikut data hasil Keputusan Pembelian Indomaret 

Point Casa De Parco periode tahun 2020– 2022: 

 
Berdasarkan pada tabel diatas, pencapaian target penjualan pada tahun 2020 hanya mencapai 

Rp 2.310.000.000, pada tahun 2021 mencapai Rp 2.620.000.000 , dan tahun 2022 mencapai Rp 

2.855.000.000. Hal ini menunjukan bahwa masih kurang maksimalnya Keputusan Pembelian 

dalam mencapai target yang telah ditetapkan perusahaan. 

Salah satu faktor yang mempengaruhi Keputusan Pembelian konsumen adalah Harga. 

Keputusan Pembelian yang baik bukanlah suatu hal yang datang tiba-tiba atau tak disangka-sangka 

namun semua adalah proses dan itu dipengaruhi oleh Harga yang tinggi dan Lokasi yang sangat 

optimal. Tanpa adanya Harga maka akan mempengaruhi Keputusan Pembelian tersebut. Berikut 

data perbandingan Harga Indomaret Point Casa De Parco yang lebih mahal dari toko lain: 
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Dari tabel 1.2 dapat dilihat bahwa beberapa praduk Pada Indomaret Point Casa De Parco 

harganya lebih tinggi di bandingkan dengan Alfamart. Hal ini menunjukan bahwa Harga Indomaret 

Point Casa De Parco lebih mahal dari harga Alfamart karena lokasi Indomaret Point sering kali 

strategis di area dengan mobilitas tinggi, seperti perkantoran, stasiun, atau area apartemen 

 
Dari Tabel 1.3 di atas dapat dilihat bahwa masih kurang strategis lokasinya indomaret casa 

de parco. Hal ini dapat mempengaruhi efektivitas keputusan pembelian dalam setiap penjualan 

 

KAJIAN PUSTAKA 

1. Harga 

Menurut Adi dalam (Anisa, Solihin, et al., 2023:84) Harga merupakan nilai yang dinyatakan 

dalam satuan mata uang alat ukur, terhadap sesuatu barang tersebut. Penetapan harga yang 

tepat sangat perlu dilakukan oleh setiap pelaku usaha, harga yang ditentukan perusahaan harus 

didasarkan pada sebuah tujuan diantaranya untuk mendapatkan keuntungan sebesar mungkin, 

tentunya dengan sudah memperhitungkan biaya oprasional maupun produksi yang sudah 

dikeluarkan perusahaan 
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2. Lokasi 

Pengertian Lokasi Lokasi menurut Tjiptono (2015:345) Lokasi mengacu pada berbagai 

aktivitas pemasaran yang berusaha memperlancar dan mempermudah penyampaian atau 

penyaluran barang dan jasa dari produsen kepada konsumen. Kemudian menurut Lupiyoadi 

dan Hamdani (2019:92) “lokasi adalah keputusan yang dibuat perusahaan atau instansi 

pendidikan berkaitan dengan di mana operasi dan stafnya akan ditempatkan”. Pendapat 

mengenai lokasi dari para ahli tersebut, sampai pada pemahaman penulis bahwa lokasi adalah 

suatu keputusan perusahaan untuk menentukan tempat usaha, menjalankan kegiatan usaha atau 

kegiatan operasional, dan mendistribusikan barang atau jasa yang menjadi kegiatan 

bisnisnya kepada konsumen. Pentingnya lokasi bagi perusahaan atau pengusaha sangat 

mempengaruhi keputusan sasaran pasar dalam menentukan keputusan pembeliannya 
 

3. Keputusan Pembelian 

Menurut Kotler dan Amstrong (2017:177), “keputusan pembelian merupakan bagian dari 

perilaku konsumen yaitu studi mengenai bagaimana individu, kelompok, dan organisasi 

memilih, membeli, menggunakan, dan bagaimana barang, jasa, ide maupun pengalaman 

dengan tujuan memuaskan keinginan dan kebutuhan.” 
 

METODE PENELITIAN 

Metode penelitian yang akan digunakan dalam penelitian ini adalah metode asosiatif dengan 

pendekatan kuantitatif. Metode asosiatif merupakan metode yang bermaksud untuk menjelaskan 

hubungan kausal dan pengaruh antara variabel-variabel melalui pengujian hipotesis. Menurut 

Sugiyono (2012:11) menyatakan bahwa pengertian asosiatif adalah penelitian yang bertujuan untuk 

mengetahui pengaruh ataupun hubungan antara dua variabel atau lebih. 
 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

1. Uji Validitas 

 
Berdasarkan hasil dari tabel 4.8 dapat diketahui bahwa pada variabel Harga Dari ke 6 kuesioner 

tersebut dapat dinyatakan valid. Karena hasil rhitung> rtabel. 
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Berdasarkan hasil dari tabel 4.9 dapat diketahui bahwa pada variabel Lokasi Dari ke 6 

pernyataan tersebut dinyatakan valid. Karena hasil rhitung> rtabel. 

 
Berdasarkan hasil dari tabel 4.10 dapat diketahui bahwa pada variabel Keputusan Pembelian 

Dari ke 10 pernyataan tersebut dinyatakan valid. Karena hasil rhitung> rtabel. 
 

2. Uji Reliabilitas 

 
Berdasarkan data yang di lihat dari tabel 4.11 di ketahui bahwa nilai Cronbach’s Alpha untuk 

tiap tiap variabel mendapatkan nilai di atas 0,60. Hal ini dapat disimpulkan bahwa pernyataan 

dan pertanyaan yang ada di dalam kuesioner adalah reliabel. 
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3. Uji Normalitas 

 
Uji Kolmogorov-Smirnov dengan derajat kebebasan 100 menunjukkan nilai signifikansi 

sebesar 0,200 yang bernilai lebih dari tingkat signifikansi penelitian yaitu 0,05. 

 
Melihat tampilan grafik normal probability plot di atas, dapat disimpulkan bahwa pada grafik 

normal probability plot terlihat titik-titik menyebar di sekitar garis diagonal dan 

penyebarannya mengikuti arah garis diagonal, sehingga dapat disimpulkan bahwa data yang 

digunakan dalam penelitian ini berdistribusi normal 
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4. Uji Multikolinieritas 

 
Pada tabel diatas, maka dapat diketahui nilai tolerance variabel Harga dan Lokasi sebesar 

0,912 > 0,10 dan nilai VIF variabel Lokasi dan Harga sebesar 1,097 < 10, sehingga dapat 

disimpulkan bahwa variabel Harga dan Lokasi tidak terjadi gejala multikolinieritas. 

 

5. Uji Heteroskedastisitas 

 
Berdasarkan diagram pencar, ditemukan bahwa titik titik tersebar cukup merata dan tidak 

berkumpul secara ekstrem pada suatu titik dan tidak pula membentuk sebuah pola sehingga 

dapat diputuskan bahwa tidak terdapat heteroskedastisitas dalam model regresi dan data dapat 

dianalisis dengan regresi linear berganda 
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6. Regresi Linier Berganda 

 
Berdasarkan hasil perhitungan tersebut maka dapat diperoleh persamaan regresi linier 

berganda sebagai berikut: 

Y = 19,630+0,242X1+0,629X2 

a. Konstanta sebesar 19,630 artinya jika variabel Harga dan variabel Lokasi, bernilai nol 

atau tidak meningkat maka keputusan pembelian akan tetap bernilai sebesar 19,630. 

b. Nilai regresi 0,242X1 (positif) artinya apabila variabel Harga (X1) meningkat sebesar 1 

satuan dengan asumsi variabel Lokasi(X2) dalam keadaan tetap, maka keputusan 

pembelian(Y) akan meningkat sebesar 0,242 satuan. 

c. Nilai regresi 0,629X2 (positif) artinya apabila variabel Lokasi (X2) meningkat sebesar 1 

satuan, dengan asumsi variabel Harga (X1) tetap, maka Keputusan Pembelian (Y) akan 

meningkat sebesar 0,629 satuan 

 

7. Uji Koefisien Korelasi  

 
Berdasarkan tabel tersebut dapat dilihat bahwa nilai korelasi variabel Harga (X1) dan Lokasi 

(X2) sebesar 0,481, masuk pada interval 0,40 - 0,599 artinya bahwa tingkat hubungan antara 

variabel Harga (X1) dan Lokasi (X2) secara simultan terhadap variable keputusan pembelian 

(Y) memiliki tingkat hubungan yang (sedang) cukup kuat. 

 

8. Uji Koefisien Determinasi  
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Berdasarkan tabel 4.23, dapat diketahui bahwa besarnya nilai koefisien determinasi 

ditunjukkan oleh nilai R Square sebesar 0,232 yang artinya variabel Harga (X1) dan Lokasi 

(X2) secara simultan memberikan kontribusi terhadap variabel Keputusan Pembelian (Y) 

sebesar 23,2%, sedangkan sisanya di sebabkan oleh variabel lain yang tidak diteliti dalam 

penelitian ini seperti promosi, kualitas pelayanan, kualitas produk, dan lain-lain 

 

9. Uji Hipotesis 

 
Berdasarkan tabel 4.24 tersebut dapat diketahui bahwa nilai thitung 2,890>ttabel 1,660 dengan 

signifikansi 0,005 < 0,05 maka H01 ditolak dan Ha1 diterima menandakan bahwa Harga (X1) 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian 

 
Berdasarkan tabel 4.25 tersebut dapat diketahui bahwa nilai thitung 5,082> ttabel 1,660 dengan 

signifikan 0,001 < 0,05 maka H02 ditolak dan Ha2 diterima menandakan bahwa Lokasi (X2) 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian (Y) 

 
Berdasarkan Tabel 4.26 diperoleh nilai Fhitung 14,611> Ftabel 3,94 dengan tingkat siginifikan 

0,001 < 0,1 dengan demikian Ho ditolak dan Ha diterima, artinya secara simultan Harga (X1) 

dan Lokasi(X2) berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian (Y). 
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KESIMPULAN 
Berdasarkan hasil penelitian pada Indomaret Point Cassa De Parco, maka dapat diambil kesimpulan 

sebagai berikut 
1. Secara parsial terdapat pengaruh positif dan signifikan antara Harga terhadap Keputusan 

Pembelian pada Indomaret Point Cassa De Parco, hal tersebut dapat dibuktikan dari persamaan 

regresi linier sederhana Y = 29,884+0,428X1, Nilai korelasi sebesar 0,280.Nilai koefisien 

determinasi sebesar 7,9%, dan nilai thitung 2,890>ttabel 1,660 dengan signifikansi 0,001 < 0,1 

maka H01 ditolak dan Ha1 diterima menandakan bahwa Harga berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap Keputusan Pembelian pada Indomaret Point Cassa De Parco 

2. Secara parsial terdapat pengaruh positif dan signifikan antara Lokasi terhadap Keputusan 

Pembelian pada Indomaret Point Cassa De Parco, hal tersebut dapat dibuktikan dari persamaan 

regresi linier sederhana Y = 23,580 + 0,701X2. Nilai korelasi sebesar 0,457. Nilai koefisien 

determinasi sebesar 20,9%, dan nilai thitung 5,082> ttabel 1,660 dengan signifikan 0,001 < 0,1 

maka H01 ditolak dan Ha2 diterima menandakan bahwa Lokasi berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap Keputusan Pembelian pada Indomaret Point Cassa De Parco 

3. Secara simultan terdapat pengaruh yang positif dan signifikan antara Harga dan Lokasi terhadap 

Keputusan Pembelian pada Indomaret Point Cassa De Parco, hal tersebut dapat dibuktikan dari 

persamaan regresi linier berganda Y=19,630+0,242X1+0,629X2. Nilai korelasi sebesar 0,481. 

Nilai koefisien determinasi sebesar 23,2%. Serta nilai Fhitung 14,611> Ftabel 3,94 dengan tingkat 

siginifikan 0,001 < 0,1 maka Ho ditolak dan Ha diterima, artinya secara Harga dan Lokasi 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian pada Indomaret Point Cassa 

De Parco 
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